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BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A
EDITAL DE LICITACAO N2 0000572/2019

O BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A, doravante
denominado Banrisul torna publico que até as 09 horas e 30 minutos do dia 12 de
janeiro de 2021, impreterivelmente, serdo recebidos os documentos para abertura da
Licitacao n°0000572/2019, do Tipo Melhor Técnica, pelo modo de disputa fechado,
lote Unico, regida pela Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010, Lei n® 4.680, de 18 de
junho de 1965, Lei n? 13.303 de 30 de junho de 2016 e legislacao pertinente,
sujeitando-se as disposi¢des da Lei Estadual n? 11.389 de 25 de novembro de 1999,
Lei Estadual n® 15.228, de 25 de setembro de 2018 e no Regulamento de Licitagbes e
Contratos do Banrisul, disponivel no endereco eletrdbnico www.banrisul.com.br, na
UNIDADE DE LICITACOES E COMPRAS, situada na Rua Sete de Setembro, n°745,
4° andar, Centro Histérico, Porto Alegre/RS, CEP 90.010-190, telefone (51) 3215-
4510, para execugao dos servigos indicados neste edital e seus anexos para si e suas
controladas mediante as seguintes condigées:

. DO OBJETO

1.1. O presente procedimento licitatério tem por objeto a prestagéo de servigos de
publicidade ao Banrisul e suas controladas, de acordo com as especificacdes
contidas nos anexos, partes integrantes do presente edital.

1.1.1. O presente certame visa a contratacdo de até 03 (irés) agéncias de
propaganda, para prestacdo de servigos de publicidade ao Banrisul e suas
empresas controladas, inclusive outras que vierem a ser controladas,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao,
a criagado, a execucgao interna, a intermediagcdo e a supervisdo da execugao
externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacao com o objetivo de promover a venda de bens ou
servigos de qualquer natureza, difundir ideias e informar o publico em geral.

1.1.2.  Empresas controladas pelo Banrisul:
[.  Banrisul Armazéns Gerais S.A.
[I.  Banrisul Cartdes S.A.
Ill.  Banrisul S.A. Administradora de Consércios;
IV. Banrisul S.A. Corretora de Valores Mobilidrios e Cambio.

1.1.3. Também integram o objeto desta licitagcdo, como atividades complementares,
0S servigos especializados pertinentes:

|. ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagcao e de geracao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e acgdes
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publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

II. & criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir 0s
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias. Os servigos especializados
incluem as tecnologias de monitoramento, analise e otimizacdo das ac¢des de
comunicacao;

[ll. & produgdo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pelas
agéncias contratadas;

1.1.3.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no paragrafo ‘I’ do
subitem 1.1.3 terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a veiculacdo e de possibilitar a mensuragdo dos
resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia da
execucao do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagcoes
de matéria estranha ou que ndo guarde pertinéncia tematica com a acao
publicitaria ou com o objeto do contrato de prestacdo de servigos de
publicidade.

1.1.3.2. E vedado incluir outros servicos ndo previstos no item 1.1, em especial as
atividades de promocado, de patrocinio e de assessoria de imprensa,
comunicacao e relagdes publicas e as que tenham por finalidade a realizacao
de eventos festivos de qualquer natureza, de acordo com as vedagOes
determinadas pela lei n® 12.232/2010.

1.1.3.3. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no paragrafo acima, o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de vinculagdo em midia ou em
instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de
comunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais
ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicagao.

1.2. Os servicos objeto deste edital serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que
tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos
termos da Lei n® 12.232/2010.

1.3. As agéncias atuardo por ordem e conta do Banrisul, na contratagcdo de
fornecedores de servicos especializados, para a execucdo das atividades
complementares de que trata o subitem 1.1.3 e de veiculos de divulgacao,
para a compra de tempo e/ou espacgos publicitarios, em conformidade com o
art. 32 da Lei n® 4.680/65 e § 29, art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

Il. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1, Somente poderao participar desta licitagdo as licitantes que satisfagam as
exigéncias deste edital, da Lei n® 12.232/2010, da Lei n® 4.680/1965, da Lei n®
13.303/2016, da Lei Estadual n? 11.389/1999, Lei Estadual n® 15.228/2018 e
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2.2,

2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

do Regulamento de Licitagdes e Contratos do Banrisul.

Os servigos serao solicitados as agéncias de propaganda de modo a garantir
a cada uma que o valor efetivamente realizado nao seja inferior a 10% (dez
por cento), nem superior a 50% do total executado pelas agéncias
contratadas, relativamente ao grupo Banrisul, durante a vigéncia inicial de 12
(doze) meses.

As agéncias de propaganda nao poderdao subcontratar outras agéncias de
propaganda para a execucdo dos servicos que integram o objeto deste
processo licitatorio.

A participagdo de agéncias de propaganda que prestem servigos similares
aos do objeto desta licitagdo a concorrentes mercadoldgicos do Banrisul e
suas empresas controladas estda condicionada a desisténcia da prestagao
daqueles servigos, antes da eventual assinatura dos contratos oriundos desta
licitacao.

No prazo méaximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura
do contrato, as agéncias que vierem a ser contratadas deverdao comprovar
que possuem em Porto Alegre/RS estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao Banrisul e
empresas controladas.

As agéncias de propaganda contratadas deverdo possuir e manter, durante
todo o periodo do contrato, uma area de comunicacao em midia digital com
estrutura permanente de planejamento, criagdo, setup, monitoramento,
andlise de dados e avaliacdo da performance online das campanhas,
incluindo a geracgao de relatérios de métricas de desempenho. A equipe deve
contar com funcionarios de criagcdo e atendimento voltados especificamente
para o meio digital/online, com as seguintes competéncias:

I. Definir estratégias para constante otimizacao de midia;
Il. Construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;

lll. Conhecer e implementar processos de integracdo de tecnologias e
coleta de dados;

IV. Conhecer rotinas e regulagdes de forma a propor alternativas factiveis;

V. Implementar “setup” de ferramentas, operacdo e acompanhamento de
performance das agoes;

VI. Elaborar relatérios com andlises quantitativas e qualitativas para
direcionar o planejamento de novas acOes e tomadas de decisdo que
possuam insights, andlises profundas e recomendacodes;

VII. Conhecimento e pratica em midia programatica;
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VIIl. Dominar ferramentas de marketing digital com o objetivo de otimizar ou
dar suporte analitico e gerencial as a¢des de comunicagao digital.

2.7. As agéncias atuardo de acordo com solicitagdo do Banrisul, indistinta e
independentemente de sua classificagdo no certame, e ndo terédo,
particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos
nos subitens 1.1 e 1.1.3.

2.8. Para a execugado dos servigos, o Banrisul instituira procedimento de selegao
interna entre as agéncias contratadas, cuja metodologia sera aprovada pela
Administragédo e publicada na imprensa oficial e na pagina do Banco na
Internet, conforme disposto no parégrafo 4°, art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

2.9. As agéncias deverdo, ainda, manter acervo comprobatério da totalidade dos
servigcos prestados e das pegas publicitarias produzidas, conforme dispde o
art. 17, da Lei n? 12.232/2010.

2.10. Enquanto perdurarem os motivos determinantes de puni¢cdes ou até que seja
promovida a reabilitagdo, ndo poderdao participar da presente licitacdo as
empresas ou profissionais que tenham sofrido penalidades resultantes de
contratos firmados anteriormente com o Banco, na condigdo de prestadores
de servigos, fornecedores, empreiteiros ou construtores, tais como
suspensao, declaragdo de inidoneidade, bem como aqueles impedidos de
operar com o0 Banco por determinagao do Banco Central do Brasil.

2.11. A inversdo dos documentos no interior dos envelopes de Proposta Técnica,
Proposta de Precos e Documentos de Habilitagdo, acarretara a exclusao do
licitante do certame.

2.12. Nenhuma licitante podera participar deste certame com mais de uma
proposta.

2.13. A participagdo no presente certame implica, tacitamente, para a licitante:
confirmacdo de que recebeu do Banrisul o invélucro padronizado previsto na
secao IV e as informagbes necessarias ao cumprimento deste processo
licitatorio; aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicbes constantes deste edital e de seus anexos; observancia dos
preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados
em qualquer fase do processo.

2.14. A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das
propostas e documentos de habilitagdo exigidos neste certame, ressalvado
que o Banrisul e empresas controladas ndo serdo, em nenhum caso,
responsaveis por esses custos, independentemente da condugdo ou do
resultado do processo licitatério.
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ll. DOS IMPEDIMENTOS A PARTICIPAGCAO

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

Nao sera permitida a participacao de empresas em consorcio.

N&o poderdao participar desta Licitagdo empresas que se encontrem em
processo de faléncia, de recuperacado judicial ou extrajudicial, dissolugdo ou
liquidagao.

Estara impedida de participar da presente licitagdo, em qualquer fase do
processo, € de ser contratada, a empresa que se enquadre em uma das
hip6teses abaixo:

. Cujo administrador ou so6cio detentor de mais de 5% (cinco por cento)
do capital social seja diretor ou empregado do Banrisul ou uma de suas
Controladas;

Il. Que esteja cumprindo penalidade de suspensao aplicada pelo Banrisul
ou uma de suas Controladas;

lll. Que tenha sido declarado inidénea pelo Banrisul e ou por érgaos da
administracdo publica direta e/ou indireta do Estado do Rio Grande do Sul,
enquanto perdurarem os efeitos da sangao;

IV. Que seja constituida por socio de empresa que estiver suspensa,
impedida ou que tenha sido declarada inidénea pelo Banrisul ou uma de suas
Controladas ou que tenha sido declarada inidénea pelo Estado do Rio Grande
do Sul;

V.  Cujo administrador seja sécio de empresa suspensa, impedida ou que
tenha sido declarada inidénea pelo Banrisul ou uma de suas Controladas ou
que tenha sido declarada inidénea pelo Estado do Rio Grande do Sul;

VI. Constituida por sécio que tenha sido socio ou administrador de empresa
suspensa, impedida ou que tenha sido declarada inidénea pelo Banrisul ou
uma de suas Controladas ou que tenha sido declarada inidénea pelo Estado
do Rio Grande do Sul, no periodo dos fatos que deram ensejo a sangao;

VIl. Cujo administrador tenha sido sécio ou administrador de empresa
suspensa, impedida ou que tenha sido declarada inidénea pelo Banrisul ou
uma de suas Controladas ou que tenha sido declarada inidénea pelo Estado
do Rio Grande do Sul, no periodo dos fatos que deram ensejo a sancao;

VIIl. Que tiver, nos seus quadros de diretoria, pessoa que participou, em
razao de vinculo de mesma natureza, de empresa declarada inidénea.

A vedacao prevista no item 3.2 deste edital também se aplica para as
seguintes situagoes:

L. A contratagdo de empregado ou dirigente do Banrisul ou de uma de
suas Controladas, como pessoa fisica, bem como a participacdo dele em
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procedimentos licitatérios, na condi¢ao de licitante;
Il. A quem tenha relagdo de parentesco, até o terceiro grau civil, com:
a) Dirigente do Banrisul ou de uma de suas Controladas;

b) Empregado do Banrisul ou de uma de suas Controladas cujas
atribuicbes envolvam a atuagcdo na area responsavel pela licitagdo ou
contratagéo;

c) Autoridade do ente publico a que o Banrisul ou uma de suas
Controladas esta vinculado.

lll. Empresa cujo proprietario, mesmo na condicdo de sécio, tenha
terminado seu prazo de gestdao ou rompido seu vinculo com o Banrisul ou
uma de suas Controladas ha menos de 6 (seis) meses.

IV. RETIRADA DO EDITAL, DO INVOLUCRO E DO MANUAL DE
UTILIZAGCAO DE MARCAS

4.1. O edital do processo licitatério n® 0000572/2019 estard disponivel no site
www.banrisul.com.br e podera ser retirado na recepcao da Unidade de
Licitacoes e Compras, localizada na Rua Sete de Setembro, n®745, 4° andar,
Centro Historico, Porto Alegre/RS, CEP 90.010-190, de segunda-feira a
sexta-feira, das 10h as 16h, exceto feriados, mediante identificacdo legal do
representante da agéncia publicitaria.

4.2. O invllucro para apresentar proposta do Plano de Comunicacao
Publicitaria — via nao identificada, devera ser retirado na recepg¢édo da
Unidade de Licitacbes e Compras, no mesmo endereco e horario acima
mencionados, mediante solicitagdo formal da agéncia publicitaria, por
representante devidamente identificado.

4.3. O respectivo invélucro/envelope sera fornecido até o ultimo dia util anterior a
data de realizac¢ao da licitagao.

4.4. O Manual de Utilizacao de Marcas do Banrisul encontra-se a disposicao na
URL www.banrisul.com.br/miv.

V. DA REPRESENTACAO E CREDENCIAMENTO

5.1. No dia e hora designados para a abertura da sessao publica, as licitantes que
desejarem exercer seu direito de manifestacdo durante as fases do
procedimento licitatorio deverao efetuar credenciamento junto a Comisséo de
Licitagbes, nos termos a seguir:

5.1.1. Cada licitante apresentar-se-4 com apenas um representante legal que,
devidamente identificado e credenciado, serda o Unico admitido a intervir em
todas as fases do procedimento licitatério, quer por escrito, quer oralmente,
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5.1.2.

5.1.4.

respondendo assim, para todos os efeitos, por sua representada, sendo
vedada a representagdo de uma mesma pessoa para mais de uma empresa.

O credenciamento far-se-a mediante apresentacdo dos seguintes
documentos:

a) Documento oficial de identificagdo do representante legal;

b) Se representante legal: por meio de instrumento publico de procuragao ou
instrumento particular com firma reconhecida, acompanhado do ato
constitutivo da empresa que comprove a legitimidade do outorgante, com
amplos poderes para formular ofertas e lances de preco e praticar todos os
demais atos pertinentes ao certame, em nome da proponente.

c) Se sécio, proprietario, dirigente ou assemelhado da empresa licitante,
devera apresentar: registro comercial no caso de empresa individual; copia do
respectivo ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor, devidamente
registrado em se tratando de sociedade comercial, e, no caso de sociedade
por agdes, acompanhado de documento de eleicdo de seus administradores;
no caso de sociedade civil, inscricdo do ato constitutivo, acompanhado de
prova da diretoria em exercicio; em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, decreto de autorizagdo, no qual
estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigacoes
em decorréncia de tal investidura e para pratica de todos os demais atos
inerentes ao certame.

Caso o contrato social ou o estatuto determine que mais de uma pessoa deva
assinar o credenciamento para o representante da empresa, a falta de
qualquer uma delas invalida o documento para os fins deste procedimento
licitatorio.

A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o
representante de participar da sessao de recepgao, mas ele ficara impedido
de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

A documentacao apresentada na primeira sessao credencia o representante
a participar das demais sessoes. Na hipétese de sua substituicao, no decorrer
do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessoes de recepcao e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de
portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invélucros
diretamente a Comissao de Licitacdes, na data, hora e local indicados no
preambulo do edital.

VI. ESCLARECIMENTOS AO EDITAL

6.1.

As consultas interpretativas deste edital deverdo ser formuladas por escrito
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até 05 (cinco) dias uteis antes da data fixada para abertura das propostas.

6.2. As consultas deverdo ser protocoladas na recepgao da Unidade de Licitagoes
e Compras, localizada na Rua Sete de Setembro, n°745, 4° andar, Centro
Histérico, Porto Alegre/RS, CEP 90.010-190, das 10h as 16h, de segunda-
feira a sexta-feira, exceto feriados, ou enviadas para o e-mail
banrisul_licitacoes@banrisul.com.br. Os esclarecimentos serdo respondidos
formalmente, se possivel pelas mesmas vias. As consultas recebidas e as
respectivas respostas em relagcdo ao presente edital, encontrar-se-ao a
disposicao dos interessados, na recepcdao da Unidade de Licitacdes e
Compras e na internet no enderego www.banrisul.com.br.

6.3. A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos
que possam propiciar, quando do julgamento da via n&o identificada do Plano
de Comunicacao Publicitaria involucro n® 1, a identificacdo da sua proposta
perante a Subcomissao Técnica.

VIl. PROPOSTAS

7.1. A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, conforme
descrito no anexo Il do presente edital.

7.2. A licitante devera apresentar sua Proposta de Precos conforme descrito no
anexo lll do presente edital.

Vill. ENTREGA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

8.1. As licitantes entregarao a Comissao de Licitagdes, na sessao de abertura, os
invélucros contendo a documentagdo necessaria as Propostas Técnica e de
Precos, Rua Sete de Setembro, n°745, 4° andar, Centro Histérico, Porto
Alegre/RS, CEP 90.010-190, devendo trazer em seus subscritos as
referéncias indicadas a seguir:

8.1.1. INVOLUCRO N2 1 - PROPOSTA TECNICA

8.1.1.1. No invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — via nao identificada.

8.1.1.2. S6 sera aceito o Plano de Comunicacao Publicitaria — via nao identificada -
que estiver acondicionado no involucro padronizado fornecido,
obrigatoriamente, pelo Banrisul.

8.1.1.3. O invélucro n? 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

8.1.1.4. Para preservar, até a abertura do invélucro n® 2, o sigilo quanto a autoria do
Plano de Comunicagéo Publicitaria, o invélucro n® 1 ndo podera:
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a) Ter nenhuma identificacao;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao da licitante;

c) Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagédo da
licitante.

8.1.2. INVOLUCRO N2 2 - PROPOSTA TECNICA

8.1.2.1. No involucro n® 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao
Publicitaria — via identificada, sem as pegas da ideia criativa.

8.1.2.2. O invélucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n2 2 - Proposta Técnica:
Plano de Comunicagéao Publicitaria — via identificada
Nome empresarial (razdo social) e CNPJ da licitante

Processo Licitatorio n2 0000572/2019 — Banco do Estado do Rio Grande do
Sul S.A.

8.1.2.3. O involucro n® 2 deverda ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.3. INVOLUCRO N2 3 - PROPOSTA TECNICA

8.1.3.1. No invélucro n® 3 deverdao estar acondicionados a Capacidade de
Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solucoes de Problemas de
Comunicacao.

8.1.3.2. O invélucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

Involucro n2 3 - Proposta Técnica:

Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao

Nome empresarial (razdo social) e CNPJ da licitante

Processo Licitatério n2 0000572/2019 — Banco do Estado do Rio Grande do
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Sul S.A.

8.1.3.3. O invélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e podera ser
constituido de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo,
desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.3.4. O invodlucro n? 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou
outro elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria - via nao
identificada e possibilite a identificacdo da autoria daquele antes da abertura
do invélucro n® 2.

8.1.4. INVOLUCRO N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

8.1.4.1. O invélucro n?® 4, contendo a Proposta de Pregos, devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:

Invélucro n2 4 - Proposta de Precos
Nome empresarial (razdo social) e CNPJ da licitante

Processo Licitatério n2 0000572/2019 — Banco do Estado do Rio Grande do
Sul S.A.

8.1.4.2. O invoélucro n? 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que
inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

8.1.5. INVOLUCRO N5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAQO

8.1.5.1. Os documentos de habilitacdo deverao ser entregues a Comissdo de
Licitagbes, em dia, hora e local por ela estipulados, apenas pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos.

8.1.5.2. O invélucro n® 5, contendo os documentos de habilitacdo, devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

Invélucro n? 5 — Documento de Habilitacao
Nome empresarial (razdo social) e CNPJ da licitante

Processo Licitatério n® 0000572/2019 — Banco do Estado do Rio Grande do
Sul S.A.

8.1.5.3. O invélucro n? 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteddo, desde que
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inviolavel, quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

8.1.5.4. Os documentos referentes a habilitacdo deverdo conter rubrica do
representante legal da licitante e estar numerados, sequencialmente, da
primeira a ultima folha, de modo a refletir o seu nimero exato. A eventual falta
de numeragéao e rubrica ndo acarretara a inabilitacdo, porém sera exigida, na
abertura do invélucro, a numeragao e rubrica pelo representante legal da
empresa licitante, quando presente na sessao.

IX. DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. Para habilitagéo, as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, em dia, hora e local estipulados pela Comissao de
Licitagbes, apresentardo a documentacao conforme especificado abaixo:

9.1.1. Juridica:
9.1.1.1. Registro Comercial, no caso de empresa individual;

9.1.1.2. Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrados
na Junta Comercial em se tratando de Sociedade Empresaria e/ou no caso de
sociedade por agbes, acompanhados de documentos de eleigdo de seus
administradores, e no Cartério de Registro de Titulos Especiais em se
tratando de Sociedade Simples;

9.1.1.3. Decreto de autorizagao, devidamente arquivado na Junta Comercial, em se
tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais;

9.1.1.4. Prova do enquadramento em Microempresa — ME ou Empresa de Pequeno
Porte — EPP, registrada pela Junta Comercial ou Cartério de Registro
Especiais, caso se tratar dessas espécies.

9.1.2. Fiscal:
9.1.2.1. Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ;

9.1.2.2. Prova de regularidade com a Fazenda Federal e obrigagdes sociais, mediante
apresentagao da Certidao de Quitagao de Tributos e Contribuicées Federais e
Certiddo quanto a Divida Ativa da Unido, com data de emissdo n&o superior a
90 (noventa) dias, contados da data fixada para a abertura desta licitacao,
para aquelas certidées que nao contiverem prazo no seu corpo;

9.1.2.3. Prova de regularidade de situacdo com o FGTS;
9.1.3. Qualificacao Técnica.

9.1.3.1. As licitantes deverdo apresentar as comprovacoes referentes a
documentacgao técnica e comprovagao de experiéncia conforme solicitado no
item 17.1 do Termo de Referéncia anexo a este edital.
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9.1.4. Qualificacao Econémico-Financeira.

9.1.4.1. Certiddo Negativa de Faléncia ou Recuperacdo Judicial, expedida pelo
distribuidor judicial da sede da pessoa juridica, emitida ha menos de 60
(sessenta) dias da data fixada para abertura da licitagao.

9.1.4.2. Apresentacdo do Balango Patrimonial e Demonstragdes Contabeis do ultimo
exercicio social ja exigiveis e apresentados na forma da lei, com a indicagéo
do numero da(s) folha(s) do Livro Diario na(s) qual(ais) o mesmo se encontra
transcrito, e data de autenticacao do Livro.

9.1.4.3. O Licitante deverd preencher os modelos ACF - Analise Contabil da
Capacidade Financeira de Licitante, conforme exigéncia do Decreto Estadual
n®. 36.601, de 10/04/96. Para o preenchimento deste formulario deverao ser
utilizadas as Tabelas de indices Contabeis - TIC e DECIL. Somente sera
considerada habilitada a empresa que obtiver, no minimo, a nota final da
Capacidade Financeira Relativa igual a 2,0 (dois). A empresa com nota
inferior sera preliminarmente inabilitada.

9.1.4.4. O licitante que apresentar o Certificado emitido pela Contadoria e Auditoria
Geral do Estado - CAGE, fica dispensado de apresentar o modelo ACF —
Andlise Contabil da Capacidade Financeira do Licitante, desde que esteja
expresso, na referida Certidao, o valor do Patriménio Liquido. Caso contrario
permanece a obrigacdo da apresentagdo do Balan¢o Patrimonial e das
Demonstragbes Contdbeis, exigidos nos subitens 9.1.4.2 e 9.1.4.3 deste
edital.

9.1.4.5. As licitantes que utilizam as Escrituragbes Contabeis via SPED deveréo
apresentar: Copia do Recibo de entrega do Arquivo SPED a Receita Federal
do Brasil, Copia do Termo de Abertura e Encerramento do Livro Digital, Copia
da Situacao de Arquivo da Escrituracdo Contabil ou do Requerimento de
Entrega SPED e Coépias do relatério do SPED onde constem o Balango
Patrimonial e a Demonstracao do Resultado do Exercicio.

9.1.5. Declaracoes.

9.1.5.1. Declaragao assinada por quem de direito, por parte do licitante, de vinculagao
ao instrumento convocatério e de cumprimento da exigéncia de que trata o
Inciso XXXIII do art. 7 da Constituicado Federal, nos termos do anexo Xl deste

Edital.

9.1.5.2. Declaracdo sobre Reutilizacdo de Pecas Publicitarias e Direitos Autorais,
anexo IX.

9.2. O licitante que apresentar o Certificado de Fornecedor do Estado — CFE,

emitido pela Central de Licita¢gdes do Estado — CELIC ou outro Certificado de
Registro Cadastral — CRC, emitido por érgdo da Administragdo Publica
Federal ou Estadual, compativel com o objeto licitado, fica dispensado de
apresentar os documentos que constem do corpo do CRC, em vigor na data
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da abertura. Os documentos cujas datas de validade estiverem vencidas
deverdo ser regularizados e anexados ao certificado apresentado, sob pena
de inabilitacao.

9.2.1. O licitante que fizer uso do Certificado de Fornecedor do Estado ou outro
Certificado de Registro Cadastral, conforme disposto neste item, ficara
obrigado a apresentar: “Declaracao, sob as penalidades legais, firmada
pelo representante legal da licitante, de inexisténcia de fato impeditivo
de habilitacao ocorrido supervenientemente a sua inscricao no cadastro
apresentado, ou a ultima atualizacao da sua documentacao junto a tal
cadastro, obrigando-se a declarar qualquer ocorréncia”.

9.3. Os documentos referidos nos itens 9.1, 9.2 e 9.2.1 deverao ser apresentados
em original ou por qualquer processo de cépia autenticada por cartério
competente. Poderdo ser apresentados documentos extraidos da Internet,
cuja aceitacao fica condicionada a verificacdo de sua autenticidade através do
acesso ao site do érgao que os expediu.

9.3.1. Os documentos solicitados neste edital deverado estar em plena vigéncia na
data da abertura desta licitagdo. No caso de documentos que nao tenham sua
validade expressa e/ou legal, ou ndo tenha sido exigido prazo minimo de
emissdo, serdao considerados validos pelo prazo de 90 (noventa) dias,
contados da data de sua emissao.

X. COMISSAO DE LICITACOES E SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. Este processo licitatorio sera processado e julgado pela Comissdo de
Licitagcbes, com excecdo da analise e julgamento das Propostas Técnicas,
que serao feitos pela Subcomissao Técnica.

10.2. A Subcomissdo Técnica sera composta por 3 (irés) membros que sejam
formados em comunicagdo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma
dessas areas, sendo que 1/3 dos membros da Subcomissdo ndo poderd
manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o
Banrisul e empresas controladas.

10.3. Cabera a Subcomissio Técnica:

10.3.1. Analisar individualmente e julgar as vias nao identificadas do Plano de
Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos
de Solucbes de Problemas de Comunicacdao, de acordo com os critérios
especificados neste edital;

10.3.2. Elaborar e encaminhar a Comissao de Licitagdes os documentos relativos ao
julgamento da qualificacdo técnica das licitantes, compreendidos pela ata de
julgamento do Plano de Comunicagao Publicitaria, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacgao, as planilhas com as pontuacdes dos quesitos e justificativas
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escritas das razées que as fundamentaram;

10.3.3. Manifestar-se, em caso de eventuais recursos das licitantes relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao de
Licitacoes

XIl. VALIDADE DA PROPOSTA

11.1.  As propostas apresentadas neste certame terdo o prazo de validade minima
de 120 (cento e vinte) dias a contar da data marcada para sua abertura.

11.2. O prazo de validade das propostas, se necessario, podera ser prorrogado
mediante concordancia das licitantes.

XIl. ABERTURA DOS INVOLUCROS

12.1. No dia, hora e local designados no preambulo deste edital, presentes as
licitantes ou seus representantes e as demais pessoas que queiram assistir
ao ato, a Comissao de LicitacGes procedera no recebimento dos invélucros
nameros 1, 2, 3 e 4 e na abertura dos invélucros de niumero 1 e 3 e registrara
em ata a presenga dos participantes. Apos a hora designada, nenhum outro
documento ou proposta serdo aceitos pela Comissao.

12.2. PRIMEIRA SESSAOQ:

12.2.1. A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no
preambulo deste edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) Identificar os representantes das licitantes, por meio dos documentos
exigidos no item 4 deste edital;

b) Receber os involucros n®1,n%2,n®3 e n? 4;

c) Conferir se esses involucros estdo em conformidade com as disposi¢des
deste edital.

12.2.2. O invélucro n? 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagcao
Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissao de Licitagdes se nao:

a) Estiver identificado;

b) Apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a
identificacao do licitante antes da abertura do involucro n® 2;

c) Estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagdo do
licitante antes da abertura do invélucro n® 2.

12.2.2.1. Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas “a“, “b" e
“c" do subitem 12.2.2, a Comissao de Licitagdes nao recebera o invélucro n°1,
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0 que também a impedird de receber os demais involucros do mesmo
licitante.

12.2.2.2. Ocorrida alguma das hipo6teses previstas no item 12.2.2, ou mais de uma
delas, a empresa licitante estara eliminada do processo licitatorio.

12.2.3. A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) Rubricar, no fecho, sem abri-los, os involucros n® 2 e n® 4, que
permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da Comissao de
Licitacbes, e separa-los dos involucros n® 1 e n° 3;

b) Retirar e rubricar o conteudo dos invélucros n® 1;
c) Abrir os invélucros n® 3 e rubricar seu conteldo;

d) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, 0s
documentos que constituem os involucros n? 1 e n® 3;

e) Informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessao na
forma do subitem 13.6 deste edital.

12.2.3.1. A Comissao de Licitagbes, antes do procedimento previsto na alinea "b" do
subitem 12.2.3, adotard medidas para evitar que seus membros e/ou 0s
representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

12.2.3.2. Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos invélucros n® 1 e n® 3, a
Comissao de Licitagdes e/ou os representantes das licitantes constatarem
ocorréncia(s) que possibilite(m) a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comissao de Licitacoes desclassificara o licitante
e ficara de posse de todos os seus invélucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

12.2.4. A Comissao de Licitagbes nao langara nenhum codigo, sinal ou marca nos
invélucros n® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria.

12.2.5. Abertos os invélucros n® 1 e n® 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas
Propostas, a ndao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e
aceito pela Comissao de Licitagoes.

12.2.6. Se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer
em relacdo as decisGes tomadas pela Comissdo de Licitagdes na primeira
sessao, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade de acordo com o
previsto no subitem 12.2.7 e seguintes. Caso contrario, a Comisséo de
Licitagbes divulgard o resultado na forma do subitem 13.6, abrindo-se o prazo
de 5 (cinco) dias Uteis para a interposicao de recursos.

12.2.7. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
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12.2.8.

12.3.

12.3.1.

ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados os
seguintes procedimentos:

a) Encaminhamento, pela Comisséo de Licitagdes, a Subcomissdo Técnica,
dos invélucros n® 1, com as vias nao identificadas do Plano de Comunicacao
Publicitaria;

b) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, das vias
nao identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os
critérios especificados neste edital;

c) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica, a Comissao
de Licitagdes, da ata de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria,
de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita das razdées que as
fundamentaram em cada caso;

d) Encaminhamento, pela Comissao de Licitagbes, a Subcomissao Técnica,
dos invélucros n? 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéao;

e) Andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da
Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao, de acordo com os critérios especificados neste
edital;

f) Elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao
de LicitacOes, da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade
de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacgao, da planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso.

As planilhas previstas nas alineas “c* e “f* do subitem 12.2.7 conterdo,
respectivamente, as pontuagcées de cada membro para cada sub quesito do
Plano de Comunicacgao Publicitaria de cada licitante e as pontuacées de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solucdes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAOQ:

Apos receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n® 1
e n® 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados
pela Subcomissao Técnica, a Comissao de Licitagbes convocara as licitantes,
na forma do subitem 13.6 deste edital, para participar da segunda sessao
publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir os invélucros n? 2;

Licitacao
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12.3.2.

12.4.

12.4.1.

c) Cotejar as vias nao identificadas (invélucro n® 1) com as vias identificadas
(invélucro n® 2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagao de
sua autoria;

d) Elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de
cada Proposta Técnica;

e) Executar o sorteio previsto no subitem 6.8, do anexo Il, deste edital,
quando for o caso;

f)  Proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

g) Informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas
sera publicado na forma do subitem 13.6 deste edital com a indicagdo das
licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de
recurso, na forma do art. 59 da Lei n® 13.303/2016.

Além das demais atribuicoes previstas neste edital, cabera a Subcomissao
Técnica manifestar-se em caso de eventuais recursos das licitantes, relativos
ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao de
Licitacdes.

TERCEIRA SESSAQ

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Licitagbes
convocara as licitantes, na forma do subitem 13.6 deste edital, para participar
da terceira sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) Abrir os involucros n® 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos
serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagcbes e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

c) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos invélucros n® 4;

d) Analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste edital para
a elaboracao das Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios
nele especificados;

e) Identificar a Proposta de menor prego e dar conhecimento do resultado
aos representantes das licitantes presentes;

f) Efetuar com as 03 (trés) licitantes mais bem classificadas na fase da
Proposta Técnica — caso ndo tenham apresentado a Proposta de menor
pre¢o — a negociagao prevista na Lei n® 13.303/2016, tendo como referéncia a
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12.5.

12.5.1.

Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g) Adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagao
mencionada na alinea precedente, sucessivamente com as demais licitantes
classificadas, até a consecugao de acordo para a contratacdo de 03 (trés)
agéncias;

h) Declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de
Precos as trés licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica que
tiverem apresentado a Proposta de menor pregco ou que concordarem em
praticar o menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes
classificadas;

i) Informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do
julgamento final das Propostas sera publicado na forma do subitem 13.6
deste edital, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo de
5 (cinco) dias Uuteis para interposi¢éo de recurso, na forma do art. 59 da Lei n®
13.303/2016.

QUARTA SESSAQO

Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou,
ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissao de Licitagoes
convocara as licitantes, na forma do subitem 13.6 deste edital, para participar
da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:

a) Identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) Receber e abrir os invélucros n? 5, cujos documentos serdo rubricados
pelos membros da Comissdo de Licitagbes e pelos representantes das
licitantes presentes ou por comissdo por eles indicada;

c) Analisar a conformidade dos Documentos de Habilitaggdo com as
condicdes estabelecidas neste edital e na legislagcdo em vigor;

d) Colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os
documentos integrantes dos invélucros n® 5;

e) Informar: el) o resultado da habilitagdo; e2) que o resultado da
habilitacdo sera publicado na forma do subitem 13.6 deste edital, com a
indicacado dos proponentes habilitados e Inabilitados, abrindo-se prazo de 5
(cinco) dias Uteis para interposi¢éo de recurso, conforme disposto no art. 59
da Lei n® 13.303/2016; e3) que sera publicado na forma do subitem 13.6
deste edital o nome das trés licitantes vencedoras desta licitacdo, caso nao
tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.
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Xill. JULGAMENTO

13.1. O julgamento desta licitacdo serd efetuado pela Comissdo de Licitagdes
designada pela Diretoria do Banco, com excegao da analise e julgamento das
Propostas Técnicas que sera feita pela Subcomissao Técnica.

13.2.  Serao realizadas 4 (quatro) sessbes publicas, observados os procedimentos
previstos neste edital e na legislagdo, das quais serdo lavradas atas
circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissado de Licitacdes e pelos representantes das licitantes
presentes.

13.3. Das reunides para abertura dos involucros de Propostas Técnica, Proposta de
Preco e de Habilitagdo, serdo lavradas atas circunstanciadas e distintas,
quando for o caso, as quais mencionardo todas as licitantes, os documentos
apresentados, as reclamacgoes feitas, bem como todas as demais ocorréncias
que interessem ao julgamento da licitagdo.

13.4. As atas serdo assinadas pelos membros da Comissdo e por todas as
licitantes presentes ou seus representantes.

13.5. E facultada & Comissdo, em qualquer fase da licitagdo, a promocdo de
diligéncia destinada a esclarecer ou a complementar a instrugéo do processo,
vedada a inclusdo posterior de documento ou informagao que deveria constar
originariamente da Documentagédo de Habilitacdo ou Propostas Técnica e de
Preco.

13.6. A juizo da Comissédo de Licitagbes, todas as decisbes referentes a esta
licitacdo poderao ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja
publicagao no Diario Oficial do Estado é obrigatéria:

a) Nas sessoOes de abertura de invélucros;
b)  No Diario Oficial do Estado;
c) Na pagina do Banco, na internet: www.banrisul.com.br;

d)  Por qualquer outro meio que permita o recebimento da comunicacao
pelas licitantes.

13.7. A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a
prévia entrega de documento hébil, conforme estabelecido no item 4, deste
edital.

13.8. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao
constituida de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e
rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

13.9. Os integrantes da Subcomissado Técnica ndo poderdo participar das sessoes
de recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de
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Precos.

13.10. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final deste
certame serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios
especificados neste edital e seus anexos.

13.11. Antes do aviso oficial do resultado desta licitacdo, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacao dos
contratos ou a andlise, avaliagdo ou comparagao entre as Propostas.

13.12. A Comisséao de Licitagcoes podera alterar as datas ou as pautas das sessoes,
ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos,
obedecidas as normas legais aplicaveis.

13.13. Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem
ser devolvidos nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas
por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento deste certame — apo6s
transcorrer o prazo para interposicdo de recurso contra o resultado final da
licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os
recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados pela
licitante, reserva-se ao Banrisul o direito de destruir os referidos invélucros e
0s respectivos conteudos.

13.14. Uma vez abertas as Propostas Técnicas, nao serao admitidos
cancelamentos, retificacdes ou alteragdes nas condicdes estabelecidas.

XIV. CRITERIOS DE JULGAMENTO

14.1. Esta licitacdo é do tipo melhor técnica e sera julgada conforme previsto nos
anexos |l e lll deste edital, em consonancia com a Lei n® 12.232/2010 e Lei n®
13.303/2016.

14.2.  Serao consideradas vencedoras do julgamento final das propostas as 3 (trés)
licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica e que
tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em
praticar o menor preco entre as Propostas de Precos apresentadas pelas
licitantes classificadas.

14.3. As demais agéncias, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas
Técnicas, serdao chamadas a se manifestarem quanto a concordancia em
realizar os servigcos pelo mesmo percentual da proposta de menor preco, até
a obtencao do numero de agéncias, estipulado no objeto constante no item
1.1 deste edital.

14.4. As agéncias convocadas na forma do item 14.3 que ndo concordarem com o
preco da 1° classificada na Proposta de Precos perderdo o direito de contratar
0s servigos com o Banrisul e controladas, ndo lhes cabendo nenhum tipo de
indenizacao.
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14.5. Caso todas as propostas sejam desclassificadas, o Banrisul podera fixar o
prazo de 8 (oito) dias Uteis para apresentacao de novas propostas, excluidas
as causas da desclassificacao.

14.6. Todas as agéncias classificadas nesta licitagdo serdo comunicadas,
formalmente, do dia, hora e local da abertura dos novos involucros. Neste
caso, 0 prazo de validade das propostas sera contado da nova data de
abertura dos invélucros.

XV. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGCAO

15.1.  Inexistindo manifestagdo recursal, a Comissdo de Licitacdes adjudicara o
objeto da licitacao a(s) licitante(s) vencedora(s), com a posterior homologacao
do resultado pela autoridade superior.

XVI. IMPUGNAGCAO E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

16.1. Qualquer cidaddao ou licitante podera impugnar o ato convocatério do
processo licitatério na forma do Art. 87, § 1 da Lei n® 13303/16.

16.2. As impugnagdes deverdo ser protocoladas na recepgdo da Unidade de
Licitac6es e Compras conforme endereco indicado no predmbulo deste edital,
ou encaminhadas para o] enderego eletrénico
banrisul_licitacoes@banrisul.com.br em dias Uteis, no horario compreendido
no horario compreendido entre 10h e 16h.

16.3. Das decisbes proferidas pela Comissdo de Licitagbes cabera recurso no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis, na forma do art. 59 da Lei n® 13.303/2016, para
a autoridade que designar a licitacdo, interposto por escrito e entregue,
mediante protocolo, na recepgado da Unidade de Licitagbes e Compras, ou
encaminhadas para o enderecgo eletrénico
banrisul_licitacoes@banrisul.com.br, impreterivelmente no horario
compreendido entre 10h e 16h.

16.4. Interposto o recurso nos termos do item 16.3 deste edital, dele se dara ciéncia
formalmente as demais licitantes, que poderdo interpor contrarrazbées no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

16.5. E assegurada as licitantes vista aos autos do processo, resguardado os
documentos considerados sigilosos.

16.6. A Comissdo de Licitacdes podera reconsiderar sua decisdo, ou, no caso de
manté-la, devera encaminhar o recurso a Autoridade Superior para decisao.

16.6.1. A decisdo da Autoridade Superior tem carater final, ndo cabendo qualquer
outro recurso.

16.7. O acolhimento de recurso importard na invalidagdo apenas dos atos
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insuscetiveis de aproveitamento.

XVIl. FORMALIZACAO DO CONTRATO

17.1. Apds o julgamento das propostas, a homologacdo do resultado pela
autoridade competente e a adjudicagcédo do objeto, o Banrisul e empresas
controladas e as licitantes vencedoras poderao firmar contratos especificos
visando a execucdo do objeto desta licitacdo nos termos da minuta do
Contrato anexa ao presente edital.

17.2.  As licitantes homologadas vencedoras da presente licitagcao terdo o prazo de
10 (dez) dias Uteis, contados a partir da convocagao, para assinar o contrato.
Esse prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando
solicitado por qualquer uma das licitantes vencedoras durante o seu
transcurso e desde que ocorra motivo justificado, aceito pelo Banrisul.

17.3. Caso nao seja respeitado o prazo determinado no subitem 17.2, o Banco
podera cancelar a homologagéo e aplicar as penalidades previstas na forma
da Lei n? 13.303/16, reservando-se ao Banco o direito de, independentemente
de qualquer aviso ou notificagdo, realizar nova licitagdo ou convocar as
licitantes remanescentes, respeitada a ordem de classificacao, prevalecendo,
neste caso, as mesmas condicbes da proposta do primeiro classificado,
inclusive quanto ao preco.

17.4. As licitantes remanescentes convocadas na forma do subitem 17.3 que néo
concordarem em assinar o contrato, ndo estardo sujeitos as penalidades
mencionadas no referido item.

17.5. No ato da contratacdo, as licitantes vencedoras deverdo apresentar o0s
seguintes documentos:

a) Procuragdo, devidamente reconhecida em cartério, que habilite o0 seu
representante a assinar o contrato em nome da empresa;

b) Declaragdo de que a agéncia nao esta prestando servicos de
publicidade a empresas concorrentes mercadoldgicas do Banrisul e empresas
controladas.

17.6. A assinatura do contrato estara condicionada a regularidade de situacao das
licitantes vencedoras junto ao Banrisul.

XVIIl. CONDICOES CONTRATUAIS

18.1.  As condigdes contratuais constam da minuta de contato anexa ao presente
edital.

XIX. PRAZO DE VIGENCIA

19.1. O contrato terd duracdao de 12 (doze) meses, podendo sua duragcado ser
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prorrogada nos termos do que dispde o artigo 71 da Lei n® 13.303/2016 e
legislacao pertinente

XX. ORCAMENTO

20.1. O orcamento estimado para investimentos em publicidade no exercicio de
2020, para o Banrisul e empresas controladas, é de aproximadamente
R$75.381.931,00 (setenta e cinco milhdes, trezentos e oitenta e um mil e
novecentos e trinta e um reais) e corresponde a expectativa de despesas com
0s contratos resultantes do processo licitatorio ora proposto, nos primeiros 12
(doze) meses de suas vigéncias, conforme segue:

Empresa Orgam(zr:oRI;;evisto
Banco do Estado do Rio Grande do Sul 56.121.913
Banrisul Armazéns Gerais S/A 140.000
Banrisul Cartdes S/A 17.720.000
Banrisul S/A Administradora de Consorcios 1.150.000
(E;erwrllribsilél S/A Corretora de Valores Mobiliarios e 550,018
Total Valor Estimado 75.381.931

XXI. DA GARANTIA DE EXECUGAO DO CONTRATO

21.1. O contratado devera apresentar garantia por uma das modalidades previstas
no art. 70, § 1%, da Lei n® 13.303/2016, conforme clausula décima sétima da
minuta de contrato anexa ao presente edital.

XXIl. PENALIDADES

22.1. A contratada sujeita-se as penalidades e multas previstas na clausula
vigésima primeira da minuta de contrato anexa ao presente edital,
garantida a defesa prévia, nos termos da Lei n? 13.303/2016.

XXIll. RESCISAO

23.1. O contrato podera ser rescindido nas hip6teses previstas na clausula
vigésima segunda da minuta de contrato anexa ao presente edital.

XXIV. DISPOSICOES GERAIS

24.1. Pedidos de Impugnagédo e solicitagbes de esclarecimentos referentes ao
Edital do presente certame deverdo ser formuladas por escrito e entregues,
mediante protocolo, na Unidade de Licitagdes e Compras, conforme endereco
indicado no preambulo do presente edital, ou encaminhadas para o endereco
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eletrénico banrisul_licitacoes@banrisul.com.br, nos prazos a seguir:

24.1.1. Em até 05 (cinco) dias antes da data fixada para recebimento das propostas,
para as consultas interpretativas;

24.1.2. Em até 02 (dois) dias uteis antes da data fixada para recebimento das
propostas, caso se tratar de impugnagao ao instrumento convocatorio.

24.2. Acolhida a peticao contra o ato convocatério, sera designada nova data para
a realizacdo do certame.

24.3. As impugnacoes e consultas interpostas fora de prazo serdo recebidas como
mero exercicio do direito de peticao.

24.4. As consultas recebidas e as respectivas respostas em relacdo ao presente
edital encontrar-se-ao a disposi¢ao dos interessados na recep¢ao da Unidade
de Licitacbes e Compras e no site www.banrisul.com.br (areas tematicas
Licitacbes e Leildes).

24.5. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissao de Licitagdes que a eles
aplicara as disposi¢coes da Lei n° 13.303/2016, do Regulamento de Licitagdes
e Contratos e ainda disposicdes supletivas, se couber, desde que nao venha
a conflitar com a referida legislacao.

24.6. Comissao de Licitagbes ou autoridade superior deverdao adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do
Plano de Comunicacao Publicitaria, até a abertura do invélucro n® 2.

24.7. A Comisséao de Licitagdes, por solicitacao expressa da Subcomissao Técnica,
poderda proceder na vistoria das instalacbes e da aparelhagem que as
agéncias, classificadas no julgamento das Propostas Técnicas,
disponibilizarao para a realizagao dos servigos objeto deste certame.

24.8. A Comissao de Licitagbes podera, no interesse do Banrisul, relevar omissbes
puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas
licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo deste
processo licitatério.

24.9. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de
ma-fé, o Banrisul comunicard os fatos verificados as autoridades
competentes, para a tomada das providéncias cabiveis.

24.10. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo
licitatorio mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme disposicdes da Lei n® 13.303/16.

24.11. Antes do aviso oficial do resultado desta licitagdo, ndo serdo fornecidas, a
quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo do
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objeto, ou a analise, avaliagdo ou comparacgao entre as Propostas.

24.12. Qualquer tentativa de as licitantes influenciarem a Comisséo de Licitagdes, no
processo de julgamento das Propostas, resultara na sua desclassificagao.

24.13. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissao de Licitagbes que a eles
aplicara as disposigcoes da Lei n® 12.232/2010 e da Lei n® 13.303/16 e ainda
disposi¢bes supletivas, se couber, desde que ndo venha conflitar com a
referida legislacao.

24.14. Fica, desde logo, esclarecido que todos os participantes desta licitacao, pelo
simples fato de nela licitarem, sujeitam-se a todos os seus termos, condicoes,
normas, especificagcbes e detalhes, comprometendo-se a cumpri-la
plenamente, independentemente de qualquer manifestacdo expressa ou
tacita.

24.15. A administragdo do Banco podera revogar ou anular, parcialmente, ou na sua
totalidade, esta licitacdo, observadas as disposi¢cdes do art. 62 da Lei n®
13.303/2016.

24.15.1. Convocada para assinatura, a empresa vencedora tera o prazo de até 03
(trés) dias uteis, para os casos de retirada do contrato na Sede do Banrisul; e
até 05 (cinco) dias Uteis, para os casos em que o licitante receber a minuta
contratual pelo correio, para devolver o instrumento contratual com as devidas
assinaturas e com firmas reconhecidas, para a Unidade de Contratagoes e
Pagadoria do Banco.

24.15.2. Quando o convocado ndo assinar o termo de contrato, ou n&o aceitar, ou néo
retirar o instrumento equivalente no prazo e condi¢cdes estabelecidos, a
Administragdo podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagao, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas
pelo primeiro classificado, inclusive quanto aos precos atualizados de
conformidade com o ato convocatério, ou revogar a licitacdo, conforme
previsto no art. 75 da Lei n® 13.303/2016.

24.16. Vista ao processo serda fornecida ao representante legal devidamente
identificado e mediante solicitacdo formal, na Rua Sete de Setembro, n?745,
42 andar, Centro Histérico, Porto Alegre/RS, CEP 90.010-190, de segunda a
sexta-feira, no horario das 10h as 16h. As cépias serdo fornecidas mediante
pagamento dos emolumentos devidos.

24.17. Fazem parte integrante e complementar deste edital.

- Anexo | - Briefing;
- Anexo Il - Proposta Técnica — Elaboracao e Critérios de Julgamento;
- Anexo lll - Proposta de Precos — Elaboracao e Critérios de Julgamento;

- Anexo IV - Planilha de Avaliagao (Plano de comunicagao publicitaria);
- Anexo V - Planilha de Avaliacao (Capacidade de atendimento);
- Anexo VI - Planilha de Avaliagcao (Repert6rio);
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- Anexo VII - Planilha de Avaliacdo (Relatos de solugdes de problemas de
comunicagao);

- Anexo VIII - Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao;

- Anexo IX - Declaracao sobre Reutilizacao de Pecas Publicitarias e Direitos
Autorais;

- Anexo X - Procedimentos de selecao interna entre as agéncias de
propaganda contratadas

- Anexo XI - Declaragéao de Sujeicao ao Edital;

- Anexo XII - Documento de Capacidade Financeira — Modelo ACF;

- Anexo XIII - Termo de Referéncia;

- Anexo XIV - Minuta do Contrato

24.18. Fica eleito o Foro da Comarca de Porto Alegre para dirimir quaisquer duvidas
oriundas desta licitacao.

Porto Alegre, 05 de novembro de 2020.

BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S/A
UNIDADE DE CONTRATAGCOES E PAGADORIA
Geréncia de Instrumentalizacao de Processos de Compras e Contratacoes
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ANEXO | - BRIEFING

Este briefing destina-se as licitantes que participardo do processo licitatério para
contratacdo de agéncias de propaganda para prestacao de servigos de publicidade ao Banrisul
e suas empresas controladas.

A implementagdo ou nao das propostas apresentadas pelas agéncias vencedoras da
licitagéo ficara a juizo e deliberagdo dos contratantes.

1SITUACAO BASE!
1.1 A Empresa

O Banrisul é uma sociedade de economia mista, constituida sob forma de sociedade
andnima, criada em 12 de setembro de 1928. Atua, preponderantemente, na regido sul do Brasil,
tendo, em agosto/2020, 10.198 funcionarios e uma rede de atendimento no Brasil com mais de
1.100 pontos de atendimento, alem de duas agéncias no exterior.

No mercado competitivo, a Instituicdo ocupava, em margo de 2020, a 112 posi¢cdo em ativos
totais entre os bancos que compdem o Sistema Financeiro Nacional - SFN, 102 posicdo em
patriménio liquido, 92 posicdo em captacdes (depositos totais, captagdes no mercado aberto e
obrigacdes por empréstimos e repasses) e 62 em numero de agéncias, conforme ranking
divulgado pelo Banco Central do Brasil - Bacen, excluido o BNDES.

O Banrisul oferece ampla variedade de produtos e servigos financeiros como cartbes de
crédito e débito (Banricompras), seguros, previdéncia privada, grupos de consorcios,
administracao de recursos de terceiros e rede de adquiréncia prépria (Vero), o que o caracteriza
como banco multiplo. As operagdes de crédito abrangem os segmentos de pessoas fisicas e
juridicas, bem como os financiamentos imobiliario e rural.

Deve-se destacar que a Rede Vero estd cada vez mais robusta e competitiva, com
presenca em mais de 143 mil estabelecimentos comerciais e canal de vendas em quase 90%
dos municipios gauchos; captura diversas bandeiras, entre elas, Mastercard e Visa. A Rede
Vero e o Cartdo Banricompras sao grandes diferenciais competitivos do Banrisul no mercado de
meios de pagamentos e instrumentos de captacao e retencao de clientes bancarios.

Sao empresas controladas pelo Banrisul:
BANRISUL CARTOES S.A.
A Banrisul Cartdes S.A. administra a rede de adquiréncia Vero e a emisséao de cartoes de

beneficios e empresariais BanriCard, contando com 143,4 mil estabelecimentos credenciados
ativos e 6,3 mil convénios ativos, respectivamente, em junho de 2020.

! Informacdes extraidas do site de Rela¢des com Investidores do Banrisul (www.banrisul.com.br/ri). Acesso em
30/08/2020.
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BANRISUL S.A. ADMINISTRADORA DE CONSORCIOS

A Banrisul Consorcios administra grupos de consorcios para a aquisicdo de automoveis,
caminhdes, motos, imdveis e servigcos. Buscando ofertar alternativas para aquisi¢cao de bens ou
servigos, comercializa grupos de iméveis com prazo de até 200 meses, de automoéveis de até 80
meses e de servigos com 36 meses. No segmento de iméveis, as cartas de crédito contempladas
podem ser utilizadas para construcédo, reforma e ampliacdo de imdéveis, além da aquisi¢cédo de
iméveis prontos, terrenos, box e salas comerciais. No segmento de servigos, as cartas de crédito
contempladas podem ser utilizadas para servicos de qualquer natureza, como reformas, viagens,
cursos, festas, cirurgias estéticas, dentre outros.

BANRISUL S.A. CORRETORA DE VALORES MOBILIARIOS E CAMBIO

A empresa opera no mercado de capitais como intermediadora na compra e venda de
acdes a vista, de opgoes, termo, futuro, renda fixa privada e renda fixa publica pelo Tesouro
Direto, e € a gestora dos recursos de terceiros do Banrisul, oferecendo produtos e ativos com
qualidade e seguranca, através de suporte técnico aos investidores, auxiliando-os na
identificacao das melhores oportunidades do mercado de capitais. No primeiro semestre de 2020,
foram implementados o novo site, com visual renovado e possibilidade ampla de negécios, mais
moderno e com contetdo didatico; o sistema de backoffice, para a negociagdo de papéis de
renda fixa privada no mercado secundario; e o aplicativo Banrisul Corretora, para os sistemas
operacionais I0S e Android.

BANRISUL ARMAZENS GERAIS S.A.

A Banrisul Armazéns Gerais S.A., empresa subsidiaria do grupo Banrisul, atua como Porto
Seco (permissiondria da Receita Federal, na prestacao de servigos publicos de movimentagao e
armazenagem de mercadorias), Armazém Geral e no Armazenamento, Digitalizagdo e
Gerenciamento Eletrénico de Documentos - GED.

1.2 Mercado Competitivo

A captacao de depésitos a prazo do Banrisul representava 3,0096% do mercado nacional
em junho de 2020, frente market share de 4,1858% em junho de 2019; o saldo desses depdsitos
cresceu 9,0% em doze meses no Banco, frente a expansdo de 51,5% verificada no SFN no
mesmo periodo. Em relacdo aos depdsitos a vista, a representatividade do Banrisul nesses
recursos, no mercado nacional, alcangou 1,1876% em junho de 2020, com diminui¢cao de 0,3186
pp. frente a representatividade de junho de 2019; nos depédsitos de poupanga, o Banrisul
alcancou 1,0896% do saldo desses recursos no SFN em junho de 2020, com retracao de 0,0750
pp. frente a posi¢éo de junho de 2019. No que se refere a carteira de crédito, o Banco atingiu
representatividade de 0,9923% do crédito total do SFN em junho de 2020 frente a participagao
de 1,0371% em junho de 2019.

A representatividade do saldo de operacdes de crédito do Banco no mercado do Rio
Grande do Sul alcangou 19,4006% em marco de 2020, com reducdo de 0,0359 pp. frente a
representatividade de margo de 2019. No mercado regional, o Banrisul alcangou 44,3768% na
participacdo dos depdsitos a prazo em margo de 2020, com retragdo de 3,0146 pp. em doze
meses, e alcangou participacao de 12,7741% nos depdsitos de poupanga em marco de 2020,
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com reducdao de 0,3612 pp. em doze meses. Em relacdo aos depésitos a vista, a
representatividade no mercado regional alcangou 24,0569% em margo de 2020, com diminui¢cao
de 4,1417 pp. em doze meses.

Brasil RS Brasil RS
Jun 2020 (1) Jun 2019 Mar 2020 (2) Mar 2019
Depésitos a Vista 1,1876% 1,5062% 24,0569% 28,1986%
Depésitos de Poupanga 1,0896% 1,1646% 12,7741% 13,1353%
Depésitos a Prazo 3,0096% 4,1858% 44,3768% 47,3914%
Operacgdes de Crédito 0,9923% 1,0371% 19,4006% 19,4365%
N¢ de Agéncias 2,6555% 2,5063% 30,7837% 30,1462%

Tabela 1: Modelo Competitivo
1.3 Rede de Atendimento

Com foco de atuacao na regiao sul do Brasil, o Banrisul contava, ao final de junho de 2020,
com uma rede de atendimento composta por 1.117 pontos de atendimento, sendo 514 agéncias
(491 no estado do Rio Grande do Sul, 17 em Santa Catarina, 4 nos demais estados do Brasil e
2 no exterior), 181 postos de atendimento - PAs e 422 pontos de atendimento eletrénico - PAEs.

Ciente do papel que desempenha na vida de seus clientes e da comunidade onde esta
inserido, o Banrisul tem buscado alternativas que minimizem os impactos que as medidas de
enfrentamento a Covid-19 tém gerado no Brasil, sobretudo na vida dos clientes e colaboradores.
Em margo, quando a pandemia foi confirmada, o Banrisul adotou algumas medidas para que o
atendimento ao publico nao fosse prejudicado, como horéario diferenciado das agéncias e
agendamento preévio, a fim de evitar maior concentragéo de clientes. Em um cenério de tantas
incertezas e desafios sem precedentes, o Banrisul tem se esforgado para garantir a continuidade
no atendimento, nos seus mais diversos canais disponiveis, com a agilidade e cuidados que o
momento requer.

1.4 Canais Digitais

O Banrisul segue firme a sua transformagéao digital com o intuito de oferecer ao cliente
sempre a melhor experiéncia. Em um cendrio de distanciamento social, os canais digitais
tornaram-se ainda mais importantes, sendo o principal canal de relacionamento entre a
Instituicdo e os clientes. No primeiro semestre de 2020, os canais digitais do Banrisul
representavam 62,5% das operacgdes realizadas pela Instituicdo, considerando todos os canais
disponiveis (digitais, POS, ATM, correspondentes, caixas e Banrifone), frente aos 53,7% do
mesmo periodo de 2019 e aos 58,8% do primeiro trimestre de 2020.

Nos seis primeiros meses de 2020, os canais de Internet Banking (Home e Office Banking)
e Mobile Banking (Minha Conta, Afinidade e Office (App), acessados por meio do Banrisul Digital)
tiveram 170,6 millhées de acessos, 37,6% superior ao mesmo periodo de 2019, equivalendo a
uma média de 948 mil acessos diarios. O total de operacbes realizadas nesses canais
apresentou incremento de 9,5%. Dentre essas, a quantidade de transagdes financeiras foi 22,1%
superior e o volume transacionado 1,9% superior, se comparados ao mesmo periodo de 2019.
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Ainda no periodo, foram implantadas diversas melhorias, com destaque para a
disponibilizacdo da nova versao do aplicativo Banrisul Digital para uma parcela dos clientes,
como parte do processo gradual e continuo, com aceleragdo e implantagao total a partir da
avaliagdo desse publico inicial. Ressalta-se, também, a implantacdo dos servigos para
repactuacao de dividas de diversas linhas de crédito; a disponibilizacao do servico de bloqueios
no menu principal; a majoragéo dos limites nos canais Minha Conta, Afinidade e Office App no
aplicativo Banrisul Digital; os servicos de Agendamento do Atendimento Presencial no aplicativo
e 0 botdo para comunicacgao via WhatsApp no “Fale com Seu Gerente” do canal Afinidade.

1.5 Correspondentes Banrisul - Banriponto

Os correspondentes Banriponto sdo estabelecimentos comerciais conveniados aptos a
receber pagamentos de contas, depositos, transferéncias, saques, dentre outros servigos
bancérios. Para os clientes, os beneficios incluem flexibilidade nos horarios, comodidade,
liberdade e praticidade para escolher um estabelecimento mais préximo. Em relacdo aos
conveniados, o Banrisul atua na prospeccao, treinamento, suporte e gestdo dos Banripontos. No
primeiro semestre de 2020, o Banrisul contava com 159 cofres inteligentes instalados, que visam
ampliar a segurancga nos estabelecimentos, aumentar o controle na prestacao de contas, mitigar
riscos e diminuir o BackOffice da agéncia. No mesmo periodo, os 1.102 pontos ativos de
correspondentes Banriponto realizaram 26,6 milhdes de transagdes, com um volume financeiro
de R$10,3 bilhdes. Do total transacionado, 12,3 milhdes de transagdes foram efetuadas por
cofres inteligentes, movimentando R$ 4,3 bilhdes no primeiro semestre de 2020. Nos
correspondentes Banriponto de neg6cios, que comercializam crédito consignado INSS e Siape,
foram contratadas 429 operagdes de crédito consignado, no valor total de R$ 2,9 milhdes.

1.6 Rede de Adquiréncia Vero

No primeiro semestre de 2020, a Vero implantou as seguintes agdes comerciais: (i)
lancamento de novos produtos: Vero Wallet, a carteira digital da Vero, que permite aos
estabelecimentos a realizagdo de vendas a distancia com QR Code, com possibilidade de
inclusdo dos cartdes Banricompras e BanriCard por meio do Gateway Vero, e Vero PDV Web,
TEF exclusivo Vero para pequenos clientes; (ii) ampliagao do portfélio, com inicio da captura das
bandeiras GreenCard e Ticket; (iii) implantacao da nova jornada de credenciamento pela internet;
(iv) lancamento de novas aplicagbes na plataforma Vero Store, para otimizar a gestao dos
clientes que utilizam a solugcdo Vero Smart; e (v) melhorias para os estabelecimentos, com a
nova conciliagcao transacional.

1.7 Estratégia Corporativa

O Banrisul € um banco de varejo que tem por missao ser o agente financeiro do Estado
para promover o desenvolvimento econémico e social do Rio Grande do Sul. Considerando a
missao e, ainda, a visdo de ser um banco publico rentavel, sélido e competitivo, integrado as
comunidades e que presta servigos com exceléncia, foi estruturada, durante o segundo semestre
de 2019, a estratégia da Instituicdo baseada em cinco pilares que guiam seus esforgos. Sao eles:

a) Esséncia: reforcar o compromisso com sua esséncia de ser um banco de varejo,
com foco de atuagdo no Rio Grande do Sul. Para isso, investe fortemente em produtos para
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micro e pequenas empresas e, também, no agronegocio, que € a base do desenvolvimento
econémico do Estado. Cabe ressaltar que é com esse compromisso que a Instituicdo consolida
sua missao, bem como aproxima e fortifica o relacionamento com os clientes.

b) Pessoas: para o Banrisul, € somente com a forca das pessoas que se alcanga o
sucesso organizacional. Para isso, o Banco desenvolve uma cultura agil e transformadora,
promovendo o engajamento e a melhoria dos processos de gestao de pessoas.

c) Eficiéncia: a Instituicado adota uma gestao com eficiéncia, centrando os objetivos em
processos mais ageis e simplificados, no aperfeicoamento da infraestrutura e arquitetura de TI,
no aprimoramento da gestao de riscos e, também, no alinhamento as melhores praticas de
gestao.

d) Transformacao: percorrer o caminho da transformacao, por meio da implantagéo
de novos modelos de negécios e de novas tecnologias, mantera o Banrisul competitivo no
mercado.

e) Cliente: considerando a semelhanca dos produtos ofertados no mercado, a entrada
de novos competidores e a busca dos clientes por valor agregado e inovagédo, o Banrisul
intensifica o foco no cliente, com intuito de proporcionar a melhor experiéncia em solucoes
financeiras e elevar o seu nivel de satisfacao.

Os riscos e as incertezas relacionados a evolugdo da pandemia da Covid-19 e suas
consequéncias, bem como a mudanca no cenario macroeconémico e social, fundamentais na
elaboracao do planejamento estratégico, trazem uma necessidade ainda maior de a estratégia
estar em constante atualizagéo para acompanhar essas mudangas.

1.8 Estratégia de Negocios

Em relagdo a estratégia de negocios, a Instituicdo pretende reforgar o atendimento ao
publico de varejo no segmento de pessoa fisica e ampliar o atendimento as pequenas e médias
empresas. Nesse sentido, sdo detalhadas, a seguir, as principais informagdes pertinentes a estas
linhas de negécios e suas estratégias.

a) Ofoco de atuagdo comercial no segmento de pessoa fisica, prioriza, no setor publico,
em especial as linhas de crédito consignado aos servidores publicos ativos e inativos
e aposentados do INSS, bem como a ampliagdo do relacionamento com profissionais
liberais, publico jovem e clientes Afinidade.

b) No segmento empresarial, o direcionamento comercial se mantém nas empresas de
medio e pequeno porte e microempresas (PME), onde foco é a oferta de recursos para
capital de giro com garantia real, que abrange produtos e servicos como a aquisi¢cao
de bens, investimentos em projetos sustentaveis, a antecipagdo de recebiveis,
operacdes de capital de giro com garantia de recebiveis e cartbes e, ainda, o
fornecimento de equipamentos da rede de aquirencia Vero e a prestagao de servicos,
como cobranga, folha de pagamento e gestao de pagamentos eletrdnicos.
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c) No crédito especializado, o Banco incentiva o crédito rural, através de
financiamentos de investimento, custeio, comercializacdo e industrializacdo dos
produtos agropecuarios, atendendo agricultores familiares, médios produtores,
agricultores empresarias e cooperativas de produgdo agropecuaria.

d) Adiversificacao na prestacao de servicos, como forma de gerar receitas a Institui¢éo,
constitui importante fator para a cobertura dos custos fixos. Assim, o Banco concentra
esforcos em acbes comerciais focadas em produtos como cartoes, rede de
adquiréncia, consorcios e seguros, potencializando o numero de produtos
consumidos pelos clientes.

No primeiro semestre de 2020, em virtude do cenério de contingéncia ocasionado pela
pandemia da Covid-19, com impactos diretos na economia, o Banco anunciou limites de crédito
pré-aprovados para pessoas fisicas, micro, pequenas e médias empresas. Também foi
disponibilizado um programa de reparcelamento de operagdes de crédito para clientes
adimplentes, pessoas fisicas, micro, pequenas e médias empresas, permitindo adequagdes dos
fluxos de vencimentos de operacdes no periodo de pandemia.

1. DESAFIOS DA COMUNICACAO
DESAFIO DE COMUNICACAO:

Conforme exposto na estratégia de negécios, o foco de atuagao comercial do Banrisul S/A,
na pessoa fisica, busca, entre outros segmentos, uma maior proximidade com o publico jovem.

Em pesquisas realizadas anteriormente, verificou-se que a nossa instituicdo é
compreendida pelo publico como sendo uma empresa “sélida”, “tradicional” e “conservadora”.
Reconhecendo os aspectos positivos dessa imagem, visto sermos uma instituigdo financeira
publica e com 92 anos no mercado, percebemos, também, que essa identificagdo pode
representar uma barreira a agregar os clientes mais jovens, especialmente aqueles entre 16 e

24 anos.

Por outro lado, o Banrisul se modernizou. E isto ndo ocorreu apenas na forma de se
comunicar, mas, principalmente, acompanhando a transformacao tecnolégica dos bancos (por
vezes, sendo case de inovacao) e oferecendo a seus clientes um vasto portfélio de produtos e
servigos, disponiveis em diversas solugdes digitais. E o uso desses Canais Digitais, conforme
demonstramos no 1.4, acima, estd em constante crescimento.

Recentemente, por exemplo, foi realizada pesquisa pela empresa CardMonitor,
especializada em pesquisa de avaliagdo de tendéncias. Segundo estsa pesquisa, no comparativo
com outros 35 players do setor, o Banrisul foi o Unico banco a ter 100% das funcionalidades
apontadas como as mais essenciais para os clientes. A ferramenta Meus Cartbes foi destaque
entre os apps para cartées de crédito e, 0 Banrisul passou a ocupar o segundo lugar no ranking,
em numeros de servicos, com 61 fungdes oferecidas.

O desafio que se apresenta, portanto, é de consolidar a presenca do Banrisul como um
banco contemporaneo, através de uma abordagem comercial e mercadolégica, com foco
principal no publico mais jovem, especificamente aqueles da faixa etaria acima referida.
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Espera-se que as agéncias de publicidade concorrentes apresentem uma campanha
institucional que posicione, publicitariamente, o Banrisul como uma empresa atual, moderna, com
produtos e servicos competitivos e seguros, atraentes ao publico jovem e que também atenda
aos variados publicos. Deverdao demonstrar que temos as mesmas vantagens dos concorrentes,
mas contamos ainda com alguns diferenciais, entre eles:

solido histérico de crescimento e baixo custo de captagao, devido as fontes diversificadas
de captacao de recursos do Banco;

plataforma de atendimento com grande capacidade de originar novos negécios,
flexibilidade para aumento do volume de crédito e distribuicdo de produtos e servigos
financeiros;

forte presenca e reconhecimento da sua marca na regiao sul do Pais, em especial no

Estado do Rio Grande do Sul.

3 OBJETIVOS DA COMUNICAGAO

3.1 Geral

Desenvolver campanha publicitaria institucional, posicionando o Banrisul junto a
sociedade e aos seus clientes como um banco moderno, contemporaneo, atento as
novas tecnologias e que atende o publico jovem com eficiéncia e uma ampla carteira de
produtos e servicos.

3.2 Especificos

4

Realcar os pilares estratégicos da Instituicdo: Eficiéncia, Transformacado, Pessoas,
Cliente e Esséncia.

Divulgar produtos e servigos estratégicos para o Banrisul, reforcando aspectos, tais
como inovagao, agilidade e seguranga.

Apresentar as solugdes tecnoldgicas disponibilizadas aos seus publicos de interesse,
enfatizando a busca constante de atualizagéo e aprimoramento dessas solugdes, seja
nos aspectos negociais, seja nos de seguranca.

Revelar a eficiéncia da Instituicdo, bem como a qualidade e preparo das equipes de
atendimento do Banrisul, como um diferencial na prestacao de servicos.

Gerar identificagcdo da comunidade com o Banrisul, por este ser um banco préximo, com
ampla capilaridade, diversidade de canais de atendimento e que contribui com o
desenvolvimento econémico e social do Rio Grande do Sul.

PUBLICO-ALVO

Clientes pessoas fisicas e juridicas; governos, ndo-clientes e formadores de opinido.
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5 PRACAS

Estado do Rio Grande do Sul. Regionalmente, se for o caso, nas principais pragas que a
licitante considerar relevantes para o cumprimento dos objetivos de comunicacao, considerando
0 mercado e publico-alvo a serem atingidos.

6 CANAIS DE COMUNICAGAO (préprios) DO BANRISUL (Publico Externo)

a) Site Banrisul: www.banrisul.com.br;

b) perfil Banrisul nas redes sociais: Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, Linkedin;

c) links em portais externos, tais como em sites de universidades/empresas/érgaos/
parceiros;

d) divulgacao nas agéncias do Banrisul (ex.: displays digitais, tv corporativa, folder, banner,
totens);

e) telas de terminais de autoatendimento;

f) mensagens em extratos;

g) app Banrisul Digital;

h) home/Office Banking;

i) e-mail marketing e SMS;

Obs.: a proposta podera abranger agdes além desses canais.

7 PERIODO DA ACAO DE COMUNICACAO

A campanha proposta pela licitante devera ser planejada para um periodo de 02 (dois)
meses: janeiro e fevereiro/2021.

8 INVESTIMENTO PARA O PROJETO

No célculo da alocagao dos valores para producao e veiculacdo da campanha de que trata
este briefing, a licitante utilizara como referencial uma verba de R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes
de reais).

8 OUTRAS INFORMAGOES INSTITUCIONAIS

»  Site institucional www.banrisul.com.br.
» Informagdes aos investidores (disponiveis em http://ri.banrisul.com.br).
* Manual de Identidade Visual do Banrisul, disponivel na URL www.banrisul.com.br/miv.
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ANEXO I
PROPOSTA TECNICA — ELABORACAO E CRITERIOS DE JULGAMENTO

1 PROPOSTA TECNICA

1.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 4 (quatro) quesitos:
a) Plano de Comunicacao Publicitaria
b) Capacidade de Atendimento
c) Repertorio
d) Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

1.2 Sao subquesitos do Plano de Comunicacao Publicitaria: Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

1.2.1 Raciocinio basico: Texto em que a licitante apresentara um diagnostico das necessidades
de comunicagao publicitaria do Banrisul, a compreensdo sobre as informagbes constantes do
briefing e os desafios ou problemas de comunicacao a serem enfrentados.

1.2.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: A licitante apresentard e defenderd, sob a forma
de texto, o conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, deve fundamentar a proposta para
superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagao desejados pelo Banrisul. Além disso,
a licitante devera explicitar e defender os principais pontos da estratégia de comunicacao
sugerida para a solugéo do problema e dos objetivos de comunicagéo, especialmente o que
dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao utilizar.

1.2.3 Ideia Criativa: A licitante apresentard campanha publicitaria com exemplos de pecas que
corresponderdao a resposta criativa aos desafios e metas por ela explicitados na estratégia de
comunicacgao publicitaria. Os exemplos deverao ser limitados a 15 (quinze) pegas e/ou materiais,
independentemente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca ou material, que
julgar mais indicados para ilustrar a proposta criativa da agéncia, superar o desafio de
comunicacao e alcancgar os objetivos definidos na estratégia de comunicagao publicitaria.

1.2.4 Estratégia de midia e nao midia: Constituida de apresentacdo em que a licitante
explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba referencial indicada no
briefing (anexo 1). Essa apresentacao devera conter simulagéao de plano de distribuicdo em que
a licitante identificara todas as pecas e/ou materiais destinados a veiculagao, exposi¢cdo ou
distribuicao, sob a forma de textos, tabelas, gréaficos e planilhas, devendo constar resumo geral
com informagdes sobre periodo de distribuicao, quantidade de inserc¢des, valor dos investimentos
alocados em veiculos de divulgacdo e na producdo e/ou execugao técnica de cada peca,
conforme referido no subitem 1.2.4.4.

1.2.4.1 Para fins desta licitacdo, consideram-se como Nao Midia os meios que nao implicam
compra de espaco € ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdao de mensagens
publicitarias.

1.2.4.2 Todas as pecas e materiais que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea “a”
do subitem 2.10 deverao constar dessa simulagéo.
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1.2.4.3 Dessa simulagao devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de veiculagao, exposicao ou distribuicao das pecas e/ou material;

b) as quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de comunicacao e divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
comunicacgao e divulgacao, separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgao e/ou na execugao técnica de
cada pega destinada a veiculos de comunicagao e divulgagao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de nao midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo de cada pega e/ou material
de ndo midia;

g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada peca e/ou material
de nao midia.

1.2.4.4 Nessa simulagao:

a) os precos das insercées em veiculos de comunicagao e divulgacao devem ser os de
tabela, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacdo (sem considerar possivel
reducado decorrente de negociagao com os veiculos). As referidas tabelas deverao ser
anexadas junto ao plano de Comunicagdo Publicitaria. Para midia digital, os veiculos
que nao possuirem tabela, serdo considerados como referéncia os valores de mercado.

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto-padrdo de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) devem ser desconsiderados o0s custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

d) havendo necessidade, para a conversdo de moedas na simulagdo do plano de
distribuicao, devera ser considerado o délar americano.

1.3 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

2 PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.

2.1 O Plano de Comunicagao devera ser apresentado em 2 (duas) vias — identificada e ndo
identificada.

2.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada), sem os exemplos de pecas e/ou
materiais de Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via nao identificada, com a
identificacao da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por
quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado. Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar os
titulos do Plano de Comunicacao Publicitaria (via identificada) e seus subquesitos.

2.3 O Plano de Comunicagéao Publicitaria (via ndo identificada) ndo podera ter informagao, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria antes da
abertura do involucro n® 2, e sera composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia e devera ser
elaborado com base no briefing (anexo ). Podem, no entanto, ser utilizadas paginas isoladas,
com a finalidade de indicar o Plano de Comunicacao Publicitaria (via_nao identificada) e seus
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subquesitos. Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 2.4, no que couber, e
ndo serao computadas no limite previsto no item 2.8.

2.4 O Plano de Comunicacao Publicitaria (via nao identificada) devera ser apresentado da
seguinte forma:
a) em caderno unico, orientacao retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
b) em papel A4, branco, com gramatura entre 75 a 90;
c) com espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na margem direita, a partir da
borda;
d) sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
e) com textos justificados;
f) com espacamento “simples” entre as linhas;
g) com texto e numeragao de paginas em fonte “arial”’, tamanho “12 pontos”, estilo “normal”,
cor preta;
h) com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina;
i) capa e contracapa em papel tamanho A4 branco, com gramatura de 75 a 90, ambas em
branco;
j) sem identificacdo da licitante.

2.5 Os subquesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicagcado Publicitaria poderéo ter
grafico e/ou tabela, observadas as seguintes regras:

a) os graficos e/ou tabelas poderao ser editados em cores;

b) os dados e informacdes dos gréaficos e/ou tabelas devem ser editados na fonte “arial”,
estilo “normal”, tamanho “10 pontos”;

C) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e/ou tabelas poderao ser
apresentadas em orientacao paisagem, papel A4 e/ou papel A3 dobrado. Para fins do
limite previsto no subitem 2.8, o papel A3 dobrado sera computado como duas paginas
de papel A4.

2.6 As tabelas, gréficos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos e poderéao
ser editados em cores. Poderdo, ainda, ser apresentados em papel A3 dobrado, orientagéo
paisagem.

2.7 Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao ser
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 2.4. Esses exemplos devem
adequar-se as dimensodes do invélucro n® 1, cabendo a licitante atentar para o disposto no
editalquanto as dimensdes e integridade do referido invélucro.

2.8 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria e da relagao
comentada prevista na alinea “a” do subitem 2.10 estao limitados, no conjunto, a 10 paginas,
ressalvado que nao serao computadas nesse limite as paginas utilizadas eventualmente apenas
para indicar os titulos desses subquesitos.

2.9 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao numero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem para as disposicoes deste Edital quanto as dimensdes
e integridade do involucro n® 1.
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2.10 A apresentacao da campanha publicitaria, constante do item Ideia Criativa, deve observar
as seguintes disposigoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e/ou materiais que julgar necessarios para a
execucao da sua proposta de estratégia de comunicagao publicitaria, com comentarios
sobre cada peca e/ou material. Os comentéarios estao circunscritos a especificacao de
cada peca e/ou material e a explicitacdo das fungdes taticas que se pode esperar de
cada peca e/ou material.

b) da relacao prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos a peca e/ou
material, bem como produtos ou servigos que julgar mais indicados para corporificar
objetivamente sua proposta de solucdo dos desafios de comunicacdo, conforme
explicitado na estratégia de comunicacgao publicitaria.

2.10.1 Se a campanha proposta pela licitante previr nUmero de pecas e/ou materiais superior ao
que pode ser apresentado “fisicamente”, conforme alinea “b” do subitem 2.10 e alinea “a” do
subitem 2.10.2, a relagéo prevista na alinea “a” do subitem 2.10 devera ser elaborada em dois
blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o restante.

2.10.2 Os exemplos de pecas e/ou materiais de que trata a alinea “b” do subitem 2.10:

a) estdo limitados a 15 (quinze) pecas ou materiais, independentemente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da pega ou material, que julgar mais indicados para
ilustrar a proposta criativa da agéncia, superar o desafio de comunicacgao e alcancar os
objetivos definidos na estratégia de comunicagao publicitaria.

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b.1) roteiro, leiaute e/ou storyboard impressos, para qualquer peca e meio de
divulgacao;

b.2) leiaute eletrdnico ou “monstro”, para radio, internet e TV;

b.3) storyboard animado ou animatic, para internet e TV;

b.4) print de tela, para pecas de veiculagao digital;

¢) na apresentagao de proposta de hotsite, ndo podem ser inseridos videos ou imagens
em movimento.

d) na elaboracéo de “monstro” ou layout eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos
todos os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientacao, voz
de personagens e locugao;

e) na elaboracgéo do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locu¢do. Nao podem ser inseridas
imagens em movimento. Contudo, o uso de efeitos que simulam movimento de camera
€ permitido.

f) s6 seréao aceitos finalizados em caso de ndo midia.

2.10.3 Para fins de cdmputo das pecgas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o limite
de que trata a alinea “a” do subitem 2.10.2, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducgoes e variagdes de formato serdo consideradas como pegas autbnomas;

b) cada pega apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

C) peca sequencial, para qualquer meio, sera considerada uma pe¢a se 0 conjunto
transmitir mensagem Unica (exemplos: anuncio para revista e jornal, painéis sequenciais
de midia exterior, entre outros);

d) um hotsite e todas as suas paginas serao considerados uma pega;
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e) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados uma pega;

f) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado seréo considerados uma pega;

g) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por
animacfes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera
considerado uma peca.

2.10.4 Cada peca e/ou material devera trazer indicagao sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, “monstro” internet) destinada a facilitar seu cotejo pelos integrantes da
Subcomissdao Técnica, com a relacdo comentada prevista na alinea “a“ do subitem 2.10,
obedecidas as especificacdes do subitem 2.4.

2.10.5 Os storyboards animados ou animatics, os leiautes eletrénicos e os “monstros” poderao
ser apresentados em CD, DVD ou pen drive, executaveis em computadores pessoais, com 0
sistema operacional Windows e ndo devem necessitar de codecs especiais de video para sua
visualizacdo. As Pegas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, mp4 e mov. Ressalvado que esses materiais nao
serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da ideia a ser produzida.

2.10.6 As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte e/ou passe-partout,
atentarem para as disposicdes deste Edital quanto as dimensdes do involucro n® 1, sendo que,
pecgas que nao se ajustem as dimensodes do invélucro n® 1, podem ser dobradas.

2.11 As logomarcas e suas variagdes para aplicagdo nos leiautes das campanhas deverao ser
obtidas do Manual de Utilizagdo de Marcas do Banrisul, disponivel na URL
www.banrisul.com.br/miv.

2.12 Eventuais slogans publicitarios para a producdo das pecas da campanha deverdao ser
compostos em fonte Arial e seus “estilos” (normal, itélico, negrito ou negrito itélico).

3 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.1 A capacidade de atendimento da licitante sera demonstrada através de textos, tabelas,
graficos, diagramas, fotos e outros recursos/documentos, por meio dos quais serao
apresentadas:

a) relacao de clientes: relacdo nominal dos seus principais clientes a partir de 01/08/2017, com
a especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles e do objeto do contrato ou do
servigco prestado. Nao ha obrigatoriedade de vinculo atual entre cliente e Agéncia licitante.

b) equipe: quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido, devidamente
comprovado (contendo, no minimo, nome, formacdo e experiéncia), dos profissionais que
estardo a disposicao da execucao dos servigos ao Banco, discriminando-os por area de atuacao
na agéncia licitante. A comprovagao de experiéncia podera ser através de CTPS - Carteira de
Trabalho e Previdéncia Social, contratos de trabalho, ou outro documento habil a referida
comprovacao, exceto declaracao pessoal emitida pelo préprio profissional ou empresa, de forma
unilateral, conforme previsto no item 17.2 do Termo de Referencia.

c) infraestrutura: relagdo das instalacdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis
para a execucao do contrato.
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d) informac6es de marketing: discriminacao das informa¢des de marketing e comunicagao, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocardo
regularmente a disposicdo do Banrisul e suas empresas controladas, sem 6nus adicional,
durante a execug¢ao dos servicos.

3.2 A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em tamanho papel A4, em
fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. Qualquer pagina com
os documentos e informacdes previstos neste subitem, podera ser editada em papel A3,
orientacdo paisagem, dobrado.

3.2.1 Os documentos/informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 3.2 néo
poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicagao Publicitaria (via ndo identificada) e possibilite a identificacdo da autoria deste
antes da abertura do invélucro n® 2. Capa e contracapa em papel branco, tamanho A4, com
gramatura de 75 a 90.

3.2.2 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao da capacidade de atendimento.

3.3 Os profissionais indicados para fins de comprovacéao da capacidade de atendimento, deveréao
participar da elaboragao dos servigos objeto dos contratos a serem formalizados em decorréncia
desta licitagdo. Caso a substituicao de profissionais seja necessaria, os curriculos resumidos,
com comprovagao de experiéncia, equivalente ou superior, deverdo ser submetidos para prévia
aprovagao do Banco.

4 REPERTORIO

4.1 O repertério a ser apresentado pela licitante constitui-se de um conjunto de trabalhos por ela
concebidos e veiculados, expostos, exibidos e/ou distribuidos a partir de 01/08/2014, para
anunciantes que nao pertencentes ao Grupo Banrisul.

Nesse quesito, a licitante devera apresentar 08 (oito) pecas e/ou materiais, observado o limite de
02 (duas) pecas e/ou materiais para cada meio de divulgacdo. Cada peca/material devera ter
apresentagao de ficha técnica, na qual se incluirda indicagdo sucinta do problema que a
peca/material se propds a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producgao, periodo de veiculagao, exposi¢ao e/ou distribuicao e, no caso de veiculagdo, mengao
de pelo menos um veiculo/espaco que divulgou cada pecga, bem como eventuais premiacoes e
reconhecimentos alcancados.

4.2 A licitante devera apresentar em caderno especifico os documentos, informacgdes, pecas e/ou
materiais que constituem o Repert6rio, com ou sem o uso de cores, em tamanho papel A4, em
fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira
pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado. Qualquer pagina com
os documentos e informagdes previstos neste subitem podera ser editada em papel A3 dobrado,
orientacao paisagem.
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4.2.1 Os documentos, informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderdo ter informagéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do
Plano de Comunicacao Publicitaria (via ndo identificada) e possibilite a identificacdo da autoria
deste antes da abertura do involucro n® 2. Capa e contracapa em papel branco, tamanho A4,
com gramatura de 75 a 90.

4.2.2 As pecas eletrbnicas e os spots e/ou jingles deverao ser fornecidas em CD, DVD ou pen
drive.

4.2.3 As pecas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto no subitem 4.2, em papel
A4 ou A3 dobrado, devendo ser preservada a capacidade de leitura das pecas e ser indicadas
suas dimensdes originais.

4.2.4 Se a licitante apresentar pegcas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 4.1, sua
pontuagcdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacéo a
pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 6.3.1.

4.3 As pecgas e/ou material ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e ou aprovados pelo
Banrisul ou suas empresas controladas.

4.4 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.
5 RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

5.1 A licitante devera apresentar os documentos e informacgdes que constituem os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao em caderno especifico, com ou sem o uso de cores,
em papel A4, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima pagina, por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado. Qualquer pagina com os documentos e informacdes previstos neste item podera ser
editada em papel A3 dobrado.

5.1.1 Os documentos e informacées e o caderno especifico mencionados nos subitens
precedentes n&o poderéao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
conste do Plano de Comunicacao Publicitaria (via ndo identificada) - e possibilite a identificagao
da autoria deste antes da abertura do invélucro n® 2. Capa e contracapa em papel branco,
tamanho A4 branco, com gramatura de 75 a 90.

5.2 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao,
cada um com, no maximo, 02 (duas) paginas, nos quais serao descritas solu¢gées bem-sucedidas
de problemas de comunicacao, planejadas e propostas pela licitante e implementadas por seus
clientes, em data a partir de 01/08/2014, sendo que um deles deve referir-se a case veiculado
em meio digital.

5.2.1 E permitida a inclusdo, para cada relato, de até 3 (trés) pecas e/ou materiais,
independentemente do meio de divulgacdo, do tipo/caracteristica da pega/material, a serem
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incluidas da seguinte forma:

a) as pegas eletronicas e os spots e/ou jingles deverao ser fornecidas em CD, DVD ou pen
drive;

b) as pecas graficas deverao integrar o caderno especifico previsto no subitem 5.1, em
papel tamanho A4 ou A3 dobrado, devendo ser preservada a capacidade de leitura das
pecas e ser indicadas suas dimensdes originais. Nao entram no cdémputo das paginas
previstas no item 5.2.

c) para cada peca e/ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao
sucinta do problema que se propuseram a resolver.

5.2.2 Se a licitante apresentar relatos em quantidade inferior a estabelecida no subitem 5.2, sua
pontuagdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de relatos apresentados. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagdao a
pontuagdo maxima prevista na alinea “d” do subitem 6.3.1.

5.2.3 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes, de forma a
atestar sua autenticidade. Todas as paginas do Relato devem estar assinadas/rubricadas tanto
pelo autor do referendo representante da Licitante, como pelo cliente. A formalizagédo do
referendo devera ser feita no préprio Relato elaborado pela licitante, devendo constar a indicacao
do nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungdo do signatario. Tais relatos nao
podem referir-se a agdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pelo Banrisul ou suas
empresas controladas.

6 JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

6.1 A Subcomissao Técnica, prevista neste edital, analisara as Propostas Técnicas das licitantes
quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste edital e seus anexos.

6.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

6.2.1 Quesito Plano de Comunicacao Publicitaria

6.2.1.1 Subquesito Raciocinio Basico:
a) grau de entendimento do briefing, demonstrado através da compreensao dos seguintes
aspectos:

a.1) do papel do Banrisul nos contextos social, politico e econémico;

a.2) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagbes do Banrisul com seus
publicos;

a.3) das caracteristicas do Banrisul e das suas atividades e de seus produtos e servigcos
que sejam significativos para a comunicagao publicitaria;

a.4) sobre a natureza e a extensao do objeto do briefing;

a.5) dos desafios e objetivos de comunicagéo a serem estabelecidos pelo Banrisul;

a.6) das necessidades de comunicacao e das estratégias do Banrisul para enfrentar
esses desafios.

6.2.1.2 Subquesito Estratégia de Comunicacao Publicitaria:
a) a adequagao do conceito proposto em relagéo a natureza e a qualificagdo do Banrisul e
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ao desafio e objetivos de comunicacgao;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do
conceito e da estratégia de comunicagao publicitaria propostos;

) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagao do
Banrisul com seu publico alvo, objeto do briefing;

d) a adequacéo e a exequibilidade da estratégia de comunicacgao publicitaria proposta para
a solugéo do desafio e alcance dos objetivos de comunicag&o do Banrisul;

e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Banrisul, o mercado no qual se
insere, 0o seu desafio e seus objetivos de comunicacado definidos no briefing, seus
publicos e a verba referencial.

6.2.1.3 Subquesito Ideia Criativa

a) sua adequacéao ao desafio, aos objetivos de comunicacao do Banrisul e a estratégia de
comunicacgao publicitaria sugerida pela licitante;

b) as solugbes inovadoras capazes de contribuir para o posicionamento e os atributos
desejados pelo Banco.

c) sua adequagao ao universo cultural dos segmentos publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta e de desdobramentos que
possibilita;

e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem em consonancia com
as novas tecnologias;

f) a simplicidade e didatica da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do Banrisul e a sua insergao nos contextos social, politico
e econGmico;

h) as proposigdes inovadoras considerando as possibilidades do meio digital;

i) a exequibilidade das pecas e/ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e/ou materiais aos meios e aos
publicos propostos.

6.2.1.4 Subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de publico
definidos no briefing;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
e/ou canais de comunicagao préprios do Banrisul;

e) aeconomicidade da aplicacao da verba estabelecida para a campanha, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo das pecas e/ou dos materiais;

f) a otimizacao da solucao de midia e nao midia proposta na estratégia apresentada, para
o atingimento dos publicos-alvo estabelecidos no briefing.

6.2.2 Quesito Capacidade de Atendimento
a) Subquesito | — Clientes: o porte e a tradicdo dos clientes da licitante a partir de
01/08/2017 e o conceito de seus produtos e servigcos no mercado;
b) Subquesito Il — Profissionais: a experiéncia dos profissionais da Licitante, a
adequacao das qualificacdes e das quantificacées desses profissionais as necessidades
de comunicagao publicitaria do Banrisul e suas empresas controladas;
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c) Subquesito Il — Infraestrutura: a adequagéao das instalagées, da infraestrutura e dos
recursos materiais que estardo a disposigao da execugao do contrato;

d) Subquesito IV — Informacao de Marketing: a relevancia e a utilidade das informagoes
de marketing e comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagao
e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢cao do Banrisul e
suas empresas controladas, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

6.2.3 Quesito Repertorio
a) a ldeia Criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
b) a qualidade da execucéo e do acabamento das pecgas e/ou materiais;
C) a clareza e objetividade da exposicao das informacdes prestadas;
d) eventuais premiagdes e reconhecimentos alcancados.

6.2.4 Quesito Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao
a) a evidéncia de planejamento estratégico publicitario;
b) a consisténcia das relacées de causa e efeito entre problema e solugao;
c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacao logica da exposicao.

6.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

6.3.1 Aos quesitos ou subquesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

Pontuacao Pontuacao
Quesito Subquesito maxima do | maxima do
subquesito quesito
Raciocinio basico 05
Plano de comunicacéao Estratégia de comunicagéo publicitaria 20 60
publicitaria Ideia criativa 25
Estratégia de midia e ndo midia 10
Clientes 02
Capacidade de atendimento Equipe de Profissionais 12 15
Infragstrutura 0,5
Informagdes de Marketing 0,5
Repertorio - 15
Relatos de solucodes de ) 10
problemas de comunicac¢ao
Pontuacao total maxima 100

Pontuacao minima para classificacao: 80 pontos

6.3.2 Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos
e subquesitos, de acordo com a pontuagao maxima prevista no item 6.3.1, obedecidos intervalos
de 0,5 (meio) ponto e levando em consideragao todos os itens previstos neste anexo.

6.3.3 A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissdo Técnica, com duas casas decimais, respeitada a pontuagcdo maxima de cada
quesito e subquesito prevista no item 6.3.1 e o limite maximo definido no item 6.3.
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6.3.3.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento)
da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios previstos no edital, devendo o fato ser
registrado nas justificativas descritas no item correspondente do edital.

6.3.3.2 Persistindo a diferenca de pontuagéo apoés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverao
registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a
compor o0 processo desta licitacao.

6.3.4 Se houver desclassificacdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de
disposi¢des do instrumento convocatoério, ainda assim sera atribuida pontuacao a seus quesitos,
a ser langada em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no
fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expirem 0s prazos para interposicao de
recursos relativos a essa fase da licitagdo, exceto nos casos em que o descumprimento resulte
na identificagdo da licitante antes da abertura do invélucro n® 2 — via identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

6.3.5 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

6.4 Serao consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as trés maiores notas.

6.5 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente edital de seus anexos;

b) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 6.2.1 a 6.2.4;

¢) nao alcangar, no total, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

d) obtiverem nota inferior a 12 (doze) pontos no subquesito Estratégia de Comunicacao
Publicitaria;

e) obtiverem nota inferior a 12 (doze) pontos no subquesito Ideia Criativa;

f) obtiverem nota inferior a 06 (seis) pontos no subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia;

g) obtiverem nota inferior a 10 (dez) pontos no subquesito Capacidade de Atendimento.

6.6 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das trés licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuacoes,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 6.2.1.3, 6.2.1.2, 6.2.1.4 e 6.2.1.1.

6.7 Persistindo o empate ap6s adotado o critério anterior, sera considerada a nota obtida no
quesito Capacidade de Atendimento. Por fim, serdo consideradas as notas do Repertorio e dos
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao, consecutivamente.

6.8 Se continuar a empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao
prevista no subitem 12.3.1, deste edital ou em ato publico marcado pela Comissao Especial de
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Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do item 12.3.1 deste edital e para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

6.9 Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que comparegam todos os convocados,
0 sorteio sera realizado a despeito das auséncias, vedado qualquer outro processo.
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ANEXO Ili
PROPOSTA DE PRECOS - ELABORAGAO E CRITERIOS DE JULGAMENTO

1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:
a) apresentada em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressodes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;
b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 2 e 3, deste anexo, por quem
detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado;
c) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 2 e 3 deste anexo.

2 A licitante devera apresentar Planilha de Pregos Sujeitos a Valoragéo, a ser elaborada apenas
com as informacgdes constantes do anexo VIII deste Termo de Referéncia.

3 A licitante devera entregar declaragao, conforme Anexo IX deste Termo de Referéncia, na qual:
a) comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢coes nas
negociagbes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo ao Banrisul e suas empresas controladas as vantagens
obtidas.

b) informara estar ciente e de acordo com as disposi¢coes alusivas a direitos autorais
estabelecidas na clausula sexta da Minuta de Contrato (anexo XIV).

4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ihe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragédo, sob a
alegacéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

5 VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

5.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas
serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢ges estabas neste edital e em seus anexos.

5.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servigos.

5.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constitui o anexo V,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 19, da Lei n? 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 90% (noventa por cento) em relagéo aos precos previstos na tabela
do sindicato das agéncias de propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos servigcos executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a
execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao
difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;
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c) percentual de honorarios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das acgbes
publicitarias;

d) percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre o0s precos de
servigos especializados prestados por fornecedores referentes a produgéo e a execugao
técnica de pecga e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11, da lei 4.680/65;

5.4 A nota da Proposta de Precgos sera apurada conforme a metodologia a seguir:

5.4.1 A Comisséo de Licitacdes calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos “desconto” e “honorarios” serao
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha e Pregos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%”.

Desconto/Honorarios Pontos (P)
Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea “a" do subitem 5.3
Percentual de desconto sobre os custos dos
servicos previstos na alinea “b" do subitem 5.3
Percentual de desconto sobre os custos dos
servigos previstos na alinea “c* do subitem 5.3
Percentual de desconto sobre os custos dos
servigos previstos na alinea “d“ do subitem 5.3

P1 = 0,8 x desconto

P2 = 0,05 x (0,05 — honorarios)

P3 = 0,05 x (0,05 — honorarios)

P4 = 0,05 x (0,05 — honorarios)

5.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos
nos quesitos constantes da tabela referida no subitem 5.4.1, como segue: P = P1 + P2 + P3 +
P4. Para fins de apuragao das notas de cada Proposta de Pregos, serdo consideradas 4 casas
decimais.

5.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

5.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela
licitante;

b) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de
outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

¢) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criagcdo e ao desenvolvimento de formas
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inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

d) o menor percentual de honorérios incidente sobre os pregos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execugao técnica de peca e/ou
material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao.
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ANEXO IV - PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
Pontuacao
Subquesito Analise Critica Nota Maxima por
Tépico
Excelente 05
RACIOCINIO otimo 04
BASICO Bom 03 05
Regular 02
Insuficiente ou ndo atendeu 00
Excelente 20
ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO otimo 1
PUBLICITARIA Bom 10 20
Regular 05
Insuficiente ou ndo atendeu 00
Excelente 25
, Otimo 20
IDEIA CRIATIVA Bom 15 o5
Regular 10
Insuficiente ou ndo atendeu 00
Excelente 10
ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO otimo 08
MIDIA Bom 06 10
Regular 04
Insuficiente ou ndo atendeu 00
TOTAL PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA 60

Para fins desta planilha, considerar os seguintes parametros:

1) nota minima necesséria para o involucro N2 1 = 48

2) Excelente = Atendeu de 81% a 100%; Otimo = Atendeu de 61% a 80%; Bom = Atendeu de 41% a 60%;
Regular = Atendeu de 21% a 40%; Insuficiente ou ndo atendeu = atendeu até 20%.

3) conforme disposto no item 6.3.2 do Anexo Il, as notas atribuidas deverdo obedecer intervalos de 0,5
(meio) ponto.
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ANEXO V - PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

e’ S Pont.
§ Especificacdo Qtde/ g Maxima
g P ¢ Tipo £ por
@ £ Tépico
Relagé@o nominal dos principais clientes da licitante, a partir de .
01/08/2017, com a especificagao do periodo de atendimento de CI,|entes 0.5
cada um deles e do servico prestado. Nivel A ’
Nivel A: ao menos 2 clientes com atuacao nacional. Entende-se
B como atuagao nacional aqueles anunciantes que veicularam pela
Relagao | agéncia material de TV em rede nacional ou no minimo em 10 Clientes | ¢
de Estados, incluindo aqueles da Regido Sul. Nivel B ' 2,0
Clientes | Nivel B: ao menos 2 clientes com atuagao na regiao sul. Cada
licitante devera comprovar, de cada um dos clientes, veiculagao de
publicidade abrangendo, simultaneamente, os tres estados: Client
Parand, Santa Catarina e Rio Grande do Sul. N’Ienl (ca;s 1,0
Nivel C: ao menos 3 clientes com atuagéo no estado do Rio Grande ve
do Sul.
Diretor Geral com experiéncia minima de 5 (cinco) anos. 1 1,0 1,0
Diretor de Criagdo com experiéncia minima de 3 (trés) anos. 1 1,0 1,0
Profissional de atendimento com experiéncia minima de 2 (dois) 1 10 1.0
anos. ’ ’
Profissional de atendimento para o meio digital com experiéncia
o . 1 1,0 1,0
minima de 2 (dois) anos.
Profissional de criagdo com experiéncia minima de 2 (dois) anos. 1 1,0 1,0
Profissional de criagdo para o meio digital com experiéncia minima
. 1 1,0 1,0
de 2 (dois) anos.
Profissional de produgéo (impressa, eletrbnica, digital e de 1 1,0 1,0
Equipe | design/computacéo gréafica) com experiéncia minima de 2 (dois)
anos. 1 1,0 1,0
Profissional de midia com experiéncia minima de 2 (dois) anos. 1 1,0 1,0
Profissional de midia (digital) com experiéncia minima de 2 (dois) 1 10 1.0
anos. ’ )
Profissional de Bl (Business Intelligence - pesquisas de mercado,
tratamento e anélise de dados para meios digitais) com experiéncia 1 1,0 1,0
minima de 2 (dois) anos.
Profissional com experiéncia em mesa de performance para
monitoramento de resultados negociais e institucionais (Analytics)
. . 1 1,0 1,0
das marcas/produtos em ambientes digitais do Contratante, com
experiéncia minima de 2 (dois) anos.
Infraes- | As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a 05 05
trutura | disposi¢do para a execugao do contrato. ’ ’
o 2 Discriminagao das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de
© 5 audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara 0.5 0.5
g ‘;‘*3 regularmente a disposi¢ao do anunciante, sem 6nus adicionais, na vigéncia do ’ ’
- = contrato.
TOTAL CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15

Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:

1) sera atribuida nota 0 quando nao for atendida a especificagédo solicitada nos subquesitos relacao

de clientes, equipe, infraestrutura e informagdes de marketing.
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ANEXO VI - PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito: REPERTORIO
Pontuacao
Subquesito Analise de Qualificacao Nota Maxima por
Tépico
Excelente 15
. Otimo 11
Conjunto de 08 Pecas I
Bom 07 15
Regular 03
Insuficiente ou ndo atendeu 00
Total Repertério 15

Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:
1) Observaritem 4.2.4. do Anexo Il ]
2) Excelente = Atendeu de 81% a 100%; Otimo = Atendeu de 61% a 80%; Bom = Atendeu de 41%
a 60%; Regular = Atendeu de 21% a 40%; Insuficiente ou ndo atendeu = atendeu até 20%.
3) Conforme disposto no item 6.3.2 do Anexo Il, as notas atribuidas deverao obedecer intervalos de
0,5 (meio) ponto.
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ANEXO VII - PLANILHA DE AVALIACAO

Quesito: RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
Pontuacao
Subquesito Analise de Qualificacao Nota Maxima por
Tépico
Excelente 05
-~ p
Caso 1: Otimo 0
Solugao de Desafios Bom 03 05
de Comunicagéao Regular 02
Insuficiente ou n&o atendeu 00
Excelente 05
-~ p
Caso 2- Otimo 0
Solugao de Desafios Bom 03 05
de Comunicagéao Regular 02
Insuficiente ou nao atendeu 00
TOTAL RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO 10

Para fins desta planilha considerar os seguintes parametros:

1) Excelente = Atendeu de 81% a 100%; Otimo = Atendeu de 61% a 80%; Bom = Atendeu de 41% a 60%,;
Regular = Atendeu de 21% a 40%; Insuficiente ou ndo atendeu = atendeu até 20%.

2) conforme disposto no item 6.3.2 do Anexo Il, as notas atribuidas deverdo obedecer intervalos de 0,5
(meio) ponto.

PAGINA 27 DE 31



b Ba n r isu I Processo n? 0000572/2019

BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S.A.

ANEXO Vil

PLANILHA DE PREGCOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos 0s seguintes precos para 0s servigcos
descritos:

a)

desconto, a ser concedido ao BANRISUL e suas empresas controladas, sobre os custos

internos dos servigos executados por esta licitante, baseados na tabela referencial de

precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul:
% ( por cento);

honorarios, a serem cobrados do BANRISUL e suas empresas controladas, incidentes
sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulgacéao dos
quais serao difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas: % ( por cento);

honorarios, a serem cobrados do BANRISUL e suas empresas controladas, incidentes
sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
das agdes publicitarias: % ( por cento);

honorarios, a serem cobrados do BANRISUL e suas empresas controladas, incidentes
sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a
producao e a execugao técnica de peca e/ou material cuja distribuicado nao proporcione a
esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % ( por cento).

Local e data

Assinatura e carimbo da licitante

Representante legal da licitante
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ANEXO IX

DECLARAGAO SOBRE REUTILIZAGCAO DE PECAS PUBLICITARIAS E DIREITOS

AUTORAIS
.......................... , inscrita no CNPJ sob o0 n? .........., por intermédio de seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de Identidade n®..........., inscrito(a) no CPF sob o n°............,

na qual A licitante declara comprometer-se a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores
condi¢cdes nas negociagcoes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e
veiculos, quando for o caso, transferindo ao Banrisul e suas empresas controladas as vantagens
obtidas.

Na reutilizacdo de pecgas publicitarias e contratagdo de direitos autorais serdo negociadas,
sempre, as melhores condicbes de precos para o Banrisul e suas empresas controladas, de
acordo com as disposic¢oes alusivas a direitos autorais estabelecidas na clausula sexta da Minuta
de Contrato (anexo XIV).

Percentuais maximos a serem pagos pelo Banrisul e suas empresas controladas na reutilizagao
de pecas publicitarias:

a) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo Banrisul e suas empresas controladas aos detentores de direitos patrimoniais
sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos sera de no
maximo 25% (vinte e cinco por cento) em relacao ao valor original.

b) Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser
pago pelo Banrisul e suas empresas controladas aos detentores dos direitos patrimoniais
de autor e conexos sobre obras consagradas, incorporadas a essas pecgas, sera de no
maximo 25% (vinte e cinco por cento) em relagdo ao valor original da cessao desses
direitos.

c) Para reutilizacdo de pecas por periodos inferiores aos inicialmente pactuados, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

Local e data
Assinatura e carimbo da licitante

Representante legal da licitante
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ANEXO X

PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA ENTRE AS AGENCIAS DE PROPAGANDA
CONTRATADAS PELO BANRISUL E SUAS EMPRESAS CONTROLADAS

O Banco do Estado do Rio Grande do Sul S/A, em atendimento ao § 4° do artigo 2° da Lei Federal
12.232/2010, publica a seguir a metodologia utilizada para selecao interna entre as agéncias de
propaganda contratadas pelo Banco e suas empresas controladas:

1. Para a selecdo da agéncia de propaganda que executard servicos e/ou campanhas
publicitarias com valor inferior a R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais), serdo observados os
seguintes critérios: expertise de cada agéncia de propaganda; disponibilidade das agéncias
para executar determinado servigo no prazo necessario para os fins do Banco e suas empresas
controladas; exigéncia de percentuais minimo e maximo, se for o caso, de faturamento para cada
agéncia de publicidade, conforme definido no edital do processo licitatério que originou a
contratacdo das agéncias.

2. Para servigos e/ou campanhas publicitarias com investimento a partir de R$ 6.000.000,00
(seis milhdes de reais), serdo adotados os procedimentos a seguir:

2.1 a Unidade de Marketing do Banrisul convocara, por meio de correspondéncia eletronica,
representantes do Banco e/ou das suas empresas controladas e das agéncias, para participarem
de reunido conjunta, com objetivo de apresentar o briefing, a fim de que as agéncias possam
elaborar proposta de solugdo de comunicacgao para a necessidade apresentada.

2.2 o0 prazo, a ordem e a forma de apresentagdo das propostas serdo acordados no dia da
passagem de briefing e registrados em ata de reunido.

2.3 as agéncias deverao entregar, na data estabelecida, material com o descritivo da campanha
proposta e respectivas pegas.

2.4 o prazo de avaliagdo das campanhas propostas sera informado a cada processo de selecéo,
de acordo com as necessidades de comunicacdo do Banrisul e suas empresas controladas.

2.5 a Unidade de Marketing do Banrisul podera sugerir que as propostas apresentadas pelas
agéncias sejam integradas ou compartilhadas para aperfeicoar a agdo de comunicacao
publicitaria pretendida ou viabilizar a sua execugao, cabendo ao Banrisul e/ou suas empresas
controladas a decisao e a definigao da forma de participagéo das agéncias contratadas.

2.6 as propostas serdo avaliadas por empregados que mantenham vinculo direto
(obrigatoriamente) e indiretos (opcionalmente) com Banrisul e controladas, conforme os critérios
de julgamento a seguir expostos. Cada quesito recebera nota de 0 (zero) a 10 (dez) e terd o peso
abaixo indicado:

a) Raciocinio Basico (peso 0,8):
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» grau de entendimento e compreensao do briefing.

b) Estratégia de Comunicagao (peso 3,3):

» adequacéao do tema e objetivos propostos;

» consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao;

» riqueza de desdobramentos que o tema e objetivos possibilitam;

» adequacéao da estratégia de comunicagao;

» exequibilidade da estratégia de comunicacdo com a verba disponivel, de acordo com
cada agao, na forma de campanha especifica de comunicacao publicitaria.

c) Ideia Criativa (peso 4,2):

» adequagéao da proposta ao briefing;

» adequacao a estratégia de comunicacgao publicitaria sugerida;
» adequagéao da proposta aos publicos-alvo;

» originalidade e simplicidade da forma e dos elementos;

» pertinéncia as atividades do Banrisul e/ou empresa controlada;
» desdobramentos que permite;

» exequibilidade das pegas;

» compatibilidade das pecas aos meios propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia (peso 1,7):

» conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos publicos-alvo;

» consisténcia do plano simulado;

» pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos recursos préprios de
comunicacgao;

» otimizagcao dos recursos nos meios recomendados;

 criatividade em midia.

2.7 o resultado do processo de selegcédo sera informado as agéncias contratadas por meio de
correspondéncia eletronica.

2.8 ndo cabera as agéncias contratadas a apresentagao de recurso da deciséo.

3. Os procedimentos previstos no item 2 desta metodologia ndo se aplicam as acgdes que
decorram de iniciativa de uma das agéncias de propaganda contratadas.

4. Durante a execugado do orgamento de marketing do Banrisul, para cumprir exigéncias de
percentuais minimo e maximo de faturamento das agéncias de propaganda, mesmo para agoes
com valor a partir de R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de reais) poderdo ser dispensados os
procedimentos constantes no item 2, observados os critérios do item 1, no que couber.

5. Nos casos em que a Diretoria do Banrisul julgar necessario, os procedimentos previstos no
item 2 serdo aplicados a agdes de comunicagdo com investimento inferior a R$ 6.000.000,00
(seis milhdes de reais).
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ANEXO XI

DECLARAGAO DE SUJEIGAO AO EDITAL

Ref.: (identificacdo da Licitagao)

O signatario da presente, , inscrito no CNPJ n?
, por intermédio de seu representante legal o(a) Sr(a)

, portador(a) da Carteira de Identidade

e do CPF n® DECLARA:

9.1.

que conhece e concorda, na integra, com os termos do Edital de Licitagao e
com todos os documentos dele componentes;

que considerou que o edital e seus anexos permitem a elaboracdo de uma
proposta satisfatoria;

que nao existe, no presente momento, pedido de faléncia em nome desta
empresa e que a mesma se submete a automatica desclassificagao, caso tal
venha a ocorrer durante o processo de licitacao;

sob as penalidades cabiveis, a ndao superveniéncia de fato impeditivo da
habilitacao;

que a empresa € idonea e atende a todos os pré-requisitos do edital e as
demais exigéncias contidas na Lei Federal 13.303/2016;

que nao se enquadra nas hipoteses previstas no artigo 38 da Lei Federal
13.303/2016, atendendo as condi¢des de participacdo do edital e legislacao
vigente;

que assume total responsabilidade pelas informagdes prestadas e, em
qualquer tempo, exime o ora CONTRATANTE, de qualquer 6nus civil e penal
que Ihe possa acarretar;

que fara prova de todas as informacoes ora declaradas, quando necessario ou
quando solicitado;

para os fins do disposto no inciso XXXIII do art. 7 da Constituicédo Federal, que
nao emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (quatorze) anos, na condicao de
aprendiz ().

(Observacgao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

(Data)

(Representante Legal)

Licitacdo
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GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

ANEXO | AO DECRETO N° 36.601, DE 10-04-96.

TABELA DE iNDICES CONTABEIS — TIC

INDICES DE AVALIAGAO DA CAPACIDADE FINANCEIRA RELATIVA

N° DENOMINAGAO FORMULAS PESOS

1 Liquidez ILC = AC -DA 0,3
Corrente PC

2 Liquidez LG = AC - DA + ARLP 0,2
Geral PC + PELP

3 Graude IGl = AP 0,1
Imobilizagédo PL - DA + REF

4 Endividamento IEC = PC 0,2
de Curto Prazo PL - DA + REF

5 Endividamento IEG = PC + PELP 0,2
Geral PL - DA + REF

iNDICE DE AVALIAQAO DA CAPACIDADE FINANCEIRA ABSOLUTA

Capacidade _ K * PL «f_n_ -

1 de Contratagao IcC = ( MCE + PO ) (12) K=10

IDENTIFICAGAO DOS TERMOS DAS FORMULAS

AC = Ativo Circulante
DA = Despesas Antecipadas de Curto Prazo
ARLP = Ativo Realizavel a Longo Prazo

AP = Ativo Permanente
PC = Passivo Circulante
PELP = Passivo Exigivel a Longo Prazo
PL = Patriménio Liquido
REF = Resultados de Exercicios Futuros

K = Fator de rotagdo anual do Patriménio

Liquido

MCE = Montante dos contratos a executar,
apurado no quadro "D" do formulario RCL
PO = Prego Orgado constante do Edital do

certame que interessar ao licitante
n = Prazo em meses estipulado para a

execucao das obras e servigos em licitacdo

NOTAS

1) A classificagdo dos grupos de contas deve obedecer aos Principios Fundamentais e as
Normas Brasileiras de Contabilidade;
2) As Notas Explicativas integram as Demonstragées Contabeis;
3) O peso dos indices corresponde ao grau de importancia que os mesmos tém na avaliagao
da capacidade financeira relativa de licitantes;
4) O Indice da Capacidade de Contratagéo — ICC, quando igual ou superior a 1,0 (um), indica
que a empresa tem capacidade financeira absoluta para participar do certame.
5) O valor de "K" é 10 (dez) e corresponde a rotagdo anual maxima do Patriménio Liquido,
calculada com base na receita operacional liquida, de uma amostra de empresas do ramo
de construgéo.




J IDENTIFICAGAO DO PROCESSO

GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL NUMERO FOLHA
ANEXO I1 AO DECRETO N° 36.601, de 10-04-96.

ANALISE CONTABIL DA CAPACIDADE FINANCEIRA DE LICITANTE - ACF

A | IDENTIFICACAO DO EDITAL OU CARTA-CONVITE

cODIGO NOME DO LICITADOR NUMERO MODALID. DATA

B | IDENTIFICACAO DO LICITANTE

CGC/MF: ATIVIDADE PRINCIPAL CNAE
FIRMA/RAZAO SOCIAL: CNJ CGC/TE

ENDERECO (rua, avenida, praga, etc.) NUMERO CONJ. CEP
NOME DO REPRESENTANTE LEGAL TELEFONE
BALANCO APRESENTADO DATA DO BALANGCO ANUAL N° LIVRO DIARIO | N°DO RJC
PERIODO:

C | IDENTIFICACAO DO CONTADOR OU TECNICO EM CONTABILIDADE

NOME: CP| N°DO REGISTRO NO CRC TELEFONE

ENDERECO (rua, avenida, praga, etc.) NUMERO CONJ. CEP

D | IDENTIFICACAO DA AUDITORIA

INSTRUCOES DE PREENCHIMENTO NO VERSO

NOME: N° DO REGISTRO NO CRC
E BALANGCO PATRIMONIAL REESTRUTURADO F DEMONSTRAGAO DA ANALISE FINANCEIRA DO LICITANTE
CONTAS Em R$ Mil iNDICE VALOR NOTA PESO NP
1 | ATIVO CIRCULANTE AJUSTADO (ACA) LIQUIDEZ
1| CorRENTE

2 | PASSIVO CIRCULANTE (PC)

3 | ACA + REALIZAVEL A LONGO PRAZO ) LIQUIDEZ

4 | PC + PASSIVO A LONGO PRAZO GERAL

5 | ATIVO PERMANENTE GRAU DE

. , 3 IMOBILIZAGAO
6 | PATRIMONIO LIQUIDO AJUSTADO
7 | PASSIVO CIRCULANTE 4 ENDIVIDAMENTO
DE CURTO PRAZO
8 | PATRIMONIO LIQUIDO AJUSTADO
9 | PC + PASSIVO A LONGO PRAZO 5 ENDIVIDAMENTO
. ) GERAL

10 | PATRIMONIO LIQUIDO AJUSTADO

11 | DESPESA ANTECIPADA NFR| NOTA FINAL DA CAPACIDADE FINANCEIRA RELATIVA = >, NP
12 | RESULTADOS DE EXERCICIOS FUTUROS
13 | CAPITAL SOCIAL INTEGRALIZADO G | RESULTADO DA ANALISE
14 | PATRIMONIO LiQUIDO
15 | CONSISTENCIA (vide instrugdes no verso)

H IDENTIFICAGAO DO SERVIDOR PUBLICO

NOME: MATRICULA

| DECLARAGAO E ASSINATURAS

O representante legal da empresa licitante e o contador ou técnico em contabilidade declaram, sob as penas da Lei, que as informacdes prestadas neste
formulario sdo a expressao da verdade, bem como autorizam o licitador, por si ou por outrem e a qualquer tempo, examinar os livros e os documentos
relativos a escrituragédo contabil, para confrontagdo dos dados aqui demonstrados.

LICITANTE CONTADOR OU TECNICO EM CONTABILIDADE LICITADOR

DATA: DATA: DATA:




INSTRUGOES DE PREENCHIMENTO DO FORMULARIO DE ANALISE CONTABIL
DA CAPACIDADE FINANCEIRA DE LICITANTES - ACF

Este formulario devera ser preenchido, em duas vias e sem
rasuras, pelo licitante (quadros de AaF ) e pelo licitador (quadros G,
Held).

QUADRO A - IDENTIFICAGAO DO EDITAL OU DA CARTA-
CONVITE

Caodigo: informar o codigo do 6rgao licitador, conforme a codificagao da
Lei Orcamentaria anual (solicitar o cédigo ao licitador).

Nome do licitador: informar o nome do érgéo ou entidade que esta
realizando a licitag&o.

Numero: informar o nimero do instrumento licitatério.
Modalidade:informar o cddigo da modalidade dalicitagdo, conforme
segue: 1 — Convite; 2 — Tomada de Pregos; 3 — Concorréncia.
Data:informar a data de publicagao do edital, observando os termos dos
§§ 3°e 4°do art. 21, da Lei n® 8.666/93.

QUADRO B - IDENTIFICAGAO DO LICITANTE

CGC/MF: informar o CGC do Ministério da Fazenda.

Atividade principal: informar a descri¢cdo da atividade principal.
CNAE: informar o cddigo de classificagdo da atividade principal,
conforme Resolugdo n°® 54, DOU de 26-12-1994, editada pelo IBGE.
SE: informar a letra da segao de atividades econémicas que o licitante
estiver enquadrado, nos termos da Res. n° 54, do IBGE. O
enquadramento da empresa licitante na segao de atividades tera por
base a atividade que gerar maior receita operacional.

Firma/razao social: informar o nome da empresa licitante.

CNJ: informar o cddigo da natureza juridica, conforme segue:
1—Soc. Limitada; 2 — Soc. Andnima; 3 — Economia Mista; 4 — Outras.
CGCI/TE: informar o nimero do CGC estadual.

Enderecgo: informar o enderego completo.

Nome do representante legal: informar o nome completo.
Fone:informar o nimero do telefone para contatos.

Balango apresentado: informar o periodo das demonstragdes
contabeis que estdo sendo submetidas a analise.

Data do Balango anual: informar a data prevista no contrato ou
estatuto social para elaboragédo das demonstragdes contabeis anu-
ais.

N° do livro diario: informar o nimero do livro diario onde estéo
registradas as demonstragbes contabeis.

N° do RJC:informar o n° de registro do livro diario na Junta Comercial
ou equivalente.

QUADRO C - IDENTIFICAGAO DO CONTADOR OU
TECNICO EM CONTABILIDADE

Nome: informar o nome do profissional responsavel pelas informa-
¢des contabeis do licitante.

CP: informar o cédigo da categoria profissional conforme segue:

1 — Contador; 2 — Técnico em Contabilidade.

N° do registro no CRC: informar o nimero de registro no Conselho
Regional de Contabilidade.

Fone:informar o telefone de contato.

Endereco: informar o endereco comercial completo.

QUADRO D - IDENTIFICAGAO DA AUDITORIA

Nome:informar o nome do auditor, se as demonstragdes contabeis
tiverem sido auditadas.
N° do registro no CRC: informar o numero completo.

QUADRO E - BALANCO PATRIMONIAL REESTRUTURADO

"Em R$ Mil": Informar nesta coluna os saldos dos grupos de contas
dos campos de 1(um)a 14 (quatorze), observando que o campo 1(um)
é igual ao Ativo Circulante menos o valor informado no campo 11
(onze) Despesa Antecipada e o campo da Conta Patriménio Liquido
Ajustado corresponde ao valor informado no campo 14 (quatorze)
menos o valor do campo 11 (onze) e mais o valor do campo 12 (doze)
Resultados de Exercicios Futuros.

Consisténcia: este campo indica apenas a consisténcia das infor-
magdes, ou seja: a) os valores dos campos 6 (seis), 8 (oito) e 10 (dez)
devem seriguais, bem como os valores dos campos 2 (dois) e 7 (sete);
b) o resultado de (3+5+11) - (4+12+14) = zero.

QUADRO F — DEMONSTRAGAO DA ANALISE FINANCEIRA
DO LICITANTE

Valor:informar nos campos desta coluna, o resultado das seguintes
divisdes: F1=E1 + E2, F2=E3 + E4, F3=E5+ E6, F4=E7 + E8 e F5=E9+
E10, utilizando somente trés casas decimais e desprezando as outras
sem qualquer arredondamento ( F = indices e E = valores dos campos
do quadro "E").

Nota: informar a nota que corresponder ao decil (vide Tabela de Decil)
que se enquadrar o valor de cada indice, observando em qual das segoes
de atividades econdmicas o licitante esta vinculado.

Peso: informar o coeficiente correspondente ao peso dos indices,
conforme TABELA DE INDICES CONTABEIS, definida no Decreto que
institui estas normas.

NP = Nota Ponderada:informar o produto da multiplicagdo do campo
Nota pelo campo Peso.

NFR: informar o somatério da Nota Ponderada de todos os indices
(campos de um a cinco).

REGRAS ESPECIAIS DE FIXAGAO DA NOTA DOS iNDICES

1) Exceto o Patriménio Liquido, nenhum grupo de contas podera
apresentar valor negativo e se isso ocorrer o Balango néo sera
aceito.

2) No caélculo dos indices de liquidez, quando ocorrer a expressao
(X/0) ou (0/X), a nota do indice sera igual a dez ou zero
respectivamente.

3) No célculo dos indices de endividamento e de imobilizagéo,
quando ocorrer a expressao (X/0) ou (0/X), a nota do indice sera
igual a zero ou dez respectivamente. Entretanto, quando o
denominador, que é o Patriménio Liquido Ajustado, for negativo,
a nota do indice sera sempre zero.

4) X = qualquer valor positivo.

5) As expressdes (X/0) ou (0/X) simbolizam os elementos das
férmulas definidas no Anexo I.

QUADRO G - RESULTADO DA ANALISE

O LICITADOR, apés conferir os dados deste formulario em con-
frontacdo com as demonstragdes contabeis, devera anotar por
extenso no espago do Quadro "G "o resultado da ANALISE CONTABIL
DA CAPACIDADE FINANCEIRA DO LICITANTE, HABILITADO OU INA-
BILITADO, obedecendo ao critério de julgamento definido no Decreto
que institui estas normas.

QUADRO H - IDENTIFICAGAO DO SERVIDOR PUBLICO

Nome: informar o nome do servidor, designado pelo licitador para
examinar os dados deste formulario e determinar o resultado final da
analise.

Matricula: informar o numero da matricula do servidor.

QUADRO | - DECLARACAO E ASSINATURAS

Assinam o formulario: o representante legal da empresa licitante,
o contador ou técnico em contabilidade e o servidor publico.

QUADRO J - IDENTIFICAGAO DO PROCESSO

Informar o nimero do processo, que deu origem a licitagdo, bem como
o numero da folha na sequiiéncia deste.

DESTINAGAO DO FORMULARIO

Primeira via: integrar ao processo que deu origem a licitagéo.
Segunda via: remeter a Contadoria e Auditoria-Geral do Estado —
CAGE.



GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

ANEXO IV AO DECRETO N° 36.601, de 10-04-96.

TABELA DE DECIL

Segoes Atividades Agricultura, pecuaria, silvicultura, exploragéo e pesca

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
A Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor T Valor | NT Valor T Valor NT
Liquidez Corrente 0,240 1 0,458 2 0,640 3 0,920 4 1,161 5 1,469 6 2,006 7 4,012 8 | 11,339 9 Valores 10
e Liquidez Geral 0,133 1 0,344 2 0,502 3 0,698 4 1,009 5 1,339 6 1,607 7 2,303 8 7,693 9 acima 10
Grau de Imobilizagdo 0,661 10 0,800 9 0,890 8 0,950 7 0,984 6 1,060 5 1,248 4 1,402 3 2,033 2 do 1
B Endividamento de C.P. 0,005 | 10 0,028 9 0,060 8 0,118 7 0,256 6 0,406 5 0,588 4 0,969 3 1,636 2 limite 1
Endividamento Geral 0,021 10 0,069 9 0,129 8 0,241 7 0,409 6 0,541 5 0,716 4 1,564 3 2,447 2 anterior 1

Industrias extrativas

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor | NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor T Valor | NT Valor T Valor NT
Liquidez Corrente 0,418 1 0,705 2 0,953 3 1,069 4 1,351 5 1,733 6 1,892 7 3,235 8 7,277 9 Valores 10
C Liquidez Geral 0,341 1 0,596 2 0,820 3 0,969 4 1,221 5 1,688 6 1,906 7 3,239 8 7,445 9 acima 10
Grau de Imobilizagdo 0,383 | 10 0,570 9 0,684 8 0,732 7 0,825 6 0,971 5 1,083 4 1,174 3 1,362 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,056 | 10 0,082 9 0,141 8 0,192 7 0,284 6 0,436 5 0,659 4 0,936 3 1,825 2 limite 1
Endividamento Geral 0,068 | 10 0,110 9 0,168 8 0,272 7 0,412 6 0,536 5 0,753 4 1,044 3 2,212 2 anterior 1

Industrias de transformagao, produgéo e distribuicdo de eletricidade, gas e agua

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 10°
D Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor T Valor | NT Valor T Valor NT
Liquidez Corrente 0,553 1 0,822 2 0,994 3 1,141 4 1,326 5 1,563 6 1,948 7 2,558 8 4,115 9 Valores 10
e Liquidez Geral 0,457 1 0,676 2 0,836 3 1,001 4 1,153 5 1,357 6 1,713 7 2,229 8 3,617 9 acima 10
E Grau de Imobilizagdo 0,318 | 10 0,469 9 0,603 8 0,721 7 0,849 6 0,955 5 1,118 4 1,391 3 2,153 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,113 | 10 0,208 9 0,307 8 0,425 7 0,581 6 0,795 5 1,128 4 1,740 3 3,441 2 limite 1
Endividamento Geral 0,139 | 10 0,267 9 0,389 8 0,549 7 0,749 6 1,044 5 1,425 4 2,096 3 4,595 2 anterior 1

Construcao

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 10°
Valor | NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor T Valor | NT Valor T Valor NT
Liquidez Corrente 0,413 1 0,969 2 1,203 3 1,526 4 2,081 5 2,782 6 3,556 7 5,463 8 | 11,451 9 Valores 10
F Liquidez Geral 0,603 1 1,051 2 1,285 3 1,652 4 1,935 5 2,362 6 3,230 7 4,588 8 8,864 9 acima 10
Grau de Imobilizagdo 0,048 | 10 0,116 9 0,254 8 0,419 7 0,533 6 0,638 5 0,813 4 0,946 3 1,223 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,033 | 10 0,080 9 0,119 8 0,190 7 0,288 6 0,425 5 0,616 4 0,955 3 2,117 2 limite 1
Endividamento Geral 0,048 10 0,117 9 0,182 8 0,322 7 0,478 6 0,616 5 0,894 4 1,327 3 2,357 2 anterior 1




GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL

ANEXO IV AO DECRETO N° 36.601, de 10-04-96.

TABELA DE DECIL

Secdes Atividades Comércio, reparagéo de veiculos automotores, objetos pessoais e domésticos

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor [ NT Valor | NT Valor | NT Valor NT
Liquidez Corrente 0,728 1 0,962 2 1,127 3 1,313 4 1,622 5 1,812 6 2,265 7 3,039 8 4,911 9 Valores 10
G Liquidez Geral 0,663 1 0,920 2 1,079 3 1,247 4 1,449 5 1,743 6 2,142 7 2,859 8 4,464 9 acima 10
Grau de Imobilizagdo 0,093 | 10 0,196 9 0,297 8 0,400 7 0,528 6 0,665 5 0,799 4 0,987 3 1,467 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,129 10 0,247 9 0,366 8 0,515 7 0,726 6 0,967 5 1,380 4 2,167 3 4,468 2 limite 1
Endividamento Geral 0,141 10 0,275 9 0,408 8 0,558 7 0,778 6 1,056 5 1,522 4 2,368 3 4,891 2 anterior 1

Alojamento e alimentagéo

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor | NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor | NT Valor | NT Valor | NT Valor NT
H Liquidez Corrente 0,161 1 0,478 2 0,606 3 0,883 4 1,060 5 1,482 6 2,092 7 4,084 8 7,664 9 Valores 10
Liquidez Geral 0,110 1 0,327 2 0,606 3 0,928 4 1,100 5 1,382 6 2,179 7 3,083 8 7,665 9 acima 10
Grau de Imobilizagdo 0,251 10 0,706 9 0,852 8 0,935 7 0,982 6 1,001 5 1,061 4 1,399 3 1,709 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,018 | 10 0,032 9 0,062 8 0,080 7 0,107 6 0,127 5 0,321 4 0,720 3 1,171 2 limite 1
Endividamento Geral 0,023 | 10 0,060 9 0,077 8 0,107 7 0,134 6 0,192 5 0,552 4 0,888 3 1,643 2 anterior 1

Transporte, armazenagem e comunicagdes

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor [NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor [ NT Valor | NT Valor | NT Valor NT
Liquidez Corrente 0,109 1 0,252 2 0,373 3 0,569 4 0,780 5 1,029 6 1,476 7 2,345 8 5,208 9 Valores 10
I Liquidez Geral 0,109 1 0,228 2 0,338 3 0,515 4 0,679 5 0,924 6 1,194 7 2,132 8 3,890 9 acima 10
Grau de Imobilizagéo 0,527 | 10 0,774 9 0,878 8 0,997 7 1,086 6 1,211 5 1,430 4 1,780 3 2,832 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,039 | 10 0,111 9 0,171 8 0,249 7 0,363 6 0,525 5 0,857 4 1,510 3 3,071 2 limite 1
Endividamento Geral 0,055 | 10 0,130 9 0,219 8 0,341 7 0,470 6 0,763 5 1,201 4 2,052 3 3,549 2 anterior 1

Intermediacéao financeira

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor | NT Valor | NT Valor | NT Valor NT
Liquidez Corrente 0,436 1 0,770 2 1,001 3 1,103 4 1,260 5 1,655 6 1,916 7 2,987 8 7,790 9 Valores 10
J Liquidez Geral 0,426 1 0,797 2 1,020 3 1,080 4 1,191 5 1,293 6 1,689 7 2,273 8 7,123 9 acima 10
Grau de Imobilizagéo 0,275 | 10 0,522 9 0,725 8 0,894 7 0,941 6 0,962 5 0,992 4 1,087 3 1,469 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,033 | 10 0,061 9 0,108 8 0,142 7 0,270 6 0,496 5 0,743 4 1,664 3 4,084 2 limite 1
Endividamento Geral 0,038 | 10 0,079 9 0,116 8 0,222 7 0,413 6 0,838 5 1,135 4 1,762 3 4,175 2 anterior 1




GOVERNO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL ANEXO IV AO DECRETO N° 36.601, de 10-04-96.

TABELA DE DECIL

Secgdes Atividades Atividades imobiliarias, aluguéis e servigos prestados as empresas; administragéo publica, defesa e seguridade social; educagao

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
K Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor | NT Valor T Valor T Valor NT
) Liquidez Corrente 0,171 1 0,475 2 0,766 3 1,095 4 1,356 5 1,745 6 2,745 7 4,552 8 | 13,116 9 Valores 10

L’ Liquidez Geral 0,215 1 0,474 2 0,720 3 0,987 4 1,175 5 1,608 6 2,350 7 3,968 8 8,225 9 acima 10|
Grau de Imobilizagéo 0,196 | 10 0,421 9 0,599 8 0,766 7 0,905 6 0,992 5 1,053 4 1,285 3 1,865 2 do 1
M Endividamento de C.P. 0,007 | 10 0,034 9 0,079 8 0,141 7 0,252 6 0,403 5 0,668 4 1,225 3 2,755 2 limite 1
Endividamento Geral 0,019 | 10 0,058 9 0,131 8 0,215 7 0,380 6 0,562 5 0,906 4 1,564 3 3,280 2 anterior 1
Saude e servigos sociais

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor | NT Valor T Valor T Valor NT
N Liquidez Corrente 0,309 1 0,719 2 0,891 3 1,137 4 1,515 5 1,934 6 2,659 7 4,561 8 8,275 9 Valores 10
Liquidez Geral 0,323 1 0,592 2 0,842 3 1,054 4 1,381 5 1,762 6 2,530 7 4,102 8 7,883 9 acima 10
Grau de Imobilizagéo 0,227 | 10 0,374 9 0,532 8 0,663 7 0,808 6 0,941 5 1,021 4 1,193 3 1,411 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,042 | 10 0,084 9 0,117 8 0,201 7 0,300 6 0,436 5 0,563 4 1,351 3 3,898 2 limite 1
Endividamento Geral 0,042 | 10 0,086 9 0,137 8 0,211 7 0,332 6 0,457 5 0,602 4 1,351 3 3,921 2 anterior 1

Outros servigos coletivos, sociais e pessoais

indices 1° 2° 3° 4° 5° 6° 7° 8° 9° 10°
Valor [ NT Valor | NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor NT Valor [ NT Valor T Valor T Valor NT
O Liquidez Corrente 0,236 1 0,468 2 0,746 3 1,048 4 1,631 5 1,895 6 3,605 7 8,539 8 | 11,287 9 Valores 10
Liquidez Geral 0,211 1 0,461 2 0,761 3 1,031 4 1,483 5 1,898 6 3,429 7 7,016 8 | 12,046 9 acima 10
Grau de Imobilizagéo 0,181 10 0,339 9 0,623 8 0,711 7 0,823 6 0,888 5 0,994 4 1,079 3 1,339 2 do 1
Endividamento de C.P. 0,021 10 0,041 9 0,071 8 0,111 7 0,144 6 0,237 5 0,395 4 0,719 3 2,174 2 limite 1
Endividamento Geral 0,021 10 0,041 9 0,074 8 0,131 7 0,146 6 0,331 5 0,483 4 1,021 3 3,005 2 anterior 1

OBS. 1) Sec¢des: corresponde a Classificacdo Nacional de Atividades Econémicas — CNAE, conforme Resolugdo n° 54, de 19-12-1994, do IBGE; 2) VALOR: corresponde aos valores maximos por

decil; 3) NT = Nota, foi atribuida de um a dez pontos para os indices de liquidez e na ordem inversa para os demais; 4) C.P. = Curto Prazo.
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Anexo XllI
TERMO DE REFERENCIA

N2 DO PROCESSO: 0000572/2019
Numeracao fornecida pelo Sistema BMP

Banco do Estado do Rio Grande do Sul S.A.

UNIDADE REQUISITANTE Banrisul Armazéns Gerais S.A.
Unidade que elaborou o Termo de Banrisul Cartoes S.A.
Referéncia Banrisul S.A. Administradora de Consércios

Banrisul S.A. Corretora de Valores Mobiliarios e Cambio

GESTOR DOS SERVICOS

Unidade responsavel pela execucao Unidade de Marketing
do objeto

GESTOR TECNICO

Unidade com o conhecimento Unidade de Marketing

técnico do objeto a ser contratado

1. DA NECESSIDADE

Contratacao de até 03 (trés) agéncias de propaganda para prestacao de servigos de publicidade ao
Banrisul e suas empresas controladas, em estrita observancia as legislagdes pertinentes, devendo
contemplar tanto a publicidade offline quanto a digital.

2. DA JUSTIFICATIVA/RAZOES DA PROPOSTA

A abertura deste processo licitatério esta amparada na lei n® 12.232/2010, que dispde sobre as
normas para licitagoes e contratagdes pela administragao publica de servigos de publicidade, os quais
deverao, necessariamente, ser prestados por intermédio de agéncias de propaganda. A referida lei
inclui todas as pessoas da administracdo indireta e suas entidades controladas direta ou
indiretamente.

Dessa forma, este processo inclui a prestacéo de servigos de publicidade para o Banco do Estado do
Rio Grande do Sul S/A (Banrisul) e todas as suas empresas controladas: Banrisul Armazéns Gerais
S/A, Banrisul Cartées S/A, Banrisul S/A Administradora de Consoércios e Banrisul S/A Corretora de
Valores Mobiliarios e Cambio.

Quanto ao numero de agéncias de propaganda a serem contratadas, a exemplo da contratacao
vigente e conforme facultado pela lei 12.232/2010, este projeto basico propde a contratagdo de até
03 (trés) agéncias, melhores classificadas. Contudo ndo devera haver segmentacao do atendimento
em itens, contas ou lotes. As agéncias deverdo atuar independentemente de sua classificagdo, sem
exclusividade em relagao aos servigos objeto do contrato e respeitada metodologia de selecéo interna
das agéncias contratadas (anexo X do Termo de Referencia).

A opcao pela selecdo de mais de uma agéncia de propaganda visa proporcionar ao Banrisul e
empresas controladas, através da concorréncia saudavel entre as contratadas, a possibilidade de
escolher a melhor e mais adequada dentre varias estratégias que possam vir a ser apresentadas
como resposta aos desafios de comunicagcdo que ocorrerem durante a vigéncia dos contratos,
mantendo, assim, um elevado padrdo de qualidade nas ag¢des de comunicagdo e marketing
desenvolvidas pelo grupo.
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Sob outro viés, a contratacdo de apenas uma agéncia de propaganda, em momentos de maiores
demandas, na realizagdo de campanhas de maior complexidade ou mesmo em havendo problemas
operacionais na eventual contratada, poderia limitar/prejudicar a performance do Banrisul e
controladas no mercado.

Da mesma forma, dada a especificidade dos servicos a serem contratados, identificamos ser
estratégica a realizagao de Unico processo licitatorio para o Banco e empresas controladas, uma vez
que suas agoes de marketing sao integradas, seguindo uma mesma linha de comunicagao. Contratar
agéncias de propaganda distintas para cada empresa poderia significar a perda da identidade das
marcas como integrantes de um mesmo grupo econémico. A busca por essa identidade faz parte das
Diretrizes Estratégicas de Marketing (Resolucédo n? 4804, de 18/12/2014), sendo de fundamental
importancia para os resultados e valorizagdo da marca do Banco e controladas.

Ha de se ressaltar, ainda, que a gestao das acdes de comunicagdo e marketing das empresas
controladas pelo Banrisul, bem como seus respectivos orgamentos, de acordo com a Resolugdo n®
4811, de 16/01/2015, s&o atribuicdo da Unidade de Marketing do Banco.

Por fim, vale salientar que a metodologia que estabelecera os procedimentos de selecao interna das
agéncias contratadas sera aprovada pela Administracao e publicada na imprensa oficial, assegurando
a transparéncia nas atividades ora desenvolvidas na area de marketing do Banrisul e empresas
controladas (Anexo X do TR).

3. DO OBJETO
Prestacao de servigos de publicidade ao Banrisul e suas controladas.

3.1. Especificacoes do Objeto

Contratacao de até 03 (trés) agéncias de propaganda, para prestacao de servigos de publicidade ao
Banrisul e suas empresas controladas, inclusive outras que vierem a ser controladas, compreendendo
o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagédo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a intermediagéo e a
supervisdo da execugao externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo com o objetivo de promover a venda de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias e informar o publico em geral.

Empresas controladas pelo Banrisul:

. Banrisul Armazéns Gerais S.A.

. Banrisul Cartdes S.A.

. Banrisul S.A. Administradora de Consércios;

. Banrisul S.A. Corretora de Valores Mobiliarios e Cambio.

Também integram o objeto desta licitagdo, como atividades complementares, 0s servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacédo nos
quais serado difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
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das acdes publicitarias. Os servigos especializados incluem as tecnologias de
monitoramento, andlise e otimizacao das agdes de comunicacio;

c) a produgdo e a execucdo técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias
contratadas.

As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do item 3.1 terdo a
finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a veiculagdo e de
possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execugao do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagées de matéria estranha
ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestacao de servicos de publicidade.

E vedado incluir outros servicos ndo previstos neste item 3, em especial as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de imprensa, comunicagao e relagdes publicas e as que
tenham por finalidade a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza, de acordo com as
vedagbes determinadas pela lei 12.232/2010.

Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no paragrafo acima, o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacbes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicagao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicagio.

4. DO TIPO DE CONTRATAGAO
() Aquisicao de bem ( X ) Prestagao de Servicos

() Licenga de software () Outros:

5. DA MODALIDADE DE CONTRATAGCAO: LICITACAO
Critério de Julgamento: Melhor Técnica

6. CONTRATANTE:

x ) Banco do Estado do Rio Grande do Sul S.A.

x ) Banrisul Armazéns Gerais S.A.

x ) Banrisul Cartdes S.A.

x ) Banrisul S.A. - Corretora de Valores Mobiliarios e Cambio
x ) Banrisul S.A — Administradora de Consorcios

~_~ o~~~ —~

7. ATENDIMENTO A LEI FEDERAL COMPLEMENTAR 123/2006 — Art. 48 — INCISO |
I. O valor estimado do lote é inferior a R$ 80.000,00? ( x ) NAO ( ) SIM
ll. Caso a assertiva acima seja SIM, a realizacdo de processo licitatério sera destinado
exclusivamente a participagdo de microempresas e empresas de pequeno porte.
Justificativa para a néo realizacao de processo com exclusividade:

8. CONDIGOES DE PARTICIPACAO

O instrumento convocatoério devera prever, dentre as demais condicdes gerais de participacdo, as
seguintes:

8.1 Os servigos serao solicitados as agéncias de propaganda de modo a garantir a cada uma que
o valor efetivamente realizado nao seja inferior a 10% (dez por cento), nem superior a 50% do total
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executado pelas agéncias contratadas, relativamente ao Grupo Banrisul, durante a vigéncia inicial de
12 (doze) meses.

8.2 As agéncias de propaganda ndo poderao subcontratar outras agéncias de propaganda para
a execucao dos servigos que integram o objeto deste processo licitatério

8.3 A participacao de agéncias de propaganda que prestem servigos similares aos do objeto desta
licitagao a concorrentes mercadolégicos do Banrisul e suas empresas controladas esta condicionada
a desisténcia da prestacao daqueles servigos, antes da eventual assinatura dos contratos oriundos
desta licitagao.

8.4 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, as
agéncias que vierem a ser contratadas deverao comprovar que possuem em Porto Alegre/RS
estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados
ao Banrisul e empresas controladas.

8.5 As agéncias de propaganda contratadas deverao possuir e manter, durante todo o periodo do
contrato, uma area de comunicagao em midia digital com estrutura permanente de planejamento,
criagao, setup, monitoramento, anélise de dados e avaliagao da performance online das campanhas,
incluindo a geracao de relatérios de métricas de desempenho. A equipe deve contar com funcionarios
de criacdo e atendimento voltados especificamente para o meio digital/online, com as seguintes
competéncias:

a) definir estratégias para constante otimizacao de midia;

b) construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;

c) conhecer e implementar processos de integragéo de tecnologias e coleta de dados;

d) conhecer rotinas e regulagdes de forma a propor alternativas factiveis;

e) implementar “setup” de ferramentas, operagdo e acompanhamento de performance das

acoes;

elaborar relatérios com andlises quantitativas e qualitativas para direcionar o planejamento

de novas acoes e tomadas de decisdo que possuam insights, andlises recomendagoes;

g) conhecimento e pratica em midia programatica;

h) dominar ferramentas de marketing digital com o objetivo de otimizar ou dar suporte analitico
e gerencial as agdes de comunicagao digital.

—
~

9. DA UTILIZACAO DO SERVICE DESK
I. O Contratante utilizara a ferramenta Service Desk como ponto de contato sistémico, para abertura,
acompanhamento e gestéo de incidentes, requisicées de servico e ocorréncias?

( X)NAO ( )SIM

Il. Caso a assertiva acima seja SIM:

- Ocorreu avaliagdo e parecer favoravel da Unidade de Infraestrutura de Tecnologia —Tecnologia
Gestao Niveis de Servico? ( ) NAO ( ) SIM

lll. Caso a assertiva acima seja SIM, descrever a regra:

10. QUANTO A AMOSTRA/VERIFICACAO

I. Necessidade de amostra para verificagdo? ( X ) NAO ( ) SIM
Il. Caso a assertiva acima seja SIM, informar:

() Paratodos os itens

() Somente para alguns itens. Especificar:
lll. Necessidade de assinatura de Termo de Sigilo? ( ) NAO () SIM
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IV. Quantitativo da amostra fica fazendo parte do objeto a ser entregue? ( ) NAO ( ) SIM
V. Regras para amostra/verificacdo. Descrever:

11. QUANTO A COMPUTACAO EM NUVEM

I. Ha previsao ou possibilidade de uso de computagao em nuvem, nos servigos de processamento ou
armazenamento de dados? ( X ) NAO ( ) SIM

Il. Caso a assertiva I. seja SIM, foi realizada andlise e a avaliagao de riscos pelo gestor do negécio,
em conformidade com a Politica de Gerenciamento do Risco Operacional?

( YNAO( )SIM

lll. Caso a assertiva |. seja SIM, apds avaliacdo e parecer favoravel de todas as Unidades de
Tecnologia da Informagéo envolvidas, descreva o regramento do uso da computagdo em nuvem para
esta contratagao:

12. LOCAL DE ENTREGA/REALIZACOES DOS SERVICOS
Em Porto Alegre/RS.

13. FREQUENCIA E PERIODICIDADE
Por demanda.

14. DA VIGENCIA
( X) A vigéncia da contratagao sera de 12 (doze) meses, podendo sua duracgdo ser prorrogada,
conforme disposi¢cdes do Art. 71 da Lei 13.303/2016.

14.1. DA RESCISAO
Caso a CONTRATADA tenha interesse na rescisao contratual, a mesma devera fazer a solicitagéo
ao CONTRATANTE com antecedéncia minima de 60 (sessenta) dias.

15. VALOR ESTIMADO DA CONTRATACAO

O orgamento estimado para investimentos em publicidade no exercicio de 2020 para o Banrisul e
empresas controladas, é de aproximadamente R$ 75.381.931,00 (setenta e cinco milhdes, trezentos
e oitenta e um mil e novecentos e trinta e um reais) e corresponde a expectativa de despesas com
os contratos resultantes do processo licitatério ora proposto, nos primeiros 12 (doze) meses de suas
vigéncias.

A seguir os valores discriminados por empresa contratante:

EmDroes Orcamento Previsto
(em R$)

Banco do Estado do Rio Grande do Sul 56.121.913
Banrisul Armazéns Gerais S/A 140.000
Banrisul Cartées S/A 17.720.000
Banrisul S/A Administradora de Consércios 1.150.000
Banrisul S/A Corretora de Valores Mobiliarios e Cambio 250.018
Total Valor Estimado 75.381.931
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16. DO PAGAMENTO

O pagamento do prego, com o respectivo aceite do Gestor dos Servigos, sera efetuado em até 30
(trinta) dias ap6s o protocolo de entrega da fatura ou, caso recaia em final de semana ou feriado, no
préximo dia util.

17. DA QUALIFICACAO TECNICA
As empresas participantes do processo deverdo apresentar as seguintes comprovagdes quanto ao
objeto licitado:

17.1. DOCUMENTACAO TECNICA DA LICITANTE
a) Atestado emitido por empresa de direito publico ou privado, que comprove aptidao para
prestacao dos servigcos objeto da presente licitagao.

b) Cépia autenticada ou obtida pela internet, sujeita a validacao, do Certificado de Qualificacao
Técnica de Funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010, do art. 4° e seu § 12, obtido perante
o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP).

17.2 COMPROVACAO DE EXPERIENCIA DA EQUIPE DE TRABALHO (CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO)
No quesito Capacidade de Atendimento (ver Anexo V Planilha de Avaliagcao (Capacidade de
Atendimento) referente a equipe de trabalho, serdo valorados os seguintes profissionais:
— Diretor Geral com experiéncia minima de 5 (cinco) anos.
— Diretor de Criagdo com experiéncia minima de 3 (trés) anos.
- Profissional de atendimento com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de atendimento para o meio digital com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de criagdo com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de criagdo para o meio digital com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de produgao (impressa, eletrénica, digital e de design/computacao grafica) com
experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de midia com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de midia (digital) com experiéncia minima de 2 (dois) anos.
- Profissional de Bl (Business Intelligence - pesquisas de mercado, tratamento e andlise de
dados para meios digitais) com experiéncia minima de 2 (dois) anos;
— Profissional com experiéncia em mesa de performance para monitoramento de resultados
negociais € institucionais (Analytics) das marcas/produtos em ambientes digitais do
Contratante, com experiéncia minima de 2 (dois) anos.

A equipe da licitante devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido, devidamente
comprovado (contendo, no minimo, nome, formagao e experiéncia), dos profissionais que estardo a
disposicao da execugdo dos servicos ao Banco, discriminando-os por area de atuagdo na agéncia
licitante.

A comprovagao de experiéncia podera ser através de CTPS - Carteira de Trabalho e Previdéncia
Social, contratos de trabalho, ou outro documento habil & referida comprovagao. Declaracao pessoal
emitida pelo préprio profissional ou empresa concorrente, de forma unilateral, ndo sera entendido
como documento habil para a finalidade de comprovagao de experiéncia aqui referida.

17.3 DA PROPOSTA TECNICA
As licitantes deverao apresentar suas propostas técnicas estruturadas conforme especificado nos
anexos ll, IV, V, VI e VIl deste Termo de Referéncia.
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A pontuacao das propostas técnicas devera levar em considera¢@o a importancia de cada quesito e
subquesito e estara limitada ao maximo de 100 (cem) pontos, conforme distribuido na tabela a seguir,
sendo que a nota minima para classificacao no processo licitatorio é de 80 pontos.

Pontuacao | Pontuacao

Quesito Subquesito maxima do | maxima do
subquesito quesito
Raciocinio basico 05
Plano de comunicagio Estratégia de comunicagao publicitéria 20 60
publicitaria Ideia criativa 25
Estratégia de midia e ndo midia 10
Clientes 02
Capacidade de EqUIpe de Profissionais 12 15
atendimento Infraestrutura 0,5
Informagdes de Marketing 0,5
Repertoério - 15

Relatos de solugdes de
problemas de - 10
comunicacao

Pontuacao total maxima 100

Pontuacao minima para classificacao: 80 pontos

17.3.1 DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

Em atendimento a lei 12.232/2010, as propostas técnicas serdo analisadas e julgadas por
subcomissdo técnica, composta por 3 (irés) membros que sejam formados em comunicagéo,
publicidade e marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que um deles nao podera manter
nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com Banrisul ou empresas controladas. A
escolha dos integrantes dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre os nomes de uma relacao,
previamente cadastrados.

18. DA GARANTIA CONTRATUAL

A contratada devera manter, durante toda a vigéncia do contrato, garantia por uma das modalidades
previstas no artigo 70, paragrafo 12, da lei 13.303/2016, no valor equivalente a 0,5% do orgamento
global estimado declarado no edital.

19. DAS PENALIDADES
Deverao ser aquelas usualmente praticadas pelo Banco.

20. INDICACAO DE CONTRATACAO ANTERIOR:
I. Existiu contratacdo anterior com o mesmo objeto? ( ) NAO ( X ) SIM
Il. Caso a assertiva acima seja SIM, informar: 469/2015

21. PROCEDIMENTOS DE GERENCIAMENTO E FISCALIZAGAO DO CONTRATO
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BANCO DO ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL S.A.

ATIVIDADES DO GESTOR DOS SERVICOS: Realiza atividades de controle e a inspegao
sistematica do objeto contratado (aquisicdo de bens, servigos ou obras) pela Administragao, com a
finalidade de examinar ou verificar se sua execucdo obedece as especificacdes, ao projeto, aos
prazos estabelecidos e demais obrigacdes previstas no contrato. Envolve, portanto, responsabilidade
com o mérito técnico do que esta sendo executado, observadas as condicdes convencionadas.

ATIVIDADES DA GERENCIA DE INSTRUMENTALIZACAO: Realiza atividades de assessorar os
gestores das unidades que integram a Direcao-Geral, na elaboragao dos Projetos Basicos, Termos
de Referéncia e/ou expedientes que visem a contratacdo de servigos, sistemas ou aquisicdes,
locacdes ou comodato de bens iméveis, necessérias ou relacionadas ao desenvolvimento da
atividade empresarial do Banco e/ou das Empresas Controladas; nas situagcdes em que se vislumbre
a necessidade de afastamento de licitacdo, remeter a Assessoria Juridica, em conjunto com o gestor
do negdcio ou servigo ao qual se relaciona o objeto da proposta, o processo com as especificacbes
e razbes/justificativas necessarias para que aquela verifique a legalidade do afastamento da licitagao
e emita parecer sobre 0 mesmo; assegurar, nas hipdteses de afastamento de licitagcdes, que o
processo seja instruido, no que couber, com os elementos referidos no art. 30 - § 3° da Lei
13.303/2016, e nos demais dispositivos legais ou normativos aplicaveis; nos casos de deliberacbes
para abertura de processo licitatorio, elaborar, em conjunto com a Assessoria Juridica e com o gestor
do negdcio/processo relacionado, a minuta do edital e do contrato respectivo, e, na sequéncia,
remeter o processo a Comissao de Licitagoes.

ATIVIDADES DO GERENCIADOR DE CONTRATOS: Constituem fungdes do gerenciador de
contratos: observancia dos prazos legais; reajustes do contrato; alteragdes contratuais (acréscimos
e/ou supressdes de contratos continuados); controle dos vencimentos; elaboracdo dos expedientes
para aprovacao da prorrogacao ou renovagao e alteracdes (inclusdes e supressdes de contratos
continuados) necessaérias e no limite legal, mediante justificativas por escrito do Gestor.

22, ASSINATURAS, LOCAL E DATA
Porto Alegre, RS, 15 de outubro de 2020.

23. IDENTIFICACAO DE ANEXOS

Anexo | - Briefing

Anexo Il - Proposta Técnica — Elaboracao e Critérios de Julgamento

Anexo Ill — Proposta de Precos — Elaboracao e Critérios de Julgamento

Planila IV - Planilha de Avaliagdo - Quesito: Plano de comunicagao publicitaria

Anexo V - Planilha de Avaliagao - Quesito: Capacidade de atendimento

Anexo VI - Planilha de Avaliagao - Quesito: Repertorio

Anexo VIl - Planilha de Avaliagao - Quesito: Relatos de solugdes de problemas de comunicacao
Anexo VIII - Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao

Anexo IX — Declaracao sobre Reutilizacdo de Pecgas Publicitarias e Direitos Autorais

Anexo X - Procedimentos de selegdo interna entre as agéncias de propaganda contratadas
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Anexo XIV
CONTRATO DE PRESTAQAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE - N2 XX00572/2019

O CONTRATANTE, (preencher com a qualificacao da empresa contratante), por seu
representante legal no fim assinado,

e

A CONTRATADA, (preencher com a qualificacao da empresa contratada vencedora do
processo de licitacao), por seu representante legal no fim assinado, tém como certo e ajustado o
que adiante segue.

O presente Contrato tem seu respectivo fundamento e finalidade na consecugdo do objeto
contratado, descrito abaixo, constante do Edital de Licitagdo n® 0000572/2019, regendo-se pela Lei
n® 12.232 de abril de 2010 e legislacao pertinente, sujeitando-se as disposicdes da Lei n® 13.303,
de 30 de junho de 2016 e da Lei Estadual n? 11.389, de 25 de novembro de 1999, pelos termos da
proposta e pelas clausulas a seguir expressas, definidoras dos direitos, obrigacdes e
responsabilidades das partes.

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO -

1.1. O objeto do presente contrato é a prestagao de servigos de publicidade.

1.2.  Os servigos contratados compreendem o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcao, a criacao, a
execucgao interna, a intermediagdo e a supervisdo da execucgao externa, a compra de midia e a
distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao com o objetivo de promover
a venda de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias e informar o publico em geral.
1.3. Também integram o objeto desta licitacdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

1.3.1. Ao planejamento e a execugao de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracao de conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, 0s meios de divulgagao nos quais serao
difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

1.3.2. A criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes
publicitérias. Os ‘servigos especializados incluem as tecnologias de monitoramento, analise e
otimizagao das agOes de comunicagao.

1.3.3. A producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias
contratadas;

1.4. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos no subitem 1.3.1. terdo a
finalidade especifica. de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculacdo e de
possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas publicitarias realizadas em decorréncia
da execugao do contrato, sendo vedada a inclusdo nas pesquisas e avaliagdes de matéria estranha
ou que nao guarde pertinéncia tematica com a agao publicitaria ou com o objeto do contrato de
prestacédo de servicos de publicidade.

1.5. E vedado incluir outros servigos nao previstos no item 1.3., em especial as atividades de
promogao, de patrocinio e de assessoria de imprensa, comunicacgao e relagées publicas e as que
tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza, de acordo com as
vedacdes determinadas pela Lei n® 12.232/2010.

1.6. Nao se incluem no conceito de patrocinio, mencionado no item 1.5. acima, o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de vinculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento, comercializados por veiculo de comunicagéo.

1.7. Ficam fazendo parte do presente Contrato, para todos os fins e efeitos de direito, como se
aqui estivessem transcritos, as Planilhas e Anexos integrantes do Edital de Licitacdo n°
0000572/2019. Em caso de conflito entre os termos das planilhas e dos anexos e os do presente
Contrato, os do Contrato prevalecerao.
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CLAUSULA SEGUNDA - DA EXECUGCAO -

2.1.  Os servigos serao solicitados as agéncias de propaganda de modo a garantir a cada uma
que o valor efetivamente realizado néo seja inferior a 10% (dez por cento), nem superior a 50% do
total executado pelas agéncias contratadas, relativamente ao grupo Banrisul, durante a vigéncia
inicial de 12 (doze) meses.

2.2 A CONTRATADA devera centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em
Porto Alegre - RS, onde, para esse fim, mantera escritorio, durante todo o periodo de vigéncia do
presente contrato, bem como preposto responsavel pela comunicagéo e resolugao das demandas
contratuais surgidas. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros
complementares ou acessoérios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des
previamente acordadas.

2.3. As agéncias de propaganda contratadas deverao possuir e manter, durante todo o periodo
do contrato, uma area de comunicacdao em midia digital com estrutura permanente de planejamento,
criacdo, setup, monitoramento, analise de dados e de avaliagdo da performance online das
campanhas, incluindo a geracao de relatorios de métricas de desempenho. A equipe deve contar
com funciondrios de criagéo e atendimento voltados especificamente para 0 meio digital/online, com
as seguintes competéncias:

L. definir estratégias para constante otimizagao de midia;

Il. construir e modelar audiéncias de acordo com a jornada do cliente;

lil. conhecer e implementar processos de integracao de tecnologias e coleta de dados;

V. conhecer rotinas e regulagdes de forma a propor alternativas factiveis;

V. implementar “setup” de ferramentas, operacao e acompanhamento de performance das
acoes;

VL. elaborar relatérios com andlises quantitativas e qualitativas para direcionar o planejamento
de novas agoes e tomadas de decisdo que possuam insights, analises e recomendacoes;

VII.  conhecimento e pratica em midia programatica;

VIIl. dominar ferramentas de marketing digital com o objetivo de otimizar ou dar suporte analitico

e gerencial as agdes de comunicagao digital.

2.4. Devem ser observadas as seguintes condigdes para o fornecimento de bens ou servigos
especializados ao CONTRATANTE:

L Fazer cotagoes prévias de pregos para todos 0s servigos a serem prestados por
fornecedores;

Il. Somente poderao apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente
cadastrados pela CONTRATANTE, ou em cadastro oficial indicado por esta, aptos a fornecerem a
CONTRATADA, bens ou servicos especializados relacionados com as atividades complementares
da execucao do objeto deste contrato;

M. Apresentar, no minimo, trés cotagbes coletadas entre integrantes do cadastro de
fornecedores que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

V. Exigir do fornecedor que constem nas cotagdes os produtos ou servigcos que as compdem,
seus precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificagoes;
V. A cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacao

completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a
identificacao completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

VL. Juntamente com a cotagdo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor
esta inscrito — e em atividade — no CNPJ ou CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servigo a ser fornecido.

2.5. Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serédo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagao
do CONTRATANTE.
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2.6. O fornecimento de bens ou servicos que se enquadram no previsto no §3° do art. 14 da Lei
n® 12.232 de 29 de abril de 2010, esta dispensado do procedimento previsto no item 2.5. desta
clausula.

2.7. Se nao houver possibilidade de obter trés cotagdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato, que devera anuir as mesmas.

2.8. Asdisposicoes dos itens 2.4. e 2.7. desta clausula nao se aplicam a compra de midia.

2.9. Submeter a contratagédo de fornecedores, para a execugao de servigos objeto deste contrato,
a previa e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

2.10. E vedada a contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham participagao societaria, direta ou indireta.

2.11. Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagado e qualquer outra relacionada com
este contrato.

2.12. A CONTRATADA sb6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos,
por ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele
expressamente autorizada.

2.13. O desconto de antecipagao de pagamento seraigualmente transferido.ao CONTRATANTE,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

2.14. A CONTRATADA nao podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos
interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagdo que nao os concedam ou
priorizando os que os oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses
veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos comprovados.

2.15. DA COMPUTACAO EM NUVEM

2.15.1. Fica vedada a CONTRATADA manter ou utilizar, mesmo que parcialmente, infraestrutura
de hardware e software baseada em servicos de processamento ou armazenamento de dados em
nuvem, para prestagéo dos servigos objeto deste Contrato.

2.16. ADEQUACAO A LEI GERAL DE PROTECAO DE DADOS

2.16.1. Considerando a natureza do servico ora contratado, ambas as partes reconhecem que na
execucao do Contrato-serdo realizadas operagdes de tratamento de dados, sendo necessario
assegurar que o tratamento destes dados esteja alinhado com as exigéncias legais e com as
melhores préaticas de protegcéo de dados.

2.16.2. O presente Contrato esté inteiramente submetido a Lei Geral de Protecao de Dados (Lei n®
13.709/2018) e a Politica Geral de Privacidade e as Diretrizes para Protecao de Dados Pessoais do
BANRISUL, disponivel em http://www.banrisul.com.br/, obrigando-se a CONTRATADA a observar
todos os seus termos e condicoes, e devendo, em especial:

a) Possuir estrutura operante para recepcionar e atender, de forma adequada, peticbes e/ou
comunicagoes dos titulares de dados pessoais, nas quais seja exigido o cumprimento a qualquer
dos direitos previstos na LGPD;

b) Guardar registro de todas as operacdes de tratamento de dados efetuadas em razdo do
cumprimento deste Contrato, e compartilha-las com o BANRISUL, de forma estruturada, em 48h
apds a solicitacao, ou sempre que for necessario para cumprir a LGPD;

c) Adotar as medidas técnicas e organizacionais adequadas para garantir a seguranga e a
confidencialidade dos dados pessoais tratados, de acordo com as melhores praticas de tecnologia
e seguranga da informagéo;

d) Implementar métodos de avaliagdo, monitoramento e testagem das medidas técnicas e
organizacionais referidas acima, garantindo a protecdo de dados pessoais contra incidentes,
ameagcas ou riscos a sua seguranga;

e) Possuir Plano de Prevengédo e Resposta a Incidentes com vazamento de dados, bem como
Comité de Gestao de Crises, ambos ativos e operantes.

f) Caso ocorra um incidente envolvendo dados pessoais, notificar o BANRISUL no prazo maximo
de 24 (vente e quatro) horas apos ter ciéncia do mesmo, descrevendo, pelo menos, a natureza dos
dados pessoais afetados; as informagdes sobre os titulares envolvidos; as medidas técnicas e de
seguranga utilizadas para a protecdo dos dados, observados os segredos comercial e industrial; os
riscos relacionados ao incidente; os motivos da demora, no caso de a comunicagcado nao ter sido
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imediata; e as medidas que foram ou que serdo adotadas para reverter ou mitigar os efeitos do
prejuizo;

g) Obter a anuéncia prévia do BANRISUL, por escrito, para fins de qualquer subcontratagdo ou
compartilhamento para terceiro de dados pessoais objeto deste Contrato, bem como garantir a
submissdo desse terceiro as mesmas obrigacbes da CONTRATADA no que se refere a
confidencialidade e ao atendimento a legislagéo de protecao de dados pessoais;

h) Imediatamente ao final da vigéncia do presente Contrato, excluir todo e qualquer dado pessoal
acessado através do BANRISUL ou tratado em decorréncia deste contrato, inclusive em backups e
arquivos externos, estando apta a comprovar ao BANRISUL essa exclusao de dados, sempre que
for solicitada;

i) Garantir que toda e qualquer transferéncia internacional de dados pessoais seja realizada nos
limites das hipbteses autorizativas previstas na LGPD e na regulamentagédo aplicavel a matéria,
bem como que adote os mais altos padrées de seguranga.

2.16.3. Para o fiel cumprimento deste Contrato, a CONTRATADA expressamente declara, para
todos os efeitos legais, que:

a. Efetuou o mapeamento de todas as suas operac¢des de tratamento de dados e que nenhum dado
pessoal é tratado sem o devido enquadramento em pelo menos uma das hipoteses legais previstas
nos artigos 7° e 112, da LGPD, em respeito aos principios norteadores do artigo 6°, da LGPD;

b. Nomeou um Encarregado (DPO), o qual esta apto a atuar como canal de comunicagdo com 0s
titulares dos dados e a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados (ANPD).

2.16.4. A CONTRATADA devera abster-se de tratar quaisquer dados pessoais sensiveis de forma
nao compativel com a LGPD, com a Politica Geral de Privacidade e as Diretrizes para Protegcéao de
Dados Pessoais do BANRISUL, disponivel em http://www.banrisul.com.br/ e/ou outras leis
aplicaveis, notadamente dados que.revelem origem étnica ou racial, opiniées politicas, convicgao
religiosa, filiagcdo a sindicado ou a organizacao de carater religioso, filoséfico ou politico, dados
referentes a salde ou vida sexual, dados genéticos ou biométricos.

2.16.5. A CONTRATADA compromete-se, em relagédo aos dados pessoais coletados, a: (l) ndo
utiliza-los para propdésitos outros que ndo o exercicio das atividades previstas neste contrato; (ll)
nao revela-los a terceiros, quer direta ou. indiretamente, seja mediante a distribuicdo de cdpias,
resumos, ou compilagoes; ou outros meios que contenham ou de outra forma reflitam os referidos
dados pessoais; (lll) restringir 0 seu acesso, divulgando-os apenas aqueles funcionarios e
profissionais que necessitem conhecé-los e na medida necessaria a execugao de suas tarefas, e
desde que tais funcionarios e profissionais estejam expressamente autorizados pelo BANRISUL em
receber tais informagoes. Caso a CONTRATADA necessite divulgar qualquer dado pessoal a
terceiro, a CONTRATADA devera, primeiramente, obter a permissdo escrita do BANRISUL para,
posteriormente, informar o terceiro acerca da natureza confidencial e exclusiva das informagdes.
2.16.6. A obrigacdo da CONTRATADA de manter os dados pessoais em absoluto sigilo e
confidencialidade permanecera em pleno vigor e efeito por tempo indeterminado, mesmo apés a
expiracao, rescisao, resilicao ou qualquer forma de término da relacdo contratual, por qualquer
motivo.

2.16.7. Durante a vigéncia deste Contrato, o BANRISUL podera realizar inspe¢des nas instalagoes
da CONTRATADA, mediante aviso prévio com pelo menos 48 (quarenta e oito) horas de
antecedéncia, a fim de auditar o atendimento pela CONTRATADA das obrigagbes de conformidade
com a LGPD previstas neste capitulo.

2.16.8. A CONTRATADA isentard o BANRISUL de qualquer demanda administrativa, judicial ou
extrajudicial relacionada ao descumprimento das obrigacoes da CONTRATADA no que se refere
ao tratamento de dados pessoais, cabendo exclusivamente a CONTRATADA ressarcir quaisquer
quantias que, eventualmente, o BANRISUL seja obrigada a desembolsar em decorréncia de
condenacdes judiciais, sangdes administrativas, multas, compensagdes, juros, danos e prejuizos
em geral, relacionados a protecao de dados pessoais, no prazo maximo de 30 (trinta) dias apos ter
sido interpelada extrajudicialmente pelo BANRISUL.

2.16.9. DA REGULARIDADE DAS BASES DE DADOS UTILIZADAS E COMPARTILHADAS
2.16.9.1. A CONTRATADA declara que todos os dados tratados para fins da prestacéo do servico
contratado atendem aos requisitos impostos pela Lei Geral de Prote¢cdo de Dados — LGPD (Lei n®
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13.709/18), sendo de sua responsabilidade exclusiva que os dados pessoais sejam atuais, corretos,
nao excessivos e tenham sido obtidos de maneira licita.

2.16.9.2. A CONTRATADA declara, também, que possui meios para comprovar a licitude e
regularidade do tratamento e coleta dos dados pessoais, bem como o atendimento a LGPD e as
melhores préaticas de privacidade e protecao de dados.

2.16.9.3. A CONTRATADA isenta o BANRISUL de qualquer responsabilidade no que se refere a
qualidade e/ou licitude dos dados tratados.

2.16.9.4. Os dados pessoais eventualmente compartilhados pelo BANRISUL com a CONTRATADA
somente poderdao ser utilizados para a finalidade de execugédo deste Contrato, devendo ser
excluidos pela CONTRATADA tédo Ilogo essa finalidade seja atendida; qualquer
compartilhamento/transferéncia desses dados (em especial dados sensiveis) pela CONTRATADA
para terceiros demandara autorizacao prévia do BANRISUL, por escrito.

CLAUSULA TERCEIRA - DA COMPOSICAO DOS SERVICOS -

3.1.  Nos casos em que restar demonstrada, nos termos-do item 11.2.2.; VIil e IX, da Clausula
Décima Primeira, a impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa
independente, a CONTRATADA devera apresentar os documentos a seguir enumerados; de acordo
com o tipo de midia contratada.

3.1.1. Para comprovacgao de midia impressa:

L. Jornal: exemplar ou a pagina com anuncio, na qual deve constar as informagdes sobre o
periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e pracga.

Il Demais midias impressas: exemplares originais dos titulos

3.1.2. Para comprovacao de veiculagbes em TV, Radio e Cinema: declaragéo de execugao, sob
as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao,
na qual devem constar a identificacao da empresa e do responsavel pela declaragao, local, data,
nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacdo. Essa declaragdo, se néao
contiver todas as informacdes necessarias a devida comprovacao e descricdo das veiculagdes
realizadas, podera ser complementada com documentos usualmente emitidos pelos veiculos (mapa
ou comprovante de veiculacao/insercao/ irradiagao e similares). Em caso da midia constituir-se em
Merchandising, devera também ser apresentada gravacao ou spot comprovando a veiculagao.
3.1.3. Para comprovacgao de veiculacées em midia exterior:

L. Midia Out Of Home: relatério de exibi¢céo, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, contendo fotos, periodo de veiculagao, identificagao do local e nome da campanha.
Esse relatério devera ser acompanhado de declaracao de execucéao, sob as penas do art. 299 do
Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, na qual deve constar a
identificacao da empresa e do responsavel que assina a declaracgao.

Il. Midia Digital Out Of Home: relatério de exibicao, datado e assinado, fornecido pela empresa
que veiculou a pec¢a, contendo fotos, identificagdo do local da veiculagao, quantidade de insergées,
nome da campanha, periodo de veiculagao. Esse relatério devera ser acompanhado de declaragéo
de execugao, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que
realizou a veiculacao, na qual deve constar a identificacao da empresa e do responsavel que assina
a declaracao.

M. Carro de Som: relatério de veiculagao fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove a
cidade em que a agéo foi realizada, acompanhado de declaragéao de execugéo, sob as penas do
art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagéo, na qual deve
constar a identificagdo da empresa e do responsavel que assina a declaragao.

3.1.4. Para comprovagao de veiculagdes na Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela
empresa que veiculou as pegas, preferencialmente com os prints das respectivas telas, gravagoes
ou spots, conforme o caso.
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CLAUSULA QUARTA - DO PRECO -

4.1. Os pregos para o presente ajuste, constante da proposta e aceito pela CONTRATADA como
justo e suficiente para a total execug¢ao do objeto contratado, s&o os especificados abaixo:

L. Honorarios de XX% (XXXXXXXXXX), incidentes sobre os precos de servigcos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execug¢do de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geragao de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

Il. Honorarios de XX% (XXXXXXXXX), incidentes sobre os pregos de servigcos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacgao publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agdes publicitarias;

M. Honorarios de XX% (XXXXXXXX), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producao e a execucao técnica de peca e ou material cuja
distribuicao nao proporcione a esta CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

4.2. A CONTRATADA concederd ao CONTRATANTE desconto de XX% (XXXXXXXX) sobre os
custos internos dos servigos executados por ela, baseados na tabela referencial de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul.

4.3. Os honorérios previstos nos subitens | a lll'do item 4.1. desta clausula serdo calculados
sobre o preco efetivamente faturado.

4.4. Os leiautes, roteiros e similares reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

4.5. A CONTRATADA nao fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdao sobre 0s
custos de servicos realizados por fornecedores referentes a produgao de pecas e materiais cuja
distribuicao proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao.

4.6. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de fornecedores por ela contratados serao de sua exclusiva responsabilidade.

4.7. A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remunerac¢ao ou desconto de agéncia quando da
utilizagao, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacao, em qualquer.acao publicitaria pertinente a este contrato.

4.8. No preco acordado, estéo inclusos todos os tributos ou outros 6nus federais, estaduais ou
municipais.
4.9. Todas as despesas de transporte, hospedagem e alimentacao dos técnicos responsaveis

pela realizacdo dos servigos contratados, correrdo por conta exclusiva da CONTRATADA.

CLAUSULA QUINTA - DO DESCONTO DE AGENCIA -

5.1. ¢ Além da remuneracao prevista na Clausula Quarta, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagao, em conformidade com o art. 11 da Lei n®
4.680/1965.

5.2. Odesconto de que trata oitem 5.1. é concedido a CONTRATADA pela concepgéao, execucao
e distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei
n® 12.232/2010.

5.3. Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, conforme previsto na
clausula Sétima, do Pagamento, a CONTRATADA repassara ao CONTRATANTE, sob a forma de
desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de agéncia a que faz jus, calculado
sobre o valor acertado para cada veiculagéo.

5.4. Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de pregos dos veiculos programados, declaragcao expressa desses veiculos nas quais seja
explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneragéao da agéncia.

5.5. Quando a politica de precos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagdo a base do percentual bruto
praticado em cada pais, que incidird sobre os precos de tabela ou dos precos acertados para
veiculagao, prevalecendo sempre o menor dos dois, e repassara ao CONTRATANTE, sob forma de
desconto, o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo, no ato de
pagamento de cada uma das respectivas faturas.
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CLAUSULA SEXTA — DOS DIREITOS AUTORAIS -

6.1. A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
contrato.

6.2. O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneragao definidas
nas Clausulas Quarta e Quinta, do Preco e do Desconto, deste contrato.

6.3. O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

6.4. Com vistas as contratacdes para a execucao de servigcos que envolvam direitos de autor e
conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessao dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pelo CONTRATANTE.

6.5. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cesséo e condicionara a contratacao
ao estabelecimento, no ato de cessao, orgamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessao pelo prazo definido pelo CONTRATANTE, em cada caso, e se declare ciente e
de acordo com as condi¢des estabelecidas nos itens 6.6 a 6.8.

6.6. Na reutilizagado de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, 0 percentual a ser pago
pelo CONTRATANTE em relacado ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera
de no maximo 25% (vinte e cinco por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.

6.7. Nareutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado; o percentual em relagao
ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago
pelo CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras,
serda de no maximo 25% (vinte e cinco por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o
percentual maximo sera obtido pela regra de trés simples.

6.8. Quando da reutilizacao de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos itens 6.6 e
6.7, o valor a ser pago.pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e 0s pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos
definidos neste contrato.

6.9. Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor
e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

6.10. A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra (s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

6.11. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentérios e
similares, que ndo impliquem direitos de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:
l. Que o CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de cinco anos, cépias
das imagens contidas no material bruto produzido;

Il. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material ao CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante a vigéncia
deste contrato, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

Ml Que qualquer remuneragéo devida em decorréncia dessa cessao serd sempre considerada
como ja incluida no custo de produgéo.

CLAUSULA SETIMA — DO PAGAMENTO —

7.1. O pagamento do preco sera efetuado em até 30 (trinta) dias apds o protocolo de entrega da
fatura, ou no préximo dia Util caso recaia em final de semana ou feriado, com o respectivo aceite do
Gestor dos Servigos, em moeda corrente nacional, através de crédito em conta corrente, mantida
em qualquer das Agéncias do CONTRATANTE, em nome da CONTRATADA.
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7.2. A respectiva nota fiscal/fatura/duplicata devera ser apresentada na Unidade de Marketing
da CONTRATANTE, situada na Rua Caldas Junior, n? 108, 4° andar, Bairro Centro, em Porto
Alegre, RS, CEP 90018-900.

7.3. A nota fiscal/fatura devera vir acompanhada do documento comprobatério de realizacao
dos servicos, visado pelo representante da CONTRATADA.

7.3.1. A comprovacao dos servigos se dara conforme o disposto nos subitens 3.1.1., 3.1.2. € 3.1.3.
e 3.1.4. da Clausula Terceira do presente contrato.

7.3.2. Quando se tratar de prestacdo de servicos e, neste caso, estdo incluidas as
personalizagcdes de objetos, devera ser apresentada nota fiscal de servicos.

7.4. Deverao constar, obrigatoriamente, no corpo da nota fiscal/fatura/duplicata, as seguintes
informacoes:

L. Tipo de servico;

Il N° do Contrato;

lil. N° do CNPJ do CONTRATANTE ou de suas filiais, conforme indicado pelo préprio;

Iv. N° da Inscrigédo Estadual do CONTRATANTE:

V. Data do vencimento;

VL. Competéncia (més e ano da efetivagcdo dos servigos).

VIL. Descrigdo dos materiais e/ou mao-de-obra fornecidos.

7.5. E condicao, para pagamento da nota fiscal/fatura/duplicata, a apresentacao dos seguintes

documentos devidamente quitados, ja exigiveis, pertinentes ao contrato, respeitadas as respectivas
periodicidades, em original, copia autenticada em cartério ou por servidor:

L. Certidao que prove a regularidade com o FGTS; dentro do prazo de validade;

Il Certidao de Débitos Relativos a Créditos Tributarios Federais e a Divida Ativa da Uniao,
dentro do prazo de validade;

7.5.1. As certidées entregues serdo validadas mensalmente pelo CONTRATANTE nos
respectivos enderecos eletrénicos dos Orgaos responsaveis. Em caso desta validagao resultar de
forma negativa, o pagamento da nota fiscal/fatura/duplicata ficara condicionado a regularizagdo da
situacdo por parte da CONTRATADA, correndo recontagem dos vencimentos dispostos neste
Contrato, sem qualquer tipo de énus financeiro para o CONTRATANTE.

7.6. A nota fiscal devera ser obrigatoriamente da CONTRATADA e, nos casos em que a
emissao for de outro estabelecimento da empresa, o documento devera vir acompanhado das
certiddes negativas relativas a regularidade fiscal. Neste caso, o documento também devera vir
acompanhado de autorizacao para crédito em conta corrente mantida no nome da CONTRATADA.
7.6.1. Os documentos de cobrangca da CONTRATADA serdo compostos por uma via da Nota
fiscal ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal e uma via do documento fiscal do(s) fornecedor(es)
com 0o(s) comprovante(s) do respectivo servico.

7.7. A nao observancia do disposto na presente clausula quanto ao preenchimento da nota
fiscal e apresentacdao dos documentos exigidos, implicard na devolucdo do documento e na
recontagem do prazo de pagamento, que reiniciara a partir da nova protocolizacdo, sem nenhum
tipo de 6nus financeiro para 0 CONTRATANTE.

7.8. A CONTRATADA, caso optante pelo SIMPLES (Regime Especial Unificado de
Arrecadacao de Tributos e Contribuicbes), devera apresentar, juntamente com a nota fiscal/fatura,
a devida declaragao, conforme modelo constante do Anexo IV da IN RFB n® 1.234 de 11 de janeiro
de 2012, (original, atualizada e com reconhecimento de firma), a fim de ndo sofrer retencao de
Imposto de Renda e Contribuicées Sociais, de acordo com a legislacao vigente.

7.8.1. Para fins de enquadramento do ISS (Imposto Sobre Servigos) de acordo com o SIMPLES
NACIONAL, quando a legislagdo municipal assim permitir, sera exigido o faturamento dos ultimos
12 (doze) meses junto a referida Declaragéo.

7.9. O CONTRATANTE podera exigir outros documentos comprobatérios (declaragcbes de
isencgoes tributarias, certiddes, obrigagbes tributarias, etc.), a seu critério, para liberagdo do
pagamento.

7.10. A glosa do pagamento durante a execugao contratual, sem prejuizo das sang¢oes cabiveis,
podera ocorrer quando o Contratado:

RISy B32874 8/19 BXXXXX
g ¢
_zk (9 RUBRICA CONTRATANTE RUBRICA CONTRATADA | RUBRICA TESTEMUNHA 1 RUBRICA TESTEMUNHA 2
1y




Contrato n2 XX00572/2019

L. Nao produzir os resultados, deixar de executar, ou ndo executar as atividades com a
qualidade minima exigida no Contrato; ou

Il. Deixar de utilizar materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servigo, ou
utiliza-los com qualidade ou quantidade inferior a demanda.

7.11. Nas hipoteses em que for necessario o cancelamento da nota fiscal emitida, o
CONTRATANTE devera ser comunicado imediatamente sobre o fato, para que sejam adotados os
procedimentos cabiveis, desde que ndo tenha ocorrido o pagamento.

7.11.1. O cancelamento do documento fiscal ap6s o pagamento e/ ou recolhimento dos tributos
devidos, sujeitara a CONTRATADA ao ressarcimento destes impostos, bem como das multas e
encargos imputados ao CONTRATANTE, em fungcdo das corregées nas informagdes fiscais,
previamente enviadas aos érgaos arrecadadores, sem prejuizo da aplicacao das multas contratuais.

CLAUSULA OITAVA — DA ATUALIZAGCAO MONETARIA -

Os valores do presente Contrato, ndo pagos na data do vencimento, desde que devidamente
comprovados, poderao ser corrigidos desde entdo, até a data do efetivo pagamento, pela variagcao
do IGP-M ocorrida no periodo.

CLAUSULA NONA - DO REAJUSTE -

ApoOs a periodicidade de um ano, o prego do presente Contrato podera ser reajustado, pela variagéo
do Indice Geral de Precos do Mercado (IGP-M) apurada pela Fundacao Getulio Vargas (FGV), ou
outro indice que vier a ser designado em sua substituicdo.

CLAUSULA DECIMA - DA VIGENCIA —

10.1. O prazo de vigéncia desta contratacdo é de 12 (doze) meses a contar da data de
XX/XX/IXXXX, podendo sua duragao ser prorrogada nos termos do que dispbe o Art. 71 da Lei n®
13.303/2016 e legislacao pertinente.

10.2. Caso a CONTRATADA nao tenha interesse na prorrogacao desta contratagdo, devera
manifestar-se formalmente, por . carta protocolada ou por e-mail para o0 endereco
contratacoes_contratos@banrisul.com.br; apresentando suas razdes, com uma antecedéncia
minima de 60 dias do término da vigéncia deste Contrato.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS DIREITOS E DAS OBRIGAGOES -

11.1. DOS DIREITOS:

11.1.1.  Constituem direitos do CONTRATANTE receber o objeto deste contrato nas condi¢des
avencadas e da CONTRATADA perceber o valor ajustado na forma e no prazo convencionados.
11.1.2. Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou. por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as
bonificacdes na forma de tempo, espaco ou reaplicacbes que tenham sido concedidos por veiculo
de divulgacgao.

11.1.3. O disposto no subitem 11.1.2. ndo abrange os planos de incentivo concedidos por
veiculos a CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

11.2. DAS OBRIGACOES:

11.2.1. Constituem obrigac6es do CONTRATANTE:

L Efetuar o pagamento ajustado;

Il. Dar a CONTRATADA as condi¢cbes necessarias a execucao do Contrato, fornecendo todos
os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

M. Manter cadastro de todos os empregados que prestarem servigos nas suas dependéncias
com 0s seguintes dados: nome, numero da carteira de identidade e do CPF/MF, enderego e numero
do telefone;

V. Designar formalmente um representante para fiscalizar e acompanhar o cumprimento do
presente Contrato;

V. Examinar a documentagao exigida na contratacao, verificando o integral cumprimento das
obrigaces trabalhistas e previdenciarias;
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VL. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacao acerca dos servicos,
excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser confirmados, por
escrito, no prazo de 03 (irés) dias Uteis;

VIL. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato.
VIIL. Efetuar as retengdes tributarias devidas sobre o valor da fatura de servigos do contratado,

nos termos da legislacao vigente.

11.2.2. Constituem obrigacoes da CONTRATADA:

L. Prestar o servi¢co na forma ajustada;

Il. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

lil. Executar, com seus prdprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacao de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos o0s servicos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pelo CONTRATANTE.

V. Utilizar, na elaboragédo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da licitacdo que deu origem a este ajuste, para fins de. comprovacdo da
capacidade de atendimento, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente
ou superior, desde que previamente aprovada pelo CONTRATANTE,  mantendo toda a
documentacao exigida pela legislacéo vigente junto'ao local de execucao dos servicos, tais como
contrato de trabalho regularizado, termo de registro de emprego (ficha do Ministério do Trabalho),
cartao ponto e outros;

V. Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicées nas negociacdes comerciais,
junto a fornecedores e veiculos de comunicacgao, transferindo ao CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

VL. Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes
na Clausula Sexta, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos
pelos direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagbes de pegas publicitarias do CONTRATANTE.

VII. Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovagao do plano de midia de cada campanha ou
acao, relacao dos meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel
obter o relatério de checagem de veiculagao a cargo de empresa independente, e a (s)
justificativa(s) que demonstre(m) talimpossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da
Lei n® 12.232/2010.

VIil. Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao item VII, estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatorio
de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.
IX. O estudo de que trata o item VIII deve levar em conta os meios, pragas e veiculos
habitualmente programados nos esforcos de comunicacdo do CONTRATANTE, com vistas a
realizacao de negociagéo global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que seja suportavel
para a CONTRATADA.

X. Encaminhar, por meio do sistema do Banrisul para envio digital de arquivos (EDI File
Transfer), imediatamente apds a produgao dos servigos, o material para constituir o acervo do

CONTRATANTE, sem 6nus para este:

a) Filme/video: arquivos em Full-HD, nos formatos MP4, MOV e WMV, ou formatos que vierem
a substitui-los.
b) Internet e midia impressa: arquivos em alta resolugdo e abertos, que possibilitem

manipulacao, nos formatos PSD, Al, INDD ou EPS, e versao para visualizagédo, nos formatos PDF,
JPEG ou PNG.

c) Spot e outros materiais para radio, incluindo a gravagao de Merchandising realizado: arquivo
MP3.
XI. Manter, durante o periodo de, no minimo, cinco anos apés a extingao deste contrato, acervo

comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no item X.
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Xll.  Orientar a produgéo e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE.
XIII. Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes, cancelamentos

ou interrupcdes de um ou mais servigos, mediante comunicacdo do CONTRATANTE, respeitadas
as obrigacoes contratuais j& assumidas com fornecedores e veiculos e os honordrios da
CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo observados
dolo ou culpa por parte da CONTRATADA ou dos fornecedores.

XIV. Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolvam o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa autorizagao.

XV. Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao.
XVI. Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infragcdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislagcdo estrangeira com relacdo a trabalhos realizados ou
distribuidos no exterior.

XVIL. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relacdo a seus empregados e, quando
for o caso, com relagédo a empregados de fornecedores contratados.

XVIIL. Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

XIX. Apresentar, durante a execugdo do contrato, quando solicitado, documentos que
comprovem estar cumprindo a legislacdo em vigor quanto as obrigagdes assumidas na licitacao e,
em especial, encargos sociais, trabalhistas, previdenciarios, tributarios, fiscais e comerciais.

XX. Zelar pelo cumprimento de todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como.responder por todos 0s efeitos desses contratos perante seus
signatarios e o proprio CONTRATANTE.

XXI. Responder perante 0 CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omiss&do ou erro, na conducao dos servicos de sua responsabilidade,
na veiculagao de publicidade ou em quaisquer servi¢cos objeto deste contrato.

XXIl. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao
de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

XXIILI. Manter, durante toda a execugao do contrato, em compatibilidade com as obrigacdes
assumidas, todas as condicoes de habilitagdo e qualificagdo exigidas na contratagéo, incluida a
certificagdo de qualificagéo técnica de atendimento de que trata o art. 4° e seu § 1° da Lei n®
12.232/2010.

XXIV: Disponibilizar e informar ao CONTRATANTE, no ato da assinatura deste instrumento, o
seu endereco eletrénico na Internet (e-mail), para o recebimento e envio de mensagens, relatérios
gerenciais, planilhas; etc., o qual se estabelecera como principal canal de comunicacédo entre as
partes, especialmente no trato das demandas diarias.

XXV. Orientar seus empregados a manter sigilo absoluto quanto as informagées contidas nos
documentos ou materiais por ele manipulados ou acessados, sobretudo quanto a estratégia de
atuacao do CONTRATANTE, dedicando especial atencédo a sua guarda, arrumacao ou descarte,
quando for o caso.

XXVI. Atender, imediatamente, solicitacdo de substituicdo de funcionario cuja atuagéo,
permanéncia ou comportamento sejam julgados, pelo CONTRATANTE, prejudiciais, inadequados,
inconvenientes ou insatisfatorios para a prestacao dos servigos, sem que lhe assista qualquer direito
ou reclamacao;

XXVII.  Providenciar para que o(s) empregado(s) designado(s) a execugdo dos servigos
contratados se faga(m) acompanhar de carta de apresentagéo, contendo as principais informagoes,
como nome, endereco, identidade, CPF e ficha de registro;

XXVIIl.  Comunicar imediatamente as substituicbes de funcionarios da CONTRATADA,
responsaveis pela prestagdo dos servigcos contratados;

XXIX. Cumprir e fazer cumprir todas as normas regulamentares sobre Medicina e Segurancga
do Trabalho;
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XXX. Assumir inteira responsabilidade pelas obrigacdes fiscais decorrentes da execugao do
presente contrato;
XXXI. Fornecer pessoas especializadas para a execugdo dos servigos, devidamente

identificadas, mantendo toda a documentagao exigida pela legislacao vigente;

XXXIl.  Responder por todo e qualquer dano que causar ao CONTRATANTE ou a terceiros
praticado por seus prepostos, empregados ou mandatarios, inclusive os de decisdes judiciais,
assegurando ao CONTRATANTE o direito de regresso, eximindo o Contratante de qualquer
solidariedade ou responsabilidade;

XXXIIl.  Identificar os empregados que executarao tarefas nas dependéncias do CONTRATANTE,
mediante o alcance da relagao nominal, qual contenha o(s) numero(s) da(s) cédula(s) de identidade,
uso de uniforme e cracha;

XXXIV. Dar imediato conhecimento, ao CONTRATANTE, de autuagbes ou notificacdes
porventura lavradas pela fiscalizacdo em geral, bem como erros e omissoes, relativas aos servigos
ou obras sob sua responsabilidade técnica ou fiscalizacao;

XXXV.  Corrigir gratuitamente os servigos que apresentem incorregao, imperfeicao, sem prejuizo
das multas contratuais.

XXXVL. A CONTRATADA devera efetuar os pagamentos a fornecedores e . veiculos,
imediatamente ap6s a compensacao bancéria dos pagamentos feitos pelo CONTRATANTE.
XXXVII. O material a ser utilizado na distribuigao de publicidade so6 sera definido apds a aprovagao
do CONTRATANTE.

XXXVIIl.Fornecer as ferramentas e materiais necessarios a prestagdo dos servigos,
responsabilizando-se pela perfeita execugao;

XXXIX. Assumir inteira responsabilidade pelas obrigagoes sociais e trabalhistas relativamente aos
seus empregados, correndo todas. as obrigacées e 6nus de empregador por sua conta e,
consequentemente, o pagamento das contribuigdes exigidas pela Previdéncia Social, seguro contra
acidentes do trabalho e demais encargos da legislagéo vigente;

XL. Manter, durante toda.a execucao do Contrato, em compatibilidade com as obrigagbes
assumidas, todas as condicoes de habilitacao e qualificacdo exigidas na contratacao;
XLL. N&o interromper a execucao dos. servigos sob alegagéo de inadimplemento por parte do

Contratante, salvo nos casos previstos em lei.

XLIL. Com relagdo aos relatérios; a CONTRATADA devera:

a) Registrar todas as demandas de servico do CONTRATANTE a CONTRATADA e enviar
relatérios semanais de atendimento (follow-up), com o objetivo de tornar transparentes os
entendimentos havidos e também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao
desempenho de suas tarefas e responsabilidades.

b) Apresentar a0 CONTRATANTE relat6rio com datas e valores dos pagamentos realizados
a fornecedores e veiculos, até o dia 10 (dez) do més subsequente ao do pagamento.
c) Entregar, ao término de cada campanha realizada, independente dos meios de veiculagao

utilizados, um relatério final em formato PPTX, nos templates fornecidos pelo Banrisul, contendo o
resgate do briefing, periodo de veiculacao, estratégia de midia, print ou roteiros das principais pegas
publicitarias, mensuracao de impactos, sugestoes e criticas.

d) Nos casos de campanhas digitais, principalmente com utilizacdo de midia programatica, a
CONTRATADA devera disponibilizar relatérios (preferencialmente dashboards — permitindo
exportacdo em CSV) que permitam o monitoramento das campanhas durante a execugao,
possibilitando corregcdes de rota.

e) A Contratada devera fornecer as informagdes requeridas pelo Contratante, customizando
os relatorios correspondentes de acordo com as especificacdes fornecidas e de forma adequada
aos sistemas e programas de dados utilizados pelo banco.

XLIIl. A CONTRATADA devera realizar Pesquisa de Avaliacao de Resultados, com o objetivo de
verificar a performance dos Indicadores de Comunicagéo e demais elementos técnicos de cada
campanha, a ser realizada por instituto de pesquisa, e custeada integralmente pela CONTRATADA.
A pesquisa referida tera os seguintes parametros:

a) O CONTRATANTE tera direito a solicitar a realizagdo de 1 (uma) pesquisa de avaliacao de
resultados a cada campanha ou fase componente de uma campanha cujo valor seja igual ou
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superior ao definido no ANEXO X do Termo de Referéncia — item 02, de R$ 6.000.000,00 (seis
milhdes de reais), de acordo com sua conveniéncia;

b) Tal direito ndo podera ser transferido ou acumulado para campanhas futuras, salvo
manifesta concordancia da agéncia;

c) Serao escolhidas até 10 (dez) pragas para realizagao das pesquisas a cada campanha, de
acordo com a necessidade do CONTRATANTE;

d) A metodologia a ser utilizada na pesquisa de avaliagao de resultados é a quantitativa, com
a realizacao de entrevistas face a face, respeitando o limite maximo de 2.000 (duas mil) entrevistas
no total;

e) As entrevistas face a face poderédo ser substituidas por outras técnicas de pesquisa, a
critério do CONTRATANTE, respeitada a proporcionalidade de custo entre as técnicas.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA INDENIZAGAO -

Em decorréncia das obrigacdées aqui assumidas, a CONTRATADA assume o compromisso de
indenizar o CONTRATANTE por quaisquer importancias que este seja compelido a desembolsar
em favor dos empregados dela, seja a que titulo for, inclusive em se tratando de reclamatoria
trabalhista, promovida em fung¢do do presente ajuste.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - DA RESPONSABILIDADE CIVIL -

13.1. A CONTRATADA assume exclusivamente a responsabilidade civil pelos atos praticados
por seus empregados, quando na execucao dos servigcos contratados, e pelo atendimento as
normas e regulamentos que disciplinam as atividades em foco.

13.2. A CONTRATADA assume a responsabilidade por eventuais danos causados por seus
prepostos e empregados a bens ou pessoas.

13.3. A CONTRATADA responsabiliza-se, perante o CONTRATANTE, pela idoneidade das
pessoas designadas aos servigos contratados.

13.4. As partes acordam.que ao CONTRATANTE nao cabe responsabilidade alguma em caso
de ferimentos, seja de que natureza for, incapacidade parcial ou total, temporaria, permanente ou
morte de qualquer dos empregados da. CONTRATADA designados a execucao dos servigos
contratados.

GLAUSULA DECIMA QUARTA — DA UTILIZACAO DO CONTRATO COMO GARANTIA —
E vedado a CONTRATADA caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia para qualquer
operagao financeira.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA FISCALIZACAO E DA ACEITACAO -

15.1. O CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacées técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao desejado ou especificado.

15.2. A juizo do CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica
apresentada pela CONTRATADA na licitagdo que deu origem a este contrato, podera ou ndo vir a
ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificacées.

15.3. O CONTRATANTE nao arcara com nenhum tipo de énus financeiro decorrente dessa
rejeicao.

15.4. A fiscalizacao pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral
e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execu¢ao dos servigos.

15.5. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovagao
formal do CONTRATANTE.

15.6. A nao aceitacado de algum servico, no todo ou em parte, nao implicara dilacao do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

15.7. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao,
referente a producao, veiculagcao ou a distribuicdo, considerada nao aceitavel, no todo ou em parte,
seja refeita ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem ©6nus para o
CONTRATANTE.
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15.8. A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao
a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugao dos servigos contratados.
15.9. A auséncia de comunicacao por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou

falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

15.10. A CONTRATADA permitirda e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentacao pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizacao.

15.11. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou
auditoria externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigcos prestados ao CONTRATANTE.

15.12. Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de.todos os servigos objeto deste
contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - DA CONFIDENCIALIDADE —

16.1. As partes assumem obrigagdes reciprocas de confidencialidade das informacdes obtidas
em virtude do presente instrumento, definindo que:

L. parte Divulgadora é aquela que divulga as informagdes confidenciais;

Il. parte Receptora é a que recebe as informagdes confidenciais;

M. informagdes sdo as comunicagdes ou dados de quaisquer formas, ndo limitadas as
formas oral, escrita, gréafica ou eletromagnética;

V. informacodes confidenciais sdo aquelas que a Parte Divulgadora deseja proteger contra
o uso ilimitado, competi¢cdo, comunicac¢ao e/ou divulgacao indiscriminadas.

16.2. Nao sao consideradas informacdes confidenciais aquelas que:

L. sejam ou se tornem de dominio publico independentemente da quebra das obrigacdes
aqui assumidas;

Il. estavam legalmente na posse da parte receptora anteriormente a divulgagao feita
segundo o presente instrumento;

M. legalmente reveladas a outra parte por um terceiro que nao tinha restricao a divulgacao;

Iv. sejam independentemente desenvolvidas pela outra parte sem uso das informacdes
reveladas por intermédio do presente contrato.
16.3. Todas as informagdes relacionadas ao objeto deste Contrato, inclusive as adicionais

fornecidas antes da execucao deste instrumento, que foram ou serdo transmitidas pela Parte
Divulgadora a Parte Receptora, nao enquadradas em uma das hipéteses do item acima, deverao
ser consideradas e protegidas como confidenciais pela Parte Receptora por prazo indeterminado,
inclusive apdés o término do contrato, ou até ordem expressa em contrario, sob pena de
responsabilizagéo por perdas, danos, demais penalidades legais e/ou contratuais.

16.4. Ocorrendo. a necessidade de reparacdo de danos, o valor indenizavel sera calculado
pelos prejuizos apurados e os decorrentes, tendo como valor minimo o do contrato.

16.5. Todas as informagdes confidenciais de posse da Parte Receptora deveréo ser devolvidas
a Parte Divulgadora ou destruidas, segundo critérios e instru¢cdes da Parte Divulgadora.

16.6. A Parte Receptora concorda que:

L. as informagdes confidenciais obtidas devem ser usadas somente para o propdésito que
motivou a divulgagéao;

Il. as informacdes confidenciais permanecem, em qualquer instancia, de propriedade da
Parte Divulgadora;

lil. salvo determinacao judicial, ndo podera usar, distribuir, divulgar ou disseminar as
informacdes confidenciais a qualquer pessoa, exceto a seus empregados, aos de sua controladora,
subsidiarias controladas ou afiliadas, que estejam envolvidos no propésito para o qual foram
divulgadas;

V. em dar conhecimento a todos os seus empregados, aos de sua controladora, subsidiarias
controladas ou afiliadas, que tiverem acesso as informagdes confidenciais, de suas obrigacdes de
acordo com o que rege este instrumento.
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16.7. O contido no presente contrato ndo confere direitos de garantia ou de licenca de uso das
informagdes confidenciais divulgadas a parte Receptora.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA GARANTIA -

17.1. A CONTRATADA da e se obriga a manter, durante toda a vigéncia do Contrato, garantia
por uma das modalidades previstas no artigo 70, da Lei n® 13.303, de 30 de junho de 2016, no valor
equivalente a 0,5% do preco global estimado declarado no edital, devendo apresentar o respectivo
comprovante em até 10 (dez) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do
CONTRATANTE, contados da data de inicio da vigéncia deste Contrato, sob pena de rescisao
contratual e sangGes administrativas cabiveis.

17.2. NO CASO DE CAUCAO EM DINHEIRO:

L. O valor depositado em caucao sera administrado pelo CONTRATANTE e devolvido a
CONTRATADA, até 03 (trés) meses decorridos do término do Contrato ou da sua rescisdo, desde
que adimplidas todas as obrigacdes contratuais, trabalhistas, previdenciarias e fiscais;

Il. O CONTRATANTE utilizara, a qualquer tempo, no todo ou em parte, o valor da garantia
para cobrir os prejuizos eventualmente apurados, decorrentes do descumprimento de qualquer
obrigacao contratual ou falha dos servicos contratados, inclusive os motivados por greves ou atos
dos empregados da CONTRATADA,;

M. Utilizada a garantia, a CONTRATADA fica obrigada a reintegraliza-la no prazo de 10 (dez)
dias uteis contados da data que for notificada formalmente pelo. CONTRATANTE, sob pena de
rescisao contratual;

Iv. O valor atualizado da garantia sera devolvido a CONTRATADA, desde que a
CONTRATADA néo possua divida com 0 CONTRATANTE e mediante expressa autorizagao deste.
17.3. NO CASO DE SEGURO GARANTIA:

L. O CONTRATANTE devera ser indicado como beneficiario do seguro garantia;

Il A CONTRATADA obriga-se a apresentar a nova apolice em até 10 (dez) dias Uteis apos o
vencimento da anterior e a.comprovar o pagamento do prémio respectivo em até dois dias Uteis
apds o seu vencimento;

M. O descumprimento das obrigagdes previstas nos itens | e Il, acima, constitui motivo para
rescisao contratual;

V. O prazo_.de cobertura da apolice devera abranger o periodo do Contrato, acrescido de 03
(trés) meses; :

17.4. NO CASO DE FIANCA BANCARIA, deverd constar, no instrumento de fianca bancaria:

L. Prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste Contrato, acrescido de 03
(trés) meses;

Il. Expressa afirmacgao do fiador de que, como devedor solidario e principal pagador, fara o
pagamento, a0 CONTRATANTE, dos prejuizos por este sofridos em razao do descumprimento das
obrigacdes da CONTRATADA, independentemente de interpelacao judicial;

Ml Expressa rentncia do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos artigos 827,
835 e 838 do Cadigo Civil Brasileiro;

V. Clausula que assegure a atualizagdo do valor afiangado.

17.5. A garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, assegurara o pagamento de:

L Prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto contratado e do inadimplemento das
demais obrigagdes nele previstas;

Il Prejuizos causados ao CONTRATANTE ou a terceiro, decorrentes de culpa ou dolo
durante a execucéao do Contrato;

M. Multas moratdrias e punitivas aplicadas pelo CONTRATANTE a CONTRATADA,;

V. Obrigacles trabalhistas, fiscais e previdenciarias de qualquer natureza, ndo adimplidas
pela CONTRATADA.

17.6. A perda da garantia em favor do CONTRATANTE, por inadimplemento das obrigacdes
contratuais, far-se-a de pleno direito, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, sem prejuizo das demais sangdes previstas no Contrato.

17.7. O garantidor ndo é parte interessada para figurar em processo administrativo instaurado
pelo CONTRATANTE com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar sangdes a CONTRATADA.
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17.8. A garantia serd considerada extinta com a devolugdo da apdlice, carta fianca ou
autorizacao para o levantamento de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia.
17.9. A garantia prevista nesta clausula, somente sera liberada ante a comprovacédo de que a
CONTRATADA pagou todas as verbas rescisérias trabalhistas decorrentes da contratacdo, ou
ainda, de que os empregados serdo realocados em outra atividade de prestacéo de servigos, sem
que ocorra a interrupgao do Contrato. Caso tais comprovagdes nao sejam apresentadas até o fim
do segundo més apds o encerramento da vigéncia contratual, a garantia sera utilizada para o
pagamento dessas verbas trabalhistas diretamente pelo CONTRATANTE.

17.10. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias para apresentagdo da garantia, autoriza o
CONTRATANTE a rescindir o presente Contrato.

17.11. Na&o serao aceitas garantias que incluam outras isencdes de responsabilidade que nao as
previstas nesta Clausula.

17.12. Caso o pagamento de todas as obrigac¢des trabalhistas ‘e previdencidrias decorrentes da
contratacdo nao seja comprovado até o fim do segundo més apds o0 encerramento da vigéncia do
Contrato, a garantia sera utilizada para o pagamento dessas verbas.

CLAUSULA DECIMA OITAVA — DA CESSAO DO CONTRATO -

18.1. E proibida a cessao, subcontratacdo ou transferéncia, total ou parcial, do presente Contrato,
sob pena de rescisao.

18.2. As agéncias de propaganda nao poderdo subcontratar outras agéncias de propaganda para
a execucao dos servigos que integram o objeto deste contrato.

CLAUSULA DECIMA NONA - DAS ALTERAGOES -

19.1. Eventuais alteragdes contratuais reger-se-ao pela disciplina do art. 81 da Lei n® 13.303 de
30 de junho de 2016.

19.2. Poderao ser motivos para alteragdes contratuais, dentre outros:

L. Alteragao dos prazos de inicio de etapas de execucgao, de conclusao e de entrega;

Il. Superveniéncia de fato excepcional ou imprevisivel, estranho a vontade das partes, que
altere fundamentalmente as condicoes de execugao do Contrato;

Ml Aumento ou diminuicdo das quantidades inicialmente previstas no Contrato, nos limites
permitidos pela Lei.n® 13.308/2016; e,

V. Modificagao do projeto ou das especificagcdes, para melhor adequacao técnica aos
objetivos.

19.3. As alterag@es deverao ser justificadas por escrito, previamente autorizadas pela autoridade
competente e formalizadas mediante aditivo contratual.

CLAUSULA VIGESIMA - DA UTILIZACAO DO NOME OU MARCAS DO CONTRATANTE -

A CONTRATADA somente podera utilizar o nome ou marcas do CONTRATANTE, ou sua qualidade
de CONTRATADA em quaisquer atividades de divulgacao profissional como, por exemplo, em
cartdbes de visita, anuncios diversos, impressos, etc., ou pronunciar-se em nome do
CONTRATANTE a imprensa em geral sobre quaisquer assuntos relativos a atividade deste, bem
como sua atividade profissional, mediante autorizacdo do CONTRATANTE, sob pena de rescisao
contratual, sem prejuizo das demais penalidades cabiveis.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA — DAS PENALIDADES E MULTAS —

21.1.  Seréao aplicadas as seguintes sangdes pelo ndo cumprimento de quaisquer das obrigagdes
do presente Contrato a CONTRATADA, sem prejuizo de sua responsabilidade civil e da resciséo
do mesmo, se for o caso:

21.1.1. Adverténcia, por escrito, sempre que ocorrerem pequenas irregularidades, para as quais
haja concorrido;

21.1.2. Multa(s):

L. de 10% (dez por cento) sobre o valor mensal atualizado do contrato, no caso de
descumprimento de clausula contratual, norma de legislacao pertinente, execugao imperfeita ou em
desacordo com as especificagdes e/ou negligéncia na execug¢ao dos servigos contratados;
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Il. de 5% (cinco por cento) sobre o valor total atualizado do contrato, no caso de
descumprimento contratual total ou, ainda, quando ocorrer reincidéncia no cometimento de falta
pela qual ja houver sido a CONTRATADA advertida e/ou multada.

21.1.3. Suspensao do direito de licitar e contratar com o CONTRATANTE, pelo prazo de até
dois anos, sem prejuizo do CONTRATANTE considerar rescindido este vinculo obrigacional e/ou
adotar as demais medidas legais e judiciais cabiveis, quando ocorrer:

L. Apresentagdo de documentos falsos ou falsificados;

Il. Reincidéncia de execucéo insatisfatoria dos servicos contratados, acarretando prejuizos
ao CONTRATANTE;

lil. Atraso injustificado na execucao dos servigos e retardamento na execugao do Contrato,
contrariando o disposto neste Contrato;

Iv. Configurar-se-a o retardamento da execug¢@o quando o contratado:

a) Deixar de iniciar, sem causa justificada, a execucado do Contrato apds 7 (sete) dias
contados da data da ordem de servico;

b) Deixar de realizar, sem causa justificada, os servigcos definidos no Contrato por 3 (trés) dias
seguidos ou por 10 (dez) dias intercalados.

c) A falha na execugéao do Contrato estara configurada quando o contratado descumprir as

obrigacdes e clausulas contratuais, cuja dosimetria sera aferida pela autoridade competente, de
acordo com o que preceitua o subitem Multa (s) desta clausula.

V. Reincidéncia na aplicagao das penalidades de adverténcia ou multa;

VI. Irregularidades que ensejam a rescisao contratual;

VIL. Agéo no intuito de tumultuar a execucao do Contrato;

VIIL. Praticas de atos ilicitos, demonstrando nao possuiridoneidade para licitar ou contratar com
a administracao publica;

IX. Condenacao definitiva por praticar fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos.

21.2. As multas mencionadas nesta clausula sao, individualmente, limitadas a 30% (trinta por
cento) do valor da base de célculo de sua incidéncia, por ocorréncia, sem prejuizo da cumulagao
de multas, limitadas a 30% (trinta por.cento) do valor total do Contrato.

21.3. A(s) multa(s)-aplicadas(s) a CONTRATADA e os prejuizos por ela causados ao
CONTRATANTE serao deduzidos de qualquer crédito devido a CONTRATADA ou serao cobrados
judicialmente.

21.4. A(s) penalidade(s) de multa(s) nao tera(ao) carater compensatério, podendo ser aplicada
cumulativamente com as demais sancdoes e a sua cobranca nao tem intuito indenizatério, nao
isentando a CONTRATADA da obrigacao de indenizar eventuais perdas e danos.

21.5. _ A autoridade competente, na aplicacao das sancdes, levara em considerag¢ao a gravidade
da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem como o dano causado a Administragao,
observado o principio da proporcionalidade.

21.6. A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo
administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa, observando-se o procedimento
previsto na Lei n®13.303 de 30 de junho de 2016 e regulamento proprio do CONTRATANTE.

21.7. As sancgdes previstas nesta Clausula ndo elidem a aplicacdo das penalidades
estabelecidas na Lei n? 12.846/2013, conforme o disposto no seu art. 30.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — DA RESCISAO -

22.1. O presente Contrato podera ser rescindido nas seguintes hipoteses:

L. De forma unilateral, assegurada a prévia defesa;

Il. Por acordo entre as partes, reduzida a termo no processo, desde que haja conveniéncia
para o CONTRATANTE e para o CONTRATADO;

lil. Por determinacéo judicial.

22.2. Constituem motivos, dentre outros, para a rescisao contratual:

L. A inexecucgao total do Contrato;

Il. A execucao imperfeita ou em desacordo com as especificacbes e/ou negligéncia na
execucao dos servicos contratados;

M. O nao cumprimento de clausulas contratuais, especificagdes, projetos ou prazos;
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V. A lentidao do seu cumprimento, levando a comprovar a impossibilidade da conclusao da
obra, do servigo ou do fornecimento, nos prazos estipulados;

V. O atraso injustificado no inicio da obra, servigo ou fornecimento;

VL. A paralisacdo da obra, do servico ou do fornecimento, sem justa causa e prévia
comunicacao;

VII. A subcontratagao total ou parcial do seu objeto, a associagao do contratado com outrem,

a cessao ou transferéncia, total ou parcial, bem como a fuséo, cisao ou incorporag¢do, nao admitidas
no edital ou no Contrato;

VIIL. O desatendimento das determinagbes regulares do CONTRATANTE decorrentes do
acompanhamento e fiscalizagéo do Contrato;

IX. A decretacao de faléncia ou a instauracao de insolvéncia civil;

X. A dissolugao da sociedade ou o falecimento do contratado;

XI. A alteragéo social ou a modificagdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que
prejudique a execugao do Contrato;

XIl. A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada, impeditiva da

execucao do Contrato.
22.3. Caso a CONTRATADA tenha interesse na rescisdao contratual, devera manifestar-se,
apresentando suas razdes, com no minimo 60 dias.de antecedéncia.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS -

23.1. O valor do presente contrato durante a vigéncia inicial de 12 (doze) meses é de até R$
XXXXXX (valor estimado), considerando a soma das despesas com 0s 3 (trés) contratos resultantes
desta licitagdo e destina-se a execugao dos contratos formalizados com agéncias de publicidade
contratadas como resultado da Licitagao n® 0000572/2019 para a prestacao dos servigos constantes
na clusula primeira.

23.1.1. As despesas para execugao dos servicos descritos na clausula primeira serdao atendidas
pelos recursos fixados no item:2.1. da Clausula Segunda do presente contrato.

23.1.2.0 CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou nao a totalidade do valor
estimado no caput desta clausula.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA — DAS CONDIQGES GERAIS -

24.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com.o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cdodigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

24.2. _ Qualquer modificagdo na rotina dos servigos devera ser comunicada com antecedéncia
minima de setenta e duas horas e a expressa anuéncia da outra parte.

24.3.  Qualquer tolerancia ou concessado do CONTRATANTE ou da CONTRATADA, nao
constituem novagées ou precedentes invocaveis por qualquer das partes.

24.4. Os casos fortuitos ou de forca maior, previstos no artigo 393, paragrafo unico, do Cddigo
Civil Brasileiro nao constituem inadimpléncia.

24.5. Nos casos em que a CONTRATADA nao comprovar o pagamento dos direitos trabalhistas
e previdenciarios dos empregados envolvidos na prestacao dos servicos, 0 CONTRATANTE podera
utilizar os valores das faturas ou ainda da garantia apresentada pela CONTRATADA para realizar
0 pagamento diretamente aos trabalhadores.

24.6. As Partes declaram, sob as penas da Lei, que os signatarios do presente instrumento sao
seus bastantes representantes/procuradores legais, devidamente constituidos na forma dos
respectivos Estatutos/Contratos Sociais, com deveres para assumir as obrigagdes ora pactuadas.
24.7. As Partes reconhecem que o presente instrumento foi elaborado dentro dos mais rigidos
principios da boa-fé e da probidade, sendo fruto do mutuo consentimento expresso em clausulas
que atendem plenamente o0s seus reciprocos interesses comerciais. Declaram, outrossim, que
leram e compreenderam integralmente o conteido avencgado, tendo sido exercida em toda sua
plenitude a autonomia da vontade das partes, reconhecendo que o presente ajuste é equanime e
livre de ambiguidades e contradigdes.
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24.8. Todas as comunicacbes relativas ao presente Contrato serdo consideradas como
regularmente feitas e entregues enviadas por carta protocolada ou E-Mail.

24.9. As clausulas e condi¢cdes pactuadas neste Contrato poderdo ser alteradas a qualquer
tempo, mediante assinatura de termo aditivo assinado pelos representantes autorizados das partes,
respeitados os termos deste Contrato.

24.10. No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato, a
CONTRATADA devera comprovar que possui em Porto Alegre/RS estrutura de atendimento
compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE e
empresas controladas.

CLAUSULA VIGESIMA QUINTA - DO FORO DE ELEICAO -
As partes elegem o foro da Comarca de Porto Alegre, RS, para dirimir as questdes relativas a este
Contrato.

E, por estarem justos e contratados, firmam o presente em duas vias de igual teor e forma, para um
so efeito, perante as testemunhas infra-assinadas.
Porto Alegre, XX de XXXXXXXX de XXXX.

CONTRATANTE
CONTRATADA
TESTEMUNHAS:
Nome: Nome:
CPF: CPF:
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